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บทคดัย่อ 

 การวิจยัเร่ืองน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือ  1) ศึกษาลกัษณะของเกษตรกรตามตวัแปร เพศ อายุ รายได ้ระดบัการศึกษา  ขนาด
ครอบครัว   ศาสนา  และสถานภาพการครอบครองสวนยาง   2) ศึกษาสภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราในดา้น เศรษฐกิจ สังคม 
การเมือง/    การสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  เทคโนโลยี  และคู่แข่งขนั   3) ศึกษามูลค่าเพ่ิมยางพาราในดา้นคุณภาพ      ราคา      ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด   และการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา   4)  ศึกษาความสมัพนัธ์ของสภาพแวดลอ้มทาง
การตลาดกบัมูลคา่เพ่ิมยางพารา   ลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพ่ิมยางพารา  และลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด    
5)  พยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพ่ิมยางพารา   

 ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัเป็นเกษตรกรชาวสวนยางใน 5 จงัหวดัชายแดนภาคใตไ้ด้แก่ สงขลา  สตูล   ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส   สุ่มตวัอยา่งโดยใชสู้ตร  Taro Yamane ซ่ึงเป็นการก าหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งท่ีรู้จ านวนแน่นอน   ไดเ้กษตรกร จงัหวดัสงขลา 
52 คน   จงัหวดัสูตล 102 คน จงัหวดัปัตตานี 140 คน จงัหวดัยะลา 63   คน   และจงัหวดันราธิวาส 28 คน    

 ผลการวิจยัปรากฏดงัน้ี  1)  เกษตรกรสวนยางส่วนมากเป็นเพศหญิง   อาย ุ 41 – 50 ปี  รายได ้ 5,001 – 10,000    บาท/เดือน  
สมาชิกในครอบครัว   1 – 5 คน   การศึกษาระดบัประถมศึกษา   นบัถือศาสนาอิสลาม   และเป็นเจา้ของสวนยาง   2)  สภาพแวดลอ้มทาง
การตลาดยางพาราในดา้นเศรษฐกิจ      สังคม     การเมือง  การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  เทคโนโลยี    และคู่แข่งขนั มีระดบั
ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก  3)  มูลค่าเพ่ิมยางพารา ในดา้นคุณภาพ   ราคา   ช่องทางการจดัจ าหน่าย   การส่งเสริมการตลาด  และการแปร
รูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา  มีความส าคญัอยูใ่นระดบัถึงมากท่ีสุด   4)  สภาพแวดลอ้มทางการตลาดมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพ่ิม
ยางพารา    ลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพ่ิมยางพารา  และลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้ม
ทางการตลาด   อยา่งมีนยัส าคญั  ตามล าดบั  5)  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพ่ิมยางพารา ไดแ้ก่  เศรษฐกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัสภาพแวดลอ้ม
ทางการตลาดยางพารา และเทคโนโลย ี 

 ขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง หน่วยงานภาครัฐควรใหค้วามรู้ในดา้น การอบรม การตลาด การประกนัราคายาง    ปุ๋ย
ท่ีมีคุณภาพ และการใหถื้อครองท่ีดินในเขตป่าสงวน   มหาวิทยาลยัราชภฎัยะลาควรเป็นศูนยก์ลางในการเรียนหลกัสูตรการยาง หรือ
เป็นศูนยก์ลางในการอบรมเก่ียวกบัยางพาราใน 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
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Abstract 
 The  objectives of this research were ; 1) to study characteristics of rubber farmers according to sex, age, income, educational level, 
family size, religion, and status of rubber farming 2) to study the Para – rubber marketing environment of economics, society, politics, 
government’s support, technology, and competitor  3) to study the Para – rubber value adding of quality, price, places for selling , the marketing 
promotion, and changing of Para – Rubber products  4) to investigate the correlation between the marketing environment and Para – rubber 
value adding , the characteristics of rubber farmers and Para – rubber value adding , and characteristics of rubber farmers and the marketing 
environment ; and    5)   to   predict   the   influential factors on Para – rubber  value   adding .  

The population were Para - rubber farmers in five southern border provinces; Songkla, Satun, Pattanee, Yala, and Narathiwat. The 
samples were conducted by using Taro Yamane formula for specific figure to be known in accuracy. There were 52 in Songkl, 102 in Satun, 
140  in Pattanee,  63  in Yala,  28    in   Narathiwat    respectively. 
 The research findings were following 1) The majority of the rubber farmers were females, aged 41 – 50 , earned 5,001 – 10,000 
baht/month, were 1 – 5 persons in  family sizes, had primary educational levels, were Muslim religion, and were owners of rubber farming. 2)  
The Para – rubber marketing environment of economics, society, politics, government’s support , technology and competitors had the 
importance of high level 3) The Para – rubber value adding of quality , price , places for selling , the marketing promotion , and changing of 
Para – rubber products were had the importance of high to highest levels 4) There were the significant correlation between the marketing  
environment and Para - rubber value adding , the characteristics of rubber farmers and the Para – rubber value adding , and the characteristics of 
rubber farmers and the marketing environment respectively. 5) The influential factors on Para – rubber value adding were the Para – rubber 
marketing  environment  of  economics   and  technology. 
 The rubber farmers recommended the government should support the training in production, marketing, price guaranties, good 
quality fertilizer and to give the land owner in forest reserves, Yala Rajabhat University should be the center of rubber training for rubber 
farmers   in  five  southern border provinces  
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 การศึกษาสภาพแวดลอ้มทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการแข่งขนัของเกษตรกร
ชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้(สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) ผูว้จิยัขอขอบคุณส านกังาน
คณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ (วช.) และมหาวิทยาลยัราชภฎัยะลา ท่ีพิจารณาเห็นชอบอุดหนุนทุนวิจยัประจ าปี
งบประมาณ 2553 จึงเป็นจุดเร่ิมตน้ของการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี และผูว้ิจยัไดรั้บความร่วมมือเป็นอยา่งดีจากเกษตรกร
ชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตต้ลอดจน เจา้หนา้ท่ี และผูอ้  านวยการส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยางในจงัหวดัสงขลา สตูล   ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส ท่ีไดใ้ห้ความร่วมมือช่วยเหลือในการอ านวยความ
สะดวกใหผู้ว้จิยั และผูช่้วยวจิยัเก็บรวบรวมขอ้มูลไดอ้ยา่งสะดวก ตลอดจนตอบขอ้ซกัถามท่ีมีต่อการท าสวนยาง 

ขอขอบพระคุณอย่างสูงจากความกรุณาของ ผู ้ช่วยศาสตราจารย์ไกรสร ศรีไตรรัตน์ อธิการบดี
มหาวิทยาลยัราชภฎัยะลา  รองศาสตราจารย ์ดร. สุนนัทา มัน่เศรษฐวิทย ์ จากมหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์  รอง
ศาสตราจารย ์ณรงค ์ มัน่เศรษฐวทิย ์มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา    ดร.นิรันด์ิเกียรติ ล่ิวคุณูปการ   คณบดีคณะวทิยาการ
จดัการ  ผูช่้วยศาสตราจารย ์ภูวดล  ดลภาค  อาจารยป์ระจ าโปรแกรมบริหารธุรกิจมหาวิทยาลยัราชภฎัยะลา อดีต
กรรมการเลือกตั้งประจ าจงัหวดัยะลา ผูช่้วยศาสตราจารย ์จิรภรณ์  มัน่เศรษฐวิทย ์อาจารยป์ระจ าคณะครุศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภฎัยะลา    คุณนิคม    ณ   สงขลา     หัวหน้าแผนกพฒันานิเทศเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ 
ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง      คุณเนตร  ธญัญาเกษตร ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง     
ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นิชาวดี  ตานีเห็ง อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา ผูช่้วยศาสตราจารย ์ 
นนัทรัตน์  นามบุรี หวัหนา้   ภาคบริหารธุรกิจ  มหาวิทยาลยัราชภฎัยะลา คุณ สุนนัท ์ นวลพรหมสกุล  ส านกังาน
กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางจงัหวดัสงขลา   คุณ อภิศกัด์ิ  วงศห์มดัทอง ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยางจงัหวดัปัตตานี     คุณ นิสัย  ธนเกียรติ  ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางจงัหวดัสตูล และอาจารย์
สุธิดา  วฒันยนืยง    อาจารยป์ระจ าสาขาการตลาด มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา  ท่ีกรุณาให้ค  าปรึกษาและช่วยเหลือใน
โครงการวจิยัจนบรรลุผลส าเร็จ 
 ผลของการวิจยัน้ีคาดว่าจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อเกษตรกรชาวสวนยางในการก าหนดแนวทาง
สนบัสนุนเกษตรกรชาวสวนยาง และเป็นแนวทางก าหนดนโยบายใหก้บัหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพาราใน
ดา้นการตลาด การลงทุนในอุตสาหกรรมการยางและการสนบัสนุนสงเคราะห์ช่วยเหลือเกษตรกรชาวสวนยาง เพื่อ
ความส าเร็จและบรรลุเป้าหมายของการพฒันาอุตสาหกรรมการยางต่อไป  
        ศิษฎธ์วชั  มัน่เศรษฐวทิย ์
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บทที ่1 
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 
  
 ยางพาราเป็นพืชยุทธศาสตร์ของไทยท่ีค่อย ๆ  แปรเปล่ียนจากยุทธศาสตร์การเมืองมาเป็น
ยุทธศาสตร์ผสมผสานทั้งการเมืองและเศรษฐกิจ เม่ือรัฐบาลประกาศขยายพื้นท่ีปลูกยางอีก 1 ลา้น
ไร่  ในภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ รวมทั้งการพยายามท าให้เป็นพืชเศรษฐกิจในแนว
ชายแดนและประเทศเพื่อนบา้นดว้ย  ตลาดท่ีส าคญั คือตลาดในประเทศเอง มีขอ้มูลวา่ในขณะท่ีไทย
มีรายไดจ้าการส่งออกยางปีละ 48,000 ลา้นบาทนั้น ไทยยงัคงน าเขา้ผลิตภณัฑ์ยางถึงปีละ 16,000
ลา้นบาท  ซ่ึงแสดงวา่ไทยยงัมีมูลค่าการตลาดภายในประเทศท่ีรองรับอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางอีก 
ซ่ึงเป็นการสร้างงาน และลดการสูญเสียเงินตราต่างประเทศจากการน าเขา้ ตลาดส าคญัมากคือ
โครงการต่าง ๆ ของภาครัฐท่ีก าหนดใหใ้ชผ้ลิตภณัฑ์จากยางพารา อาทิเช่น กระทรวงศึกษาธิการจะ
สร้างโรงเรียนก็ก าหนดวา่โตะ๊ เกา้อ้ีผลิตจากไมย้างพารา พื้นเป็นกระเบ้ืองยาง  หลงัคาเป็นยางพารา   
สนามเด็กเล่นปูดว้ยบล็อกยางพารา หุ่นการเรียนท าจากยางพารา เป็นตน้  (สุธีระ  ประเสริฐสรรพ,์ 
2551) 
 มีโครงการของรัฐอีกมากท่ีตอ้งการใชว้สัดุท่ีทดแทนดว้ยยางพาราเช่น สนามบินสุวรรณภูมิ 
รถไฟฟ้า การสร้างทางด่วน ซ่ึงเป็นการเพิ่มมูลค่ายางพาราและการบริโภคภายในประเทศ ประเทศ
ไทยผลิตยางมากท่ีสุดในโลกคือประมาณปีละ 2.5 ลา้นตนั  คิดเป็นถึง 1 ใน 3 ของผลผลิตทัว่โลก 
ผลผลิตจ านวนมากเป็นผลของการจดัการในระบบการผลิตขั้นปฐมภูมิเท่านั้นคือเป็นเพียงผลผลิต
วตัถุดิบ เช่น น ้ ายางดิบ และยางแผ่นรมควนั ยางพาราเป็นพืชเกษตรของประเทศท่ีไม่มีพฒันาการ
อุตสาหกรรมรองรับมากนกั  ยางพาราจึงปรากฏแต่เพียงวตัถุดิบส่งต่อให้กบัประเทศอุตสาหกรรม
และเป็นวตัถุดิบราคาถูกเพราะไม่มีเทคโนโลยีท่ีจะพฒันาให้มีคุณภาพสูงข้ึน เป็นท่ีสังเกตว่าไทย
เป็นผูส่้งออกยางแผ่นรมควนัรายใหญ่ท่ีสุดของโลกในขณะท่ีมาเลเซียเป็นผูส่้งออกยางแท่งท่ีมี
ระดบัเทคโนโลยีการผลิตสูงกว่ายางแผ่นรมควนั โรงงานยางแท่งในประเทศไทยลว้นแต่เป็นการ
บริหารงานจากมาเลเซียซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่าอุตสาหกรรมแปรรูปเบ้ืองตน้ขั้นพื้นฐานมาก ๆ ของ
ประเทศไทยไม่ไดพ้ฒันาเทคโนโลยีข้ึนมาเองและอาจกล่าวไดว้า่ท่ีไม่มีเทคโนโลยีชั้นสูงในการรม
ยางก็เพราะไม่มีประเทศอ่ืนผลิตนอกจากประเทศไทย  อุตสาหกรรมเคยรมยางกนัอย่างไรในอดีต
เม่ือ  100  ปีก่อนก็รมยางกนัเช่นนั้นในวนัน้ี  (สุธีระ  ประเสริฐสรรพ ์,   2551) 
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 การแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ยางเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มไดถึ้ง  10  เท่า  เม่ือนึกถึงความจริงวา่
น ้ ายางทุกหยดจากตน้ไม่สามารถใช้งานไดโ้ดยตรงลว้นตอ้งแปรรูปทั้งส้ินดงันั้นการท่ีส่งออกเป็น
ยางดิบจ านวนมากและไม่แปรรูปเป็นผลิตภณัฑใ์นประเทศนั้นคือการปล่อยให้โอกาสทางเศรษฐกิจ
หลุดลอยไป หากเพิ่มการใชย้าง  ร้อยละ 20  จะมีรายไดเ้พิ่มข้ึนถึงปีละเกือบ  50,000 ลา้นบาท การ
สูญเสียโอกาสน้ีเกิดข้ึนทุกปีและถือเป็นการสูญเสีย เพราะการพฒันาแบบแยกส่วนขาดองคก์รท่ีเห็น
ภาพรวมจึงเกิดปรากฎการณ์  ท่ีไทยผลิตยางไดม้ากท่ีสุดในโลกแต่มีรายไดต่้อตน้ยางต ่าท่ีสุดในโลก 
คือต ่ากวา่อินโดนีเซีย  ราคายางดิบข้ึนกบัตลาดโลกและยางไทยก็ไม่ไดเ้ป็นผูก้  าหนดราคา จะเห็นวา่
ยางพารายงัไม่สามารถเป็นเคร่ืองจกัรท่ีทรงพลงัส าหรับเศรษฐกิจไทยได้ก็เพราะอุตสาหกรรมน้ี
ไม่ไดรั้บการเอาใจใส่ การสนบัสนุนแต่ภาคเกษตรอยา่งเดียวในบางคร้ังก็สร้างปัญหาเพราะผลผลิต
ราคาตกต ่า การไม่มีอุตสาหกรรมรองรับท าให้ประเทศขาดโอกาสจากเศรษฐกิจยางพาราท่ีมีมูลค่า
สูงกวา่การผลิตวตัถุดิบยางพาราไม่เหมือนขา้วเพราะขา้วบริโภคโดยตรง แต่น ้ ายางทุกหยดตอ้งแปร
รูปการขาดอุตสาหกรรมแปรรูปเป็นผลิตภณัฑสุ์ดทา้ยจึงเป็นการพฒันาท่ีไม่ครบวงจร การจะพฒันา
ใหค้รบวงจรนั้นตอ้งการ การท างานแบบบูรณาการท่ีมีผูดู้แลโดยเฉพาะ 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดของจงัหวดัสงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา  และนราธิวาส ตั้งแต่
ตน้ปี  พ.ศ. 2548  จนถึงปัจจุบนัซบเซาและหดตวัอยา่งต่อเน่ืองเพราะไดรั้บผลกระทบจากเหตุการณ์
ความไม่สงบท่ีเกิดข้ึนรุนแรงอย่างต่อเน่ืองขยายพื้นท่ีก่อการร้ายในวงกวา้งและในระยะหลัง
เหตุการณ์ทวีความรุนแรงจนน่าวิตกมีการฆ่าฟันผูบ้ริสุทธ์ิ  เด็ก  ผูห้ญิง คนชรา  และเจา้หน้าท่ีของ
รัฐรวมทั้งมีการท าลายทรัพยสิ์นของทางราชการอยา่งต่อเน่ือง ประชาชนขาดความเป็นอิสระในการ
ด ารงชีวิต  ส่วนผลผลิตยางพาราซ่ึงเป็นพืชหลกัถึงแมจ้ะมีราคาดีแต่เกษตรไม่กลา้ออกไปกรีดยาง 
เพราะกลวัถูกกลุ่มผูก่้อความไม่สงบจะท าร้ายจึงแก่ชีวิตส่งผลให้รายไดล้ดลง  ผลผลิตยางพาราใน
พื้นท่ีจงัหวดัสงขลา  สตูล  ปัตตานี  ยะลา  และนราธิวาส  ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2548  จนถึงปัจจุบนัออกสู่
ตลาดค่อนขา้งนอ้ยเน่ืองจากไดรั้บผลกระทบจากปัจจยัต่าง ๆ  เช่น ช่วงตน้ปีไดรั้บผลกระทบจากภยั
แลง้ท าให้ยางพาราผลดัใบเร็วข้ึนส่วนในช่วงปลายปีสภาพอากาศมีฝนตกต่อเน่ืองและเกิดน ้ าท่วม
ในบางพื้นท่ีจึงไม่สามารถกรีดยางได ้  เกษตรกรในพื้นท่ีบางจงัหวดัขาดการควบคุมมาตรฐานของ
น ้ ายางดิบ  มีส่วนผสมของน ้ าและส่ิงสกปรกปนอยู่ในน ้ ายางดิบมากเกินไป  ปัญหาน ้ ามนัราคา
สูงข้ึนส่งผลให้ปัจจยัทางการผลิตของการเกษตรเช่น ปุ๋ย  ยาปราบศตัรูพืช  ราคาเพิ่มสูงข้ึน รวมทั้ง
ค่าแรงงาน ค่าขนส่ง ก็เพิ่มข้ึนด้วย  ปัญหาขาดแคลนแรงงานท่ีมีฝีมือในการกรีดยาง ปัญหาการ
กระจายตวัของอุตสาหกรรมยางยงัมีสัดส่วนน้อยเม่ือเทียบกับจ านวนประชากร  (ธนาคารแห่ง
ประเทศไทยสาขาภาคใต ้, 2550) 
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จากปัญหาถึงกล่าวผูว้ิจ ัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาสภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการแข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางใน 5 จงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้(สงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา  และนราธิวาส) อนัเป็นแนวทางการพฒันาคุณภาพผลผลิต
ยางพาราเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัและการพึ่งพาตนเอง รวมทั้งเป็น
แนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง  การคา้ การลงทุนและการ
ส่งเสริมพฒันาฝีมือแรงงาน 

 

วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
  

ในการศึกษาสภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการ
แข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส  ไดร้ะบุแนวทางการวจิยัตามวตัถุประสงคด์งัน้ี 

1.  เพื่ อ ศึกษาลักษณะของ เกษตรกรตามตัวแปร  เพศ  อายุ  รายได้  การ ศึกษา                
ขนาดครอบครัว ศาสนา  สถานภาพเจา้ของสวนยาง 

2. เพื่อศึกษาสภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราในดา้น เศรษฐกิจ สังคม การเมือง/การ
สนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  เทคโนโลย ี และคู่แข่งขนั 

3.   เพื่อศึกษามูลค่าเพิ่มยางพาราในด้านคุณภาพยางพารา ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย  
การส่งเสริมการตลาดและการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา 

4.    เพื่อหาความสัมพนัธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมทางการตลาดกับมูลค่าเพิ่มยางพารา
ลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา และลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดลอ้มทางการ
ตลาด 

5.    เพื่อพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา 
6. เพื่อศึกษาปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง 

 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 
1. ผลการวจิยัเป็นแนวทางการพฒันาคุณภาพผลผลิตยางพาราเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่

การแข่งขนั 
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2. ผลการวิจยัเป็นแนวทางให้หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งก าหนดนโยบายส่งเสริมการ
ลงทุนเก่ียวกบัอุตสาหกรรมการยางในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ สงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา  และ
นราธิวาส 

3. ผลการวิจยัเป็นแนวทางให้หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้องปรับปรุงการปฏิบติังานให้
สอดคลอ้งกบัสถานแวดลอ้มทางการตลาด 

4. ผลการวิจัยช่วยให้เกษตรกรชาวสวนยางพฒันาฝีมือแรงงาน เทคนิควิธี เพื่อสร้าง
มูลค่าเพิ่มของผลผลิตยางพารา 

5. ผลการวิจัยช่วยท าให้เกษตรกรชาวสวนยางทราบถึงสภาพแวดล้อมการตลาดท่ี
เปล่ียนแปลงอนัจะน าไปสู่การปรับปรุงพฒันาผลผลิตยางพารา 

6. ผลการวิจยัเป็นแนวทางให้ภาครัฐและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งก าหนดนโยบายเก่ียวกบั  
การคา้  การลงทุน  ใหส้อดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด 

7. ผลการวจิยัช่วยให้ภาครัฐและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งทราบปัญหาและความตอ้งการของ
เกษตรกรชาวสวนยางในพื้นท่ีหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้

8. ผลการวิจัยเป็นแนวทางในการศึกษาและพฒันาองค์ความรู้ทางการตลาดให้กับ
เกษตรกรชาวสวนยาง  นกัศึกษามหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา  และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการพฒันา
ผลผลิตยางพารา  อนัเป็นภารกิจส าคญัประการหน่ึงของมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลาในการพฒันา
ทอ้งถ่ินภาคใต ้

9. หน่วยงานท่ีไดรั้บผลประโยชน์จากการวิจยัคร้ังน้ีไดแ้ก่  สถาบนัวิจยัการยาง องค์การ
สวนยาง  ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  กรมส่งเสริมการเกษตรและสหกรณ์ และ
สมาคมยางพาราไทย 
 

สมมติฐานการวจิัย 
 
จากการทบทวนเอกสารและงานวิจยัเร่ือง สภาพแวดลอ้มทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อ

มูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการแข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ สงขลา 
สตูล ปัตตานี ยะลา  และนราธิวาส ได้ก าหนดสมมุติฐานทางเลือก(Alternative Hypothesis)ของการ
วจิยัดงัน้ี  

1. สภาพแวดลอ้มทางการตลาดมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
2. ลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
3. ลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
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4. ปัจจยัสภาพแวดลอ้มทางการตลาดมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา 

ขอบเขตของการวจิัย 
 

ในการวจิยัน้ีผูว้จิยัไดก้  าหนดขอบเขตการวจิยัไวด้งัน้ี 

1. กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัเป็นเกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกกองทุนสงเคราะห์สวนยางท่ีอยู่
ในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้สงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา  และนราธิวาส โดยเลือกตวัอยา่งแบบ
เจาะจงเฉพาะอ าเภอท่ีมีเกษตรกรท าอาชีพสวนยางจ านวนมากท่ีสุด 

2. การก าหนดขนาดตวัอย่างเป็นการก าหนดขนาดตวัอย่างแบบเจาะจงทราบจ านวน
สมาชิกกองทุนสงเคราะห์สวนยางท่ีแน่นอนโดยใชสู้ตร Taro Yamana (อา้งในยุทธพงษ ์กยัวรรณี, 
2543:79) 

3. เน้ือหาท่ีใชเ้ป็นแนวทางในการก าหนดค าถามอยู่บนพื้นฐานของทฤษฎีทางการตลาด  
หลกัการเก่ียวกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาดและมูลค่าเพิ่มผลิตภณัฑ(์ Kotler , 1999) 

4. สภาพแวดลอ้มการตลาดศึกษาเฉพาะ เศรษฐกิจ สังคม การเมือง/การสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ เทคโนโลย ีและคู่แข่งขนั 

5. มูลค่าเพิ่มยางพาราศึกษาเฉพาะ คุณภาพยางพารา ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย       
การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา 

6. แบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนใช้หลกัของ  Likert Scale (อา้งใน สุชาติ ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ, 
2546 : 214 - 218)  ซ่ึงแบ่งออกเป็น  5  ระดบั  คือ 
   5 หมายถึง   มากท่ีสุด 
   4  หมายถึง  มาก 
   3 หมายถึง  ปานกลาง 
   2 หมายถึง  นอ้ย 
   1 หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 

7. ตวัแปรอิสระ  คือ  ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยาง   สภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
8. ตวัแปรตาม  คือ มูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้นคุณภาพยางพารา ราคา ช่องทางการจ าหน่าย  

การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา 
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ข้อตกลงเบือ้งต้น 
 

ในการวจิยัเร่ืองน้ีไดก้ าหนดขอ้ตกลงเบ้ืองตน้ไวด้งัน้ี 
1. แบบสอบถามท่ีใช้เป็นเคร่ืองมือในการวิจัย ค  าถามเก่ียวกับทฤษฎีทางการตลาด

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดและมูลค่าเพิ่มผลิตภณัฑโ์ดยยดึถือตามท่ี Kotler (1999) ไดก้ าหนดไว ้
2. กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวจิยัเป็นเกษตรกรชาวสวนยางท่ีเป็นสมาชิกกองทุนสงเคราะห์

สวนยางพารา  และมีภูมิล าเนาอยู่ในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้สงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา
และนราธิวาส 

3. เลือกตวัอยา่งแบบเจาะจงเฉพาะอ าเภอท่ีมีเกษตรกรท าอาชีพสวนยางพารามากท่ีสุด 
4. ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง จงัหวดัสงขลา  จงัหวดัสตูล  จงัหวดั

ปัตตานี  จงัหวดัยะลา  และจงัหวดันราธิวาส  เป็นสถานท่ีท่ีใชใ้นการเก็บขอ้มูลการวจิยั 
 

นิยามศัพท์ 
 
ในการวจิยัเร่ืองน้ีไดใ้หค้  าจ  ากดัความค าศพัทบ์างค าดงัน้ี 
สภาพแวดล้อมทางการตลาด   หมายถึง  สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง /

บทบาทภาครัฐ  เทคโนโลยแีละคู่แข่งขนั 
มูลค่าเพิ่มยางพารา หมายถึง  คุณภาพของยางพารา การส่งเสริมการตลาด  ราคา  ช่อง

ทางการจดัจ าหน่าย  และ  การแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา 
ลักษณะของเกษตรกรชาวสวนยาง หมายถึง  เพศ  อายุ  รายได้  การศึกษา  ขนาดของ

ครอบครัว ศาสนา สาถนภาพความเป็นเจา้ของสวนยาง 
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กรอบแนวคดิแสดงความสัมพนัธ์ของตัวแปร 
 
 

  ตัวแปรอสิระ     ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

แผนภูมิที ่1     กรอบแนวคิด (Conceptual Framework) แสดงความสัมพนัธ์ของตวัแปรท่ีใชใ้นการวจิยัโดยอยูบ่น
พื้นฐานขอทฤษฏีระบบ(อา้งใน เชาว ์โรจน์แสง ,2536)วา่ดว้ย   ปัจจยัน าเขา้(Input)  ปัจจยักระบวนการ(Process)และ
ปัจจยัน าออก(Out put) 

 
 

ลกัษณะของเกษตรกร 
-   เพศ 
-   อายุ 
-   รายได ้

-   การศึกษา 
-   ขนาดครอบครัว 
-   ศาสนา 
-   สถานภาพเจา้ของสวนยาง 

สภาพแวดล้อมทาการตลาดยางพารา 
-   เศรษฐกิจ 
-   สังคม 
-  การเมือง/ การสนบัสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ 
-  เทคโนโลยี 
-   คู่แข่งขนั 

มูลค่าเพิม่ยางพารา 
-   คุณภาพการผลิตยางพารา 
-   ราคา 
-   ช่องทางการจ าหน่าย 
-   การแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจาก
ยางพารา 
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บทที ่2 
เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

การวิจยัเร่ืองสภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการ
แข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้(สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส)  ผูว้จิยัไดต้รวจเอกสารและงานวจิยัดงัต่อไปน้ี 

1. สภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
2. การแปรรูปยางพารา 
3. อุตสาหกรรมยางพาราโลก 
4. อุตสาหกรรมยางพาราไทย 
5. วเิคราะห์ SWOT อุตสาหกรรมยางพาราจีน 
6. วเิคราะห์ SWOT อุตสาหกรรมยางพาราไทย 
7. แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมของเกษตรกรท่ีควรปฏิบติัในการท าสวนยาง 
8. ขอ้มูลจงัหวดัสงขลา 
9. ขอ้มูลจงัหวดัสตูล 
10. ขอ้มูลจงัหวดัปัตตานี 
11. ขอ้มูลจงัหวดัยะลา 
12. ขอ้มูลจงัหวดันราธิวาส 
13. งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

สภาพแวดล้อมทางการตลาด 
 
 ความหมายของระบบการตลาด 
 ระบบการตลาด (marketing system) คือภาพรวมของการติดต่อเก่ียวขอ้งกนัทางการตลาด
ของบุคคลฝ่ายต่าง ๆ รวมถึงสถาบนัสภาพแวดลอ้ม และส่ิงท่ีมีอิทธิพลหลายอยา่งท่ีมีผลกระทบต่อ
ความส าเร็จทางการตลาด (ส าอางค ์ งามวชิา, 2543)  ส่ิงใด ๆ บุคคลใด ๆ หรือสถาบนัใดก็ตามท่ีเขา้
มาเก่ียวขอ้งในเร่ืองการแลกเปล่ียนซ้ือขายในสังคมมนุษย ์ก็จะนบัรวมเขา้ไปเป็นองคป์ระกอบของ
ระบบการตลาดทั้งส้ิน การศึกษาถึงระบบการตลาดมิใช่แต่จะช่วยให้เขา้ใจพฤติกรรมของสังคม
มนุษยเ์ท่านั้น หากแต่จะช่วยให้ผูบ้ริหารการตลาดไดเ้ขา้ใจถึงโอกาสทางการตลาด และขอ้จ ากดั
ทางการตลาดของตนดว้ย 
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 นกัวิเคราะห์ระบบไดก้ล่าวถึงระบบเป็น 3 ลกัษณะ คือ ระบบมหภาค (macro) ระบบ
จุลภาค (micro) และระบบตลาดรวมทั้งหมด (total) ระบบในเชิงมหภาคจะกล่าวถึงสภาวะแวดลอ้ม
ภายนอกกิจการอนักวา้งใหญ่ ส่วนระบบจุลภาคอธิบายถึงสภาวะแวดลอ้มภายในของกิจการ และ
ระบบรวมจะเป็นระบบท่ีรวมและประสานระบบทั้งท่ีเป็นเชิงจุลภาค และมหภาคเขา้ดว้ยกนั 

1.  ระบบการตลาดมหภาค (Macro Marketing System)   
 ระบบท่ีใหญ่ท่ีสุดในด้านของการตลาดคือ ระบบการตลาดมหภาค ซ่ึงเป็นระบบ

การตลาดท่ีมีขอบข่ายครอบคลุมถึงการตลาดทั้งหมด ระบบการตลาดมหภาคเป็นระบบท่ีรวมส่ิงท่ีมี
อยู่ทั้งหลาย ทั้งท่ีมีความสัมพนัธ์กนัทั้งทางตรงและทางอ้อมในส่วนท่ีเก่ียวกบัการผลิต การจดั
จ าหน่ายสินค้าและบริการ ซ่ึงแต่ละสถานท่ีเกิดระบบการตลาดมหภาค เกิดข้ึนโดยลกัษณะท่ีมี
ความสัมพนัธ์กนัทั้งท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ ระบบการตลาดมหภาคเป็นระบบท่ีมีการ
ด าเนินการอยา่งสลบัซบัซอ้น ทั้งท่ีเก่ียวกบัผูผ้ลิต พ่อคา้คนกลาง ผูค้า้ปลีก และผูบ้ริการ เพราะพวก
เขาเหล่าน้ีมีความสัมพนัธ์ต่อกนัในโครงสร้างของระบบการตลาด 

 ระบบการตลาดมหภาคนบัวา่เป็นระบบการตลาดท่ีรวมขอบข่ายของการตลาดทั้งหมด 
ระบบท่ีรองลงไปจากระบบการตลาดมหภาค คือ ระบบอุตสาหกรรม ซ่ึงมีความเก่ียวข้องกับ
การตลาดในผลิตผลแต่ละตวัท่ีรองลงไปอีกระดบัก็คือ ระบบการจดัจ าหน่าย ซ่ึงรวมส่วนประกอบ
ของระบบท่ีเก่ียวกบัการตลาดในแต่ละตรา ยีห่อ้ หรือผลิตภณัฑ ์และในอีกระดบัถดัลงมาก็คือระบบ
ของกิจการ เป็นระดบัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาดของกิจการแต่ละราย ผูบ้ริหารกิจการจ าเป็นตอ้งให้
ความสนใจกบัส่วนประกอบของระบบในแต่ละกิจการโดยเฉพาะอยา่งยิ่งองคก์ารภายในกิจการเอง
ของฝ่ายการตลาด 

2.  ระบบการตลาดจุลภาค (Micro Marketing System) 
 ระบบการตลาดจุลภาค เป็นระบบท่ีอยู่ภายในของกิจการท่ีข้ึนอยู่กบัสภาวะแวดลอ้ม

ภายในของกิจการในแต่ละองค์การ ซ่ึงถือว่าเป็นระบบย่อยขององค์การ ระบบการตลาดจุลภาค
ดงักล่าว ไดแ้ก่ ระบบท่ีเก่ียวกบัช่องทางการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ ราคา การส่งเสริมการตลาด การ
ปริวรรตเงินตราต่างประเทศ และการบริหารการตลาด เป็นตน้ ระบบการตลาดจุลภาคส่วนใหญ่จะ
เก่ียวกบัการด าเนินการของกิจการ ดงัน้ี 

 2.1 พฤติกรรมในการซ้ือของผูบ้ริโภคแต่ละคน 
 2.2  การก าหนดราคา 
 2.3 การพิจารณาเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
 2.4 การพิจารณาการส่งเสริมการตลาด 
 2.5 การพิจารณาช่องทางในการจดัจ าหน่าย 
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 2.6 การปฏิบติัในทางการตลาดอ่ืน ๆ  
 
3. ระบบตลาดรวม (Total Marketing System)  
 ระบบการตลาดรวมเป็นระบบการตลาดท่ีรวม และประสานระบบทั้งท่ีเป็นระบบ

การตลาดมหภาคและจุลภาคเขา้ดว้ยกนั ระบบการตลาดรวมจะประกอบดว้ยตวัแบ่ง 3 ประเภทคือ 
 3.1 ตวัแบ่งภายในท่ีควบคุมได ้ไดแ้ก่ การวิจยัและพฒันา การผลิต การเงิน นโยบาย

และวตัถุประสงคข์องกิจการ การวางแผนการตลาดและส่วนประสมการตลาด 
 3.2 ตวัแบ่งท่ีควบคุมได้ท่ีอาจเป็นภายนอก หรือภายในระบบการตลาด ได้แก่ ช่อง

ทางการจดัจ าหน่าย 
 3.3 ตวัแบ่งภายนอกท่ีไม่สามารถจะควบคุมได้ ได้แก่ สังคม เศรษฐกิจ กฎหมาย 

การเมือง การแข่งขนั และเทคโนโลย ี
 ในเร่ืองของระบบควรจะตอ้งมีการพิจารณากนัถึงขอบเขตของระบบโดยค าจ ากดัความ 

ระบบเป็นกลุ่มขององคป์ระกอบท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อกนั องคป์ระกอบท่ีไม่เก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กนัถือ
ว่าเป็นส่ิงภายนอกระบบ หรืออาจพิจารณาว่าเป็นส่วนของภายนอกระบบขอบเขตระหว่างระบบ
และสภาวะแวดล้อมข้ึนอยู่กบัการรับรู้ของเรา ในเร่ืองระบบสภาวะแวดล้อมภายนอกข้ึนอยู่กับ
ระดบัในล าดบัขั้นท่ีจะมีการเก่ียวข้องสัมพนัธ์กันในแต่ละระบบ ระบบใหญ่ถือว่าเป็นส่วนของ
สภาวะแวดลอ้ม ในขณะท่ีระบบท่ีเล็กวา่เป็นเพียงองคป์ระกอบของระบบใหญ่  
 
 สภาวะแวดล้อมของระบบการตลาด 

สภาวะแวดลอ้มของระบบการตลาด หมายถึง สภาวะแวดลอ้มภายนอกบริษทัท่ีไม่สามารถ
ควบคุมได ้แต่ตอ้งปรับธุรกิจและแผนงานทางดา้นการตลาดให้เขา้กบัปัจจยัภายนอกเหล่าน้ี และ
ประกอบดว้ยสภาวะแวดลอ้มภายในบริษทัท่ีสามารถควบคุมได ้และสามารถปรับปรุงเพิ่ม ลด ขยาย 
เปล่ียนแปลงใหเ้หมาะสมกบัสภาวะแวดลอ้มและเหมาะกบัปัจจยัภายนอกต่าง ๆ  

สภาวะแวดลอ้มของระบบการตลาดประกอบดว้ย 2 ประการคือ 
1.  สภาวะแวดลอ้มภายนอก (external factor) เป็นสภาวะแวดลอ้มท่ีธุรกิจควบคุมไม่ได ้

(uncontrollable) 
 1.1  สภาวะแวดลอ้มมหภาค (macroenvironment) 
 1.2 สภาวะแวดลอ้มจุลภาค (microenvironment) 
2. สภาวะแวดล้อมภายใน (internal factor) เป็นสภาวะแวดล้อมท่ีธุรกิจควบคุมได ้

(controllable) 
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 2.1 ปัจจยัทางการตลาด หรือส่วนประสมการตลาด  ( marketing factors or  marketing 
mix)    

 2.2 สภาวะแวดลอ้มภายในอ่ืน นอกเหนือจากปัจจยัทางการตลาด   
สภาวะแวดล้อมมหภาคทีอ่ยู่ภายนอกธุรกจิ (Macroenvironment)  

สภาวะแวดล้อมมหภาคท่ีอยู่ภายนอกธุรกิจเป็นสภาวะแวดล้อมภายนอกในวงกวา้งใน
สังคมส่วนรวมท่ีบริษทัไม่สามารถควบคุมได ้แต่มีอิทธิพลต่อการบริหารงานทางดา้นการตลาดของ
บริษทัประกอบดว้ย 

 1. ประชากรศาสตร์ (demography) สภาวะแวดลอ้มทางดา้นประชากรถือเป็นปัจจยั
หน่ึงท่ีนักการตลาดให้ความสนใจอย่างมากเพราะประชากรก่อให้เกิดตลาดและการซ้ือขาย
แลกเปล่ียนข้ึนในตลาด สภาวะแวดลอ้มทางดา้นประชากรนั้น ประกอบดว้ยโครงสร้างประชากร 
และลกัษณะ   ต่าง ๆ ของประชากร ไดแ้ก่ 

 1.1 การเพิ่มข้ึนของจ านวนประชากร 
 1.2 การลดลงของอตัราการเกิด มีการวางแผนครอบครัวมากข้ึน 
 1.3 อายขุองประชากรโดยเฉล่ียจะสูงข้ึน 
 1.4 การเปล่ียนแปลงลักษณะครอบครัว เช่น มีบุตรน้อยลง สตรีท างานนอกบ้าน

เพิ่มข้ึน เป็นตน้ 

 1.5 ประชากรมีระดบัการศึกษาสูงข้ึน ท าใหส้ามารถมีอาชีพท่ีดี มีรายไดเ้พิ่มข้ึน 
2.  เศรษฐกิจ (economic) ตลาดประกอบดว้ยบุคคลท่ีมีความสามารถหรือมีอ านาจซ้ือซ่ึง

หมายถึงมีรายไดน้ัน่เอง โดยรายไดน้ั้นก็ข้ึนอยู่กบัแนวโน้มทางเศรษฐกิจดว้ย ซ่ึงสภาวะแวดลอ้ม
ทางเศรษฐกิจส่งผลกระทบต่อตลาดในรูปแบบต่าง ๆ ไดแ้ก่ 

 2.1 มีการแปลงรูปแบบของการบริโภคและการใชจ่้ายของผูบ้ริโภค เม่ือมีรายไดสู้งข้ึน
ผูบ้ริโภคจะนิยมซ้ือสินคา้ฟุ่มเฟือยและมีราคาแพง  

 2.2 รูปแบบของการออมเปล่ียนจากการฝากธนาคารหนัมาซ้ือทรัพยสิ์นถาวรแทน เช่น 
ซ้ือท่ีดิน บา้น และพยายามซ้ือโดยอาศยัเงินเช่ือดว้ยการผอ่นส่ง ท าให้เศรษฐกิจขยายตวัเพิ่มข้ึนใน
ลกัษณะเศรษฐกิจฟองสบู่ และจะท าใหเ้กิดปัญหาทางดา้นเศรษฐกิจตามมา  

 2.3 อตัราการเจริญเติบโตของระดบัรายไดล้ดลง แมว้่าตวัเงินจะเพิ่มข้ึน แต่ค่าของเงิน
บาทลดลง เน่ืองจากภาวะเงินเฟ้อและอตัราภาษีสูงข้ึน 

3. การแข่งขัน (competition) ภาวะการแข่งขนัในตลาดเป็นปัจจยัท่ีส าคญัอีกประการหน่ึง
ท่ีนกัการตลาดตอ้งค านึงถึง แต่ละบริษทัตอ้งศึกษาถึงคู่แข่งขนัของกิจการอยา่งใกลชิ้ดวา่มีลกัษณะ
อยา่งไร มีจุดแขง็ จุดอ่อน นโยบายการด าเนินกลยทุธ์ทางดา้นการตลาดต่าง ๆ อยา่งไรบา้ง เพื่อจะได้
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สร้างความแตกต่างในผลิตภณัฑ์และสามารถสนองตอบต่อความต้องการของผูบ้ริโภคได้โดย
รูปแบบของการแข่งขนันั้น อาจแบ่งไดเ้ป็น 3 แบบใหญ่ ๆ คือ  

 3.1 การแข่งขนัแบบทัว่ไป (generic competition) หมายถึงการแข่งขนัระหว่าง
ผลิตภณัฑแ์ต่ละชนิด ซ่ึงสามารถใชท้ดแทนกนัได ้เช่น ไก่กบัหมู น ้ าปลากบัซีอ้ิวขาว น ้ ามนักบัแก๊ส 
เป็นตน้ 

 3.2 การแข่งขนัในรูปแบบของผลิตภณัฑ์ (product form competition) เป็นการแข่งขนั
ดา้นรูปแบบของผลิตภณัฑ์ส าหรับผลิตภณัฑ์ชนิดเดียวกนั เช่น ปากกาหมึกซึมกบัปากกาลูกล่ืน   
สบู่เหลวกบัสบู่กอ้น นมกล่องกบันมขวด เป็นตน้  

 3.3 การแข่งขนัในดา้นตรายี่ห้อ (brand competition) เป็นการแข่งขนัส าหรับสินคา้
ประเภทเดียวกนั เช่น นมตราหมีกบันมตราดอกมะลิ ยาสีฟันดาร์ลีกบัยาสีฟันใกลชิ้ด รถยนตฮ์อนดา้
กบัรถยนตโ์ตโยตา้ เป็นตน้ 

4. สังคมและวัฒนธรรม (social and cultural) มีค  ากล่าววา่ตลาดเป็นศิลปะในบางคร้ังเรา
ไม่สามารถอธิบายดว้ยเหตุผลไดว้า่ท าไมผูบ้ริโภคจึงมีความตอ้งการแบบนั้น ซ่ึงจะเห็นวา่คนเรา วยั 
เพศ เช้ือชาติ ศาสนา สังคม ฯลฯ แตกต่างกนัจะมีผลกระทบต่อความตอ้งการในผลิตภณัฑ์แตกต่าง
กนัไปเช่นกนั 

 สภาวะแวดลอ้มทางสังคมและวฒันธรรมมีการเปล่ียนแปลงและมีผลกระทบต่อการ
ตดัสินใจทางการตลาด ดงัน้ี 

 4.1 คุณภาพชีวิตของบุคคลในสังคม (emphasis on quality of life) หมายถึง ชีวิตและ
ความเป็นอยู่ท่ีดีข้ึนของบุคคล การใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพคงทนไม่ส่งผลกระทบต่อสภาวะ
แวดลอ้ม ท าใหส้ังคมส่วนรวมและชีวติความเป็นอยูดี่ข้ึน  

 4.2 บทบาทของสตรี (role of women) ในสังคมไทยและของโลก ปัจจุบนัสตรีมี
บทบาทส าคญัมากข้ึน เช่น บทบาทในครอบครัว บทบาททางดา้นการเมือง การท างานสามารถเขา้
ท างานในต าแหน่งหน้าท่ีรับผิดชอบสูงข้ึน แมแ้ต่ทางราชการทหารก็มีต าแหน่งถึงนายพลหญิง 
ดงันั้น สตรีจึงมีบทบาทในการเลือกซ้ือ นกัการตลาดจะตอ้งศึกษาแนวโนม้การเปล่ียนแปลงไปอยา่ง
ใกลชิ้ด  

 4.3 ทศันคติท่ีมีต่อการรักษาสุขภาพ และการรับประทานอาหาร (attitude toward 
physical fitness and eating) ในปัจจุบนัคนเราจะค านึงถึงสุขภาพ อนามยัรูปร่างมากข้ึน ท าให้มี
สินคา้และบริการในหลายรูปแบบเกิดข้ึน เพื่อรองรับความตอ้งการของผูบ้ริโภค เช่น มีสถานเสริม
ความงาม ลดน ้าหนกั ออกก าลงักาย ผลิตภณัฑอ์าหารเสริมสุขภาพ เป็นตน้ 
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 4.4 การซ้ือฉับพลนั (impulse buying) เป็นการตดัสินใจของผูบ้ริโภคโดยไม่มีการ
วางแผนไวล่้วงหนา้ โดยเฉพาะวยัรุ่น ซ่ึงเป็นผลมาจากการจดัแสดงสินคา้ท่ีมีรูปแบบแปลก สะดุด
ตา โดยเฉพาะหีบห่อท่ีกระตุน้ จูงใจ หรือสามารถโฆษณาตวัเองไดดี้ ก็จะท าให้เกิดการซ้ือโดยไม่ได้
ตั้งใจข้ึน 

 4.5 ความตอ้งการความสะดวกสบาย (desire for convenience) ผูบ้ริโภคในปัจจุบนัให้
ความส าคญัในการใช้จ่ายเพื่อซ้ือความสะดวกสบายมากข้ึน นักการตลาดได้หันมาผลิตสินค้า
ส าเร็จรูปพร้อมท่ีจะใหบ้ริโภคและสะดวกต่อการใชม้ากข้ึน 

5. การเมืองและกฎหมาย (political and legal) การเขา้ไปด าเนินธุรกิจ ณ ท่ีใด นกัการ
ตลาดท่ีดีต้องศึกษาและค านึงถึงลักษณะการเมือง กฎ ระเบียบ ข้อบังคบัท่ีนั่นเป็นส าคัญ โดย
ลกัษณะการเมืองท่ีมีความมัน่คง จะส่งผลต่อการลงทุน และการจบัจ่ายใช้สอย ช่วยให้แผนงาน    
ต่าง ๆ ประสบผลส าเร็จเช่นเดียวกนักบักฎระเบียบต่าง ๆ ท่ีแต่ละแห่งไดก้ าหนดหรือบญัญติัข้ึน ก็มี
จุดมุ่งหมายท่ีจะใหค้วามคุม้ครองในดา้นต่าง ๆ ไดแ้ก่ 

 5.1 เพื่อคุม้ครองธุรกิจต่าง ๆ จากการแข่งขนัท่ีไม่ยติุธรรม  
 5.2 เพื่อคุ้มครองผู ้บริโภคจากธุรกิจท่ีไม่ยุติธรรมไม่ให้มีการโฆษณาหลอกลวง

ผูบ้ริโภค โฆษณาชวนเช่ือหรือเกินความจริง ควบคุมไม่ให้มีการผลิตสินคา้ท่ีไม่มีคุณภาพเป็น
อนัตรายต่อผูบ้ริโภค ป้องกนัการตั้งราคาสินคา้สูงเกินไป การหีบห่อท่ีไม่ไดม้าตรฐาน รวมถึงการ
ชั่งน ้ าหนัก หรือว ัดขนาดสินค้าท่ีไม่ยุติธรรม เช่น พระราชบัญญัติควบคุมคุณภาพอาหาร 
พระราชบญัญติัยา พระราชบญัญติัมาตรฐานผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) พระราชบญัญติัการ
โฆษณา เป็นตน้ 

 5.3 เพื่อคุม้ครองผลประโยชน์ของสังคมโดยส่วนรวมโดยออกกฎหมายเพื่อคุม้ครอง
สภาวะแวดลอ้ม เช่น พระราชบญัญติัส่งเสริมและรักษาคุณภาพส่ิงแวดลอ้มแห่งชาติ เป็นตน้ 

6. เทคโนโลยี (technology) ผลกระทบจากการพฒันา และความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี
ก่อให้เกิดผลิตภณัฑ์ท่ีทนัสมยัและมีประสิทธิภาพ มีรูปแบบของการบริโภค และการด ารงชีวิตท่ีดี
ข้ึน เรามีผลิตภณัฑ์ใหม่ ๆ เกิดข้ึนมากมายทั้งท่ีท าให้เกิดความสุข ความมัน่คง ปลอดภยั และความ
สะดวกสบายได ้เช่น วิทยุ โทรทศัน์ วีดิทศัน์ คอมแพคทดิ์สก์ เลเซอร์ดิสก์ เคร่ืองมือทางการแพทย ์
ต่าง ๆ ยาปฏิชีวนะ ยาคุมก าเนิด รถยนต์ เคร่ืองถ่ายเอกสาร เคร่ืองคอมพิวเตอร์ เคร่ืองคิดเลข 
เคร่ืองปรับอากาศ เป็นตน้ 

7. สภาวะแวดล้อมทางธรรมชาติ (natural environment)  ประกอบดว้ยส่ิงท่ีเกิดข้ึนเอง
ตามธรรมชาติ เช่น ป่าไม ้น ้ า อากาศ ดิน แร่ธาตุต่าง ๆ ภูเขา สัตวป่์า ฯลฯ โดยสภาวะแวดลอ้มใน
บ้านเมืองเราทุกวนัน้ีเร่ิมตกอยู่ในขั้นวิกฤต เพราะได้ถูกท าลายมากข้ึนด้วยน ้ ามือมนุษย์ด้วย
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เทคโนโลยีนานปัการรวมทั้งวิทยาการของโลกท่ีเจริญกา้วหนา้ข้ึนเร่ือย ๆ ส่งผลกระทบให้สภาวะ
แวดล้อมรอบ ๆ ตวัเราไม่ว่าจะเป็น อากาศ ต้นไม้ แม่น ้ า ล าคลอง ซ่ึงถือว่าเป็นทรัพยากรท่ีมี
คุณประโยชน์ต่อมวลมนุษยชาติมาช้านาน ยากท่ีจะประมาณค่าได้เร่ิมเส่ือมโทรมลง สภาวะ
แวดลอ้มทางธรรมชาติจึงเป็นสภาวะแวดลอ้มทางการตลาดอีกอยา่งหน่ึงท่ีนกัการตลาดตอ้งค านึงถึง
และรับผดิชอบในการวางแผนทางการตลาดต่าง ๆ  
 
กรีนมาร์เกต็ติง้ (Green Marketing) มิติทีส่ี่ของการตลาดเพือ่สังคมและมวลมนุษยชาติ 

วงการตลาดทัว่โลกในยุคปัจจุบนั ทุกคนต่างต่ืนตวัหันมาเลือกซ้ือ เลือกใช้สินคา้ท่ีสร้าง
ผลกระทบต่อสภาวะแวดลอ้มน้อยท่ีสุด เพราะทราบดีวา่การท าลายสภาวะแวดลอ้มและการน าเอา
ทรัพยากรท่ีมีอยูม่าใชอ้ยา่งไม่มีขีดจ ากดั จะส่งผลกระทบกบัสังคมอยา่งมาก ปัญหาต่าง ๆ ทางดา้น
สภาวะแวดลอ้มเพิ่มสูงข้ึนอยา่งรุนแรง รวดเร็ว ทั้งในระดบัประเทศและระดบัโลก ท าให้ผูบ้ริโภค
ในปัจจุบนัเกิดการเรียกร้องอยากไดสิ้นคา้ท่ีไม่สร้างปัญหาหรือผลกระทบต่อสภาวะแวดลอ้มหรือท่ี
เรียกวา่ ลทัธิการบริโภคสีเขียว ค าวา่ กรีนมาร์เก็ตต้ิง และกรีนโปรดกัส์ จึงเร่ิมเป็นท่ีรู้จกัของคนใน
วงการตลาดหรือบุคคลทัว่ไปในสังคม 

กรีนมาร์เก็ตต้ิง เป็นกระบวนการหน่ึงในกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีสอดคลอ้งและเหมาะสม
กับสภาวการณ์อย่างยิ่ง ซ่ึงผูผ้ลิตทั้ งรายเล็กและรายใหญ่ต่างก็ให้ความส าคัญมีส านึกในความ
รับผดิชอบต่อสังคมมากข้ึน และดึงเอาระบบตลาดสีเขียวมาเป็นจุดขาย ทั้งสินคา้อุปโภคและบริโภค 
ตลอดจนหนัมาผลิตสินคา้และบรรจุภณัฑ์ท่ีไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม สามารถน ามาย่อยสลายหรือน า
กลบัมาใชไ้ดใ้หม่อีก และการผลิตสินคา้ในแนวทางของสินคา้อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มมีโอกาสขยายตวั
สูงมากในสภาพสังคมปัจจุบนั 

ในการแกปั้ญหาส่ิงแวดลอ้มมีค าศพัทท่ี์มีการพดูถึงบ่อยมากในปัจจุบนั ไดแ้ก่ ค  าวา่ 
การหมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ (Recycle) คือ การน าเอาวสัดุหรือผลิตภณัฑ์ท่ีใช้แล้วน า

กลบัมาแปรรูปใชใ้หม่หรือยอ่ยสลายใหม่ ไดแ้ก่ ขวด กระป๋อง พลาสติก แกว้ กระดาษ โลหะ และ
อ่ืน ๆ ไปผา่นกระบวนการผลิตเพื่อน ากลบัมาใช้ไดใ้หม่ ซ่ึงถือวา่เป็นการช่วยลดปัญหาขยะตกคา้ง 
และเป็นการใชท้รัพยากรธรรมชาติอยา่งคุม้ค่า 

การใช้ซ ้า  (Reuse) คือ การน าเอาบรรจุภณัฑ์วสัดุหรือผลิตภณัฑ์ต่าง ๆ มาใชซ้ ้ าอีกคร้ัง ให้
เกิดประโยชน์สูงสุด เช่น สนบัสนุนสินคา้ท่ีสามารถน าขวดหรือภาชนะกลบัมาใชอี้กบริจาคเส้ือผา้
และส่ิงของท่ีใชแ้ลว้ใหผู้อ่ื้น เป็นตน้ 

การลด (Reduce) คือ การลดสารชนิดเขม้ขน้ หรือลดการใชผ้ลิตภณัฑ์ท่ียากแก่การท าลาย 
เช่น ภาชนะพลาสติกต่าง ๆ หนัมาใชถุ้งผา้หรือห้ิวตะกร้าไปจ่ายตลาดแทน รวมทั้งลดการใชว้สัดุท่ี
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น าไปรีไซเคิลไม่ได ้เช่น นมกล่องยเูอชที กระดาษห่อของขวญัอาบพลาสติกและลดการใชพ้ลงังาน
ฟุ่มเฟือย เช่น ใชห้ลอดไฟชนิดผอมแทนหลอดไฟชนิดอว้นเพื่อช่วยประหยดัพลงังานไฟฟ้า เป็นตน้ 

การเติม (Refill) คือ การใชสิ้นคา้ท่ีสามารถน าเอาบรรจุภณัฑ์มาเติมใชใ้หม่ได ้เช่น น ้ าหอม 
ผงซกัฟอก กาแฟ นมผง น ้ายาลา้งจาน เป็นตน้ 

การหลีกเลี่ยง (Reject) หรือยกเลิกใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีใช้แลว้ทิ้ง เช่น ถุงพลาสติก โฟมบรรจุ
อาหาร ผา้อ้อมส าเร็จรูป โดยใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถน ากลับมาใช้ได้หลายคร้ังแทนและควร
หลีกเล่ียงผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นอนัตราย เช่น ยาฆ่าแมลง สเปรย์ท่ีใช้สารซีเอฟซี และอ่ืน ๆ รวมทั้ ง
ผลิตภณัฑจ์ากสัตวป่์า เป็นตน้ 

วิธีการเหล่าน้ีเป็นท่ีนิยมแพร่หลายไปทัว่โลก พร้อมใช้ช่ือท่ีเรียกว่า “คล่ืนตลาดสีเขียว” 
(Green Marketing) โดยองคก์ารกรีนพีช (Green Peace) ซ่ึงท าหนา้ท่ีรณรงครั์กษาสภาวะแวดลอ้ม
ทัว่โลก ไดใ้หค้  าจ  ากดัความของสินคา้สีเขียว ไวด้งัน้ี 

1. เป็นสินคา้ท่ีออกแบบหรือผลิตออกมาพอดีกบัความตอ้งการและไม่ฟุ่มเฟือย 
2. เป็นสินคา้ท่ีประหยดัพลงังานและทรัพยากรในการผลิตทั้งการใชแ้ละการจดัการ 
3. เป็นสินคา้ท่ีไม่ปล่อยสารเคมีออกมาสู่สภาพแวดลอ้มระหวา่งการผลิตการใชแ้ละการ

จดัการ 
4. เป็นสินคา้ท่ีใช้ทนทานสามารถน ากลบัมาหมุนเวียนใช้ใหม่ได้อีก ย่อยสลายได้โดย

วธีิการทางชีวภาพท่ีไม่เป็นอนัตรายต่อส่ิงแวดลอ้ม 
5. เป็นสินคา้ท่ีผลิตจากวสัดุหรือวตัถุดิบท่ีสามารถน ากลบัมาหมุนเวียนใช้ใหม่ หรือน า

กลบัมาเปล่ียนใหม่ โดยใชว้ธีิการผลิตท่ีไม่เป็นผลเสียต่อสภาวะแวดลอ้ม 
6. เป็นสินคา้ท่ีใช้บรรจุภณัฑ์น้อยท่ีสุด หรือไม่เป็นภาระต่อการก าจดั ฉะนั้นการตลาด

ทั้งหลายจึงต้องเร่งปรับตวัจบักระแสคล่ืนการตลาดสีเขียว เพราะสามารถจะเสริมฐานะสินค้า
ส่งออกในตลาดต่างประเทศดว้ยอีกวธีิหน่ึง 
 
สภาวะแวดล้อมจุลภาคทีอ่ยู่ภายนอกธุรกจิ (External Microenvironment)  

สภาวะแวดลอ้มจุลภาคท่ีอยูภ่ายนอกธุรกิจ หมายถึง สภาวะแวดลอ้มภายนอกท่ีเก่ียวกบังาน
หรือระบบการตลาดโดยตรง ซ่ึงจะช่วยให้การด าเนินงานขององค์การประสบความส าเร็จ 
ประกอบดว้ย 
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1. ตลาด (market) 
 ค าวา่ ตลาด ในท่ีน้ีหมายถึง สถานท่ีท่ีมีการซ้ือขาย แลกเปล่ียนสินคา้ และหมายถึงกลุ่ม

ลูกคา้เป้าหมายท่ีมีความจ าเป็นหรือตอ้งการผลิตภณัฑ์ มีความสามารถมีอ านาจซ้ือ และมีความเต็ม
ใจท่ีจะซ้ือหรือแลกเปล่ียน  

 ตลาดเป็นปัจจยัภายนอกท่ีส าคญัท่ีแต่ละองค์การธุรกิจจะตอ้งหาทางศึกษาถึงความ
ตอ้งการ และตอบสนองความตอ้งการนั้นเพื่อใหก้ารด าเนินงานบรรลุเป้าหมายท่ีตั้งไว ้

2. ผู้ขายปัจจัยการผลติหรือวตัถุดิบ (suppliers) 
 ในบางคร้ังองค์การธุรกิจจะต้องท าการซ้ือปัจจยัหรือวตัถุดิบในการผลิตจากผูอ่ื้น     

เม่ือไม่สามารถท่ีจะผลิตไดเ้อง เช่น ซ้ือผกักาดจากชาวสวนมาท าผกักาดกระป๋อง ซ้ือขา้วจากชาวนา
มาท าการสีเป็นขา้วสาร ซ้ือวสัดุก่อสร้างเพื่อใช้ในการก่อสร้างบา้น และอ่ืน ๆ เป็นตน้ โดยผูท่ี้ท  า
หนา้ท่ีรับผิดชอบในการจดัซ้ือนั้นตอ้งค านึงถึงปัจจยัท่ีส าคญัในการจดัซ้ือ เช่น ซ้ือปัจจยัการผลิตท่ี
จ าเป็น มีคุณภาพดี ในราคาท่ีเหมาะสม มีการขนส่งท่ีเช่ือถือได้ ตรงตามเวลาและสินคา้มีความ
ถูกตอ้งตามท่ีก าหนดไวใ้นใบสั่งซ้ือ มีการรับประกนั ถ้าสินค้าเกิดความช ารุดเสียหาย มีการให้
สินเช่ือ และใหบ้ริการอ่ืน ๆ เป็นตน้ โดยในการจดัซ้ือควรเลือกแหล่งในการจดัซ้ือปัจจยัในการผลิต
หลาย ๆ แหล่งน ามาเปรียบเทียบกนั แลว้เลือกแหล่งท่ีเหมาะสมท่ีสุด 

3. คนกลางทางการตลาด (marketing intermediaries)  
 คนกลางทางการตลาด หมายถึง สถาบันทางการตลาดท่ีช่วยเอ้ืออ านวยความ 

สะดวกในการจดัจ าหน่าย หรือเคล่ือนยา้ยสินคา้ หรือบริการของบริษทัไปยงัผูบ้ริโภคหรือตลาด ซ่ึง
คนกลางทางการตลาดแบ่งออกไดด้งัน้ี 

 3.1 คนกลางหรือผูข้ายต่อ (middleman or reseller) หมายถึง สถาบนัท่ีท าหน้าท่ี
เช่ือมโยงระหวา่งผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย หรือผูใ้ชสิ้นคา้ (users)     โดยจะท าหนา้ท่ีซ้ือและ
ขายสินคา้จากผูผ้ลิตน ามาสู่ผูบ้ริโภค ซ่ึงสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 2กลุ่ม ดงัน้ี 

  3.1.1  พ่อคา้คนกลาง (merchant middleman) เป็นคนกลางท่ีมีกรรมสิทธ์ิในสินคา้
ท่ีตนจ าหน่าย โดยจะซ้ือสินคา้ไวเ้ป็นกรรมสิทธ์ิแลว้น าไปขายต่อเอาก าไรเอง ซ่ึงคนกลางประเภทน้ี
ไดแ้ก่ พอ่คา้ส่ง (wholesaler) และพอ่คา้ปลีก (retailer) 

  3.1.2  ตวัแทนคนกลาง (agent middleman) เป็นคนกลางท่ีไม่มีกรรมสิทธ์ิในสินคา้
ท่ีตนจ าหน่าย ท าหน้าท่ีเป็นตวัแทนของผูผ้ลิตหรือผูว้่าจา้งเพื่อหาลูกคา้หรือเจรจาต่อรองการขาย 
โดยได้รับผลตอบแทนในรูปค่าธรรมเนียมในการขายสินคา้ คนกลางประเภทน้ี ได้แก่ นายหน้า 
(brokers) ตวัแทนจ าหน่าย (selling agent) บริษทัประมูล (auction company) เป็นตน้ 
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 3.2 สถาบันอ านวยความสะดวกทางการตลาดหรือช่วยท าหน้าท่ีกระจายสินค้า 
(facilitating organization) หมายถึง สถาบนัท่ีท าหนา้ท่ีช่วยเอ้ืออ านวยความสะดวกทางการจ าหน่าย 
ท าหน้าท่ีเก็บรักษาและเคล่ือนยา้ยตัวสินค้าจากแหล่งผลิตไปยงัจุดหมายปลายทางท าให้การ
แลกเปล่ียนระหวา่ง ผูซ้ื้อและผูข้ายสมบูรณ์ข้ึน แต่ไม่มีหนา้ท่ีซ้ือขายสินคา้และบริการเจรจาต่อรอง
การขาย ไดแ้ก่ บริษทัขนส่ง คลงัสินคา้ บริษทัโฆษณา วิจยัตลาด ส่ือมวลชน บริษทัเงินทุน บริษทั
ประกนัภยั ฯลฯ 
 
สภาวะแวดล้อมภายในองค์การธุรกจิ (Internal Factor)   

 สภาวะแวดลอ้มภายใน หมายถึง สภาพแวดลอ้มภายในบริษทัท่ีฝ่ายจดัการสามารถจะ
ควบคุมได ้ประกอบดว้ย ปัจจยัทางการตลาด (Marketing factors) หรือส่วนประสมทางการตลาด 
(marketing mix) และส่ิงแวดลอ้มภายในอ่ืนนอกเหนือจากปัจจยัทางการตลาดมีรายละเอียดดงัน้ี   
(Kotler, 1984; Kotler and Armstrong, 2001) 

1. ปัจจัยทางการตลาด  หรือส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง ตวัแปร 4 ประการท่ี
สามารถควบคุมได ้ซ่ึงบริษทัน ามาใชร่้วมกนัเพื่อให้สนองความตอ้งการตลาดเป้าหมายและเพื่อให้
บรรลุเป้าหมายสูงสุดของกิจการประกอบดว้ย 

 1.1  ผลิตภณัฑ์   นักการตลาดตอ้งวางแผนการจดัการเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ให้ดี เพื่อให้
ลูกค้าพอใจ และบรรลุจุดมุ่งหมายทางการตลาดของกิจการ เช่น การผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณภาพได้
มาตรฐาน มีราคาเหมาะสมกบัลูกคา้กลุ่มเป้าหมายมีประสิทธิภาพในการใชง้านดี มีลกัษณะ รูปแบบ
แปลกใหม่ทนัสมยัสวยงาม มีลกัษณะเด่นแตกต่างจากคู่แข่ง มีการหีบห่อท่ีสวยงามสะดวกต่อการ
ขนยา้ย เก็บรักษาหรือจดัแสดงในร้าน และมีการปรับปรุงพฒันาผลิตภณัฑอ์ยูเ่สมอ 

 1.2 ราคา  ในการตั้งราคาสินคา้และบริการควรค านึงถึงปัจจยัต่าง ๆ ท่ีส าคญัหลาย
ประการ ไดแ้ก่ นโยบายของกิจการ ภาวะเศรษฐกิจ ลกัษณะของสินคา้และบริการนั้น ควรตั้งราคา
ใหใ้กลเ้คียงกบัราคาของคู่แข่งขนั เหมาะสมกบัลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย และท่ีส าคญัท่ีสุดในการตั้งราคา
นั้นต้องค านึงถึงต้นทุนด้วย หมายถึง ต้นทุนของวตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิตและต้นทุนในการ
ด าเนินงานทางการตลาดต่าง ๆ เช่น ค่าใช้จ่ายในการโฆษณา การประชาสัมพนัธ์ เงินเดือน ค่าเช่า  
ค่าน ้า ค่าไฟ เป็นตน้ 

 1.3 การจดัจ าหน่าย เป็นการน าผลิตภณัฑ์ท่ีถูกต้องออกสู่ตลาดเป้าหมายในเวลาท่ี
ก าหนด และมีตน้ทุนค่าใช้จ่ายท่ีเหมาะสม ซ่ึงการจดัจ าหน่ายสินคา้นั้นอาจไม่ตอ้งผ่านคนกลาง
ประเภทต่าง ๆ หรืออาจมีการขายผา่นคนกลางประเภทต่าง ๆ จ านวนมากหรือนอ้ยตามลกัษณะชนิด 
หรือประเภทของสินคา้ และข้ึนอยูก่บัความสามารถทางการตลาดของกิจการ ซ่ึงการจดัจ าหน่ายท่ีดี
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จะช่วยให้สินคา้และบริการเขา้ถึงตลาดเป้าหมายท่ีตอ้งการอยา่งทัว่ถึง ท าให้สามารถสร้างยอดขาย 
รายได ้และก าไรสูง 

 1.4 การส่งเสริมการตลาด  เป็นการติดต่อส่ือสารระหวา่งผูจ้  าหน่ายและตลาดเป้าหมาย
เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ โดยมีว ัตถุประสงค์ เพื่อชักจูงใจให้เกิดเจตคติ และพฤติกรรมการซ้ือ
ประกอบดว้ย 4 กิจกรรมหลกั คือ การโฆษณาโดยให้พนกังานขาย การส่งเสริมการขาย และการ
ประชาสัมพนัธ์ ซ่ึงถือวา่การส่งเสริมทางการตลาดเป็นกิจกรรมทางการตลาดท่ีส าคญัมากท่ีสุดอีก
อยา่งหน่ึงในโลกของการแข่งขนัในปัจจุบนั ท่ีสามารถช่วยเพิ่มยอดขาย และก าไรใหก้บักิจการได ้

2. สภาวะแวดล้อมภายในอื่นนอกเหนือจากปัจจัยทางการตลาด (internal non marketing 
resources) เป็นสภาวะแวดลอ้มท่ีอยู่ภายในบริษทั นอกเหนือจากเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีส าคญั   
ทั้ง 4 ประการ (4 P’s) ท่ีถือวา่มีอิทธิพลต่อการด าเนินงานทางดา้นการตลาดมาก ดงัน้ี  

 2.1 ฝ่ายการผลิต ฝ่ายผลิตเก่ียวข้องกับการตลาด โดยจะท าหน้าท่ีสร้างผลิตภณัฑ ์
ออกมา เพื่อสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคในตลาด 

 2.2 การเงิน จะเก่ียวขอ้งกบัการตลาด โดยช่วยท าให้การด าเนินงานทางดา้นการตลาด
เป็นไปอยา่งราบร่ืน ไม่ติดขดัเร่ิมตั้งแต่หาเงินทุนมาเป็นค่าใชจ่้ายต่าง ๆ วางแผนเพื่อหาก าไร เป็น
ตน้ 

 2.3 ทรัพยากรมนุษย ์ ถือวา่เป็นทรัพยากรท่ีส าคญัท่ีสุดเพราะเป็นผูท่ี้น าเอาทรัพยากร
อ่ืน ๆ มาประกอบและด าเนินงานใหบ้รรลุเป้าหมายขององคก์าร 

 2.4 ท่ีตั้งบริษทั  การเลือกท าเลท่ีตั้งกิจการท่ีเหมาะสมจะท าให้กิจการนั้นมีโอกาสท่ีจะ
ประสบความส าเร็จในการด าเนินงานได ้เช่น เลือกตั้งในแหล่งชุมชน มีท่ีจอดรถ มีจราจรผา่นไปมา
ไดส้ะดวก เป็นตน้ 

 2.5 ความสามารถในการวิจยัและพฒันา ในการท าการตลาดสมยัใหม่ การวิจยัและ
พฒันามีส่วนท่ีส าคญัโดยการท่ีจะผลิตสินคา้และบริการให้ตรงตามความตอ้งการของตลาดไดน้ั้น 
จะตอ้งเร่ิมตน้ดว้ยการวิจยั หรือศึกษาหาขอ้มูลตามความตอ้งการของตลาด หมัน่ปรับปรุงพฒันา
ผลิตภณัฑ ์และแผนงานทางดา้นการตลาดใหท้นัสมยัอยูเ่สมอจึงจะท าใหธุ้รกิจประสบความส าเร็จ 

 2.6 ภาพลกัษณ์ของบริษทั  ภาพลกัษณ์ท่ีดีของบริษทัจะมีส่วนช่วยสร้างเจตคติท่ีดี และ
ความเช่ือถือไดใ้หก้บัตวับริษทั รวมถึงผลิตภณัฑข์องบริษทั ซ่ึงจะน าไปสู่การสร้างรายได ้และก าไร
ในท่ีสุด 
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เป้าหมายของระบบการตลาด 

เป้าหมายของระบบการตลาดท่ีเป็นทางเลือกหรือแนวทางท่ีถูกต้อง และน่าจะเป็น
ประโยชน์ต่อสังคม คือ เพิ่มการบริโภค เพิ่มความพอใจให้แก่ผูบ้ริโภค เพิ่มการเลือกเฟ้น และเพิ่ม
คุณภาพของชีวติ 

1. เพิ่มการบริโภค  ผูบ้ริหารกิจการธุรกิจหลายคนมองการตลาดเป็นหนา้ท่ีของธุรกิจท่ี
ไดรั้บมอบหมาย ในการเพิ่มจ านวนของสินคา้และบริการท่ีสาธารณชนซ้ือและบริโภค การเพิ่มข้ึนน้ี
จะเพิ่มการบริโภค การผลิต การจา้งแรงงาน และความมัง่คัง่ 

ในทางสังคมยิ่งมีผูซ้ื้อและผูบ้ริโภคมากเท่าใดยิ่งเป็นการดี การเพิ่มการบริโภคในระบบ
ตลาดจะเป็นประโยชน์ต่อสังคมโดยส่วนรวม คือ ท าให้มนุษยมี์สินคา้บริโภคอยา่งต่อเน่ืองและเป็น
การเพิ่มคุณภาพของชีวติของบุคคลในสังคม โดยสามารถบริโภคไดม้ากตามจ านวนท่ีตอ้งการ และ
ยงัเป็นการเพิ่มการมีงานท าให้แก่สังคมอีกดว้ย อุปสรรคส าคญัอยู่ท่ีว่า การตลาดนั้นเป็นไปอย่าง
ถูกตอ้งหรือมีการเอาเปรียบกนัในระบบตลาด รัฐบาลจึงไดก้ าหนดกฎเกณฑ์และขอ้จ ากดัในทาง
การตลาดอยูม่าก และในทางตรงกนัขา้ม หากรัฐบาลมีขอ้ก าหนดมากเกินไป จะดว้ยเหตุผลหรือ
ความเขลาของเจา้หน้าท่ีรัฐบาลก็ตาม ย่อมท าให้ระบบการตลาดเกิดความเสียหาย และในบางคร้ัง
อาจท าให้ระบบการตลาดแทนท่ีจะช่วยให้เกิดความกินดีกบัประชาชนกลบัท าให้เกิดผลเสียหาย
มากกว่าประโยชน์ กลไกของรัฐจึงเป็นส่ิงท่ีมีบทบาทต่ออุปสรรคและประโยชน์ของการน าระบบ
การตลาดมาใชเ้ป็นอยา่งมาก 

2. เพิม่ความพอใจให้กบัผู้บริโภค  นกัการตลาดทั้งหลายจะมองเป้าหมายของการตลาดวา่ 
เป็นการเพิ่มท่ีไม่ใช่การบริโภค แต่เป็นการเพิ่มความพอใจของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะความพอใจของ
ผูบ้ริโภคท่ีเป็นเป้าหมายของระบบการตลาดก าหนดแนวคิด และการขจดัปัญหา ไดแ้ก่ 

 2.1 ไม่มีนกัเศรษฐศาสตร์คนใดสามารถบอกถึงวิธีเพิ่มความพอใจของคนแต่ละคนท่ี
แตกต่างกนั โดยใช้มาตราวดัท่ีแน่นอน แต่ความพอใจทั้งหมด ท าให้เกิดสินคา้หรือกิจกรรมทาง
การตลาดท่ีสามารถประเมินได ้

 2.2 ความพอใจโดยตรงท่ีผูบ้ริโภคแต่ละคนไดรั้บจากสินคา้ไม่ไดน้ ามาพิจารณาคือ ส่ิง
ท่ีเลวร้ายบางรายการท่ีเกิดจากสภาวะแวดลอ้ม 

 2.3 ความพอใจท่ีคนเรามีประสบการณ์ เม่ือได้มีการบริโภคสินคา้นั้น ในกรณีเช่นน้ี
เกิดกบัสินคา้ท่ีแสดงฐานะ  คือ แสดงวา่มีคนนอ้ยเท่าใดท่ีมีสินคา้ประเภทนั้น จึงเป็นการยากต่อการ
ประเมินระบบการตลาดในแง่ท่ีวา่ ไดค้วามพอใจมากนอ้ยเท่าใด 

3. เพิ่มการเลือก  นกัการตลาดบางคนเช่ือวา่ ระบบการตลาดตามความคิดก็คือ การเพิ่ม
การเลือกของลูกคา้ ซ่ึงควรจะเป็นระบบท่ีผลิตภณัฑ์นานาชนิด และนานาชาติ สินคา้ท าให้ผูบ้ริโภค



20 

 

สามารถหาสินคา้เหล่านั้นท่ีสร้างความพอใจส าหรับรสนิยมเฉพาะตวัไดใ้นสภาพเศรษฐกิจท่ีเป็นอยู ่
ผูบ้ริโภคแต่ละคนสามารถท่ีจะยกระดบัของการครองชีวติและความพอใจของพวกเขาได ้

การเพิ่มการเลือกของผูบ้ริโภคยงัมีขอ้บกพร่องเกิดข้ึน คือ 
 3.1 สินคา้และบริการจะมีราคาแพงข้ึน การมีหลายชนิดให้เลือกท าให้ผลิตภณัฑ์วิ่งไป

ไดใ้นช่วงสั้น และจะตอ้งมีการเก็บสินคา้คงเหลือเป็นจ านวนมาก ตน้ทุนสินคา้ท่ีสูงข้ึนจะลดรายได ้
และความสามารถในการซ้ือสินคา้คุณภาพดี 

 3.2 ผลลพัธ์ท่ีได้จากความพอใจของลูกคา้ท่ีมีต่อสินคา้นานาชนิด หลายชนิดจะเป็น
การชดเชย โดยการเสียค่าใชจ่้ายมากในการคน้หาเวลาและแรงพยายาม ผูบ้ริโภคจะตอ้งมีเวลามาก
ข้ึนเพื่อท่ีจะเรียนรู้เก่ียวกบัลกัษณะของผลิตภณัฑใ์ชเ้วลาในการประเมินมากข้ึน และใชเ้วลามากข้ึน
ในการเดินทางเพื่อท่ีจะไปหาแหล่งท่ีขายสินคา้ประเภทท่ีเขาเลือก  

 3.3 การเพิ่มข้ึนของตราสินคา้ ไม่จ  าเป็นว่าจะหมายถึงการเพิ่มขอบเขตของการเลือก
อย่างแทจ้ริง เม่ือลกัษณะแยกแยะของจ าพวกผลิตภณัฑ์หลายยี่ห้อ ท่ีมีความแตกต่างกนัเล็กน้อยท่ี
เรียกวา่การเจริญเติบโตของผลิตภณัฑ์ โดยการเพิ่มการผลิตทนัทีนั้นผูบ้ริโภคจะตอ้งเผชิญกบัการ
เลือกท่ีอาจจะผดิ 

 3.4 การเสนอขายสินคา้หลายชนิดอาจจะไม่เป็นท่ีถูกใจของผูบ้ริโภคทั้งหลายเสมอไป 
บางคนอาจมีความรู้สึกว่า มีให้เลือกมากเกินไปส าหรับสินคา้แต่ละชนิด ท่ีอาจจะท าให้ลูกคา้ไม่
สบายใจและเกิดการหวาดระแวงได ้

4. เพิ่มคุณภาพชีวิต  เป้าหมายของระบบการตลาดจะตอ้งพน้จากแนวคิดแคบ ๆ ในดา้น
ความพอใจของผูบ้ริโภค ในสังคมท่ีมีเทคโนโลยีเขา้มาเก่ียวขอ้งอยา่งสลบัซบัซ้อน หลายส่ิงหลาย
อยา่งท่ีแตกต่างกนันานปัการ จะมีผลกระทบต่อความผาสุกของประชาชน แนวคิดเก่ียวกบัคุณภาพ
ของชีวติดูค่อนขา้งจะเป็นวถีิทางท่ีใชไ้ดก้บัแรงผลกัดนัต่าง ๆ นานาประการเท่านั้น 

มนุษยพ์ยายามท่ีจะพฒันาคุณภาพของชีวติ คุณภาพของชีวติจึงเป็นหนา้ท่ีของ 
 4.1 ปริมาณ คุณภาพ ขนาด ประโยชน์ และตน้ทุนของสินคา้ 
 4.2 คุณภาพของสภาวะแวดลอ้มทางกายภาพ 
 4.3 คุณภาพของสภาวะแวดลอ้มทางวฒันธรรมในอนาคต 
ระบบการตลาดจะถูกก าหนดไม่เพียงแต่โดยจ านวนการสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค

โดยตรงท่ีท าใหเ้กิดข้ึนเท่านั้น แต่ยงัเกิดข้ึนจากผลกระทบของกิจกรรมทางการตลาด ท่ีเก่ียวขอ้งกบั
คุณภาพของสภาวะแวดลอ้มทางกายภาพ และทางวฒันธรรมอีกดว้ย 
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โครงสร้างของระบบการตลาด 
 โครงสร้างของระบบการตลาดท่ีกล่าวต่อไปน้ี คือ ตลาดในระบบเศรษฐกิจแบบเสรี

นิยม และตลาดแบบสังคมนิยม ตลาดในระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม หมายถึง ตลาดท่ีผูบ้ริโภคมี
อิสระในการเลือกผลิตและบริโภค ผลผลิตและราคาข้ึนอยูก่บัอุปสงคอุ์ปทาน ตลาดเหล่าน้ีจะพบได้
ในประเทศสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ไทย และประเทศตะวนัตกท่ีมีระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม แมว้่า
ประเทศเหล่าน้ีจะมีประสบการณ์ในการเพิ่มกฎระเบียบ และการควบคุมของรัฐบาลก็ตาม ส าหรับ
ตลาดในระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยม กิจกรรมทางเศรษฐกิจไดถู้กวางแผนและบริหารจากอ านาจ
ส่วนกลาง ระบบเศรษฐกิจในลกัษณะน้ีจะท าในประเทศรัสเซีย ประเทศจีนผืนแผ่นดินใหญ่และ
ประเทศสังคมนิยมอ่ืน ๆ  

โครงสร้างขั้นพื้นฐานของระบบการตลาดจะเก่ียวขอ้งกบัส่วนต่าง ๆ ดงัน้ี 
1.  ส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาด คือ 
 1.1 ผูบ้ริโภค 
 1.2 กิจการธุรกิจ 
 1.3 รัฐบาล 
2. ส่วนท่ีเก่ียวกบัตลาด จะเก่ียวขอ้งกบัตลาด 2 ประการ คือ 
 2.1 ตลาดทรัพยากร 
 2.2 ตลาดผลิตภณัฑ ์
3. ส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการไหลเวยีน จะเก่ียวขอ้งกบัส่ิงต่อไปน้ี 
 3.1 การไหลเวยีนของสินคา้และบริการ 
 3.2 การไหลเวยีนของทรัพยากร 
 3.3 การไหลเวยีนของเงิน 
 

 

 

 

 

 

 



22 

 

 

 

 

 

 

 

 
                       

         สินคา้และบริการ                                                               สินคา้และบริการ 

แผนภูมิที ่2 แสดงโครงสร้างของระบบการตลาด 

(ท่ีมา:เชาว ์โรจนแสง, 2536, หนา้ 111) 

ผูท่ี้เก่ียวขอ้งในกลุ่มแรก คือ ผูบ้ริโภคท่ีมีความตอ้งการสินคา้และบริการเป็นจ านวนมาก
แทนท่ีผูบ้ริโภคจะผลิตสินคา้และบริการเอง ผูบ้ริโภคจะจบัจ่ายในตลาดสินคา้บริโภคแทนโดยการ
ใช้เงินเป็นส่ือในการแลกเปล่ียนสินคา้และบริการท่ีตอ้งการ ค าถามอาจจะมีว่าผูบ้ริโภคไดเ้งินมา
จากไหน ค าตอบก็คือ ไดม้าจากตลาดทรัพยากร โดยการแลกเปล่ียนทรัพยากรของเขา เช่น แรงงาน 
ท่ีดิน และเงินทุน เพื่อรายไดท่ี้ออกมาในรูปของค่าจา้ง ค่าเช่า และดอกเบ้ีย เป็นตน้  

ในขณะเดียวกนั กลุ่มท่ีเก่ียวขอ้งกบักิจการธุรกิจพยายามท่ีจะหารายไดท่ี้เป็นตวัเงินโดยการ
เสนอขายสินคา้และบริการไปยงัตลาดผลิตภณัฑ์ การผลิตสินคา้และบริการนั้น กิจการธุรกิจจะตอ้ง
ไปท่ีตลาดทรัพยากรเพื่อซ้ือทรัพยากรมาท าการผลิต 

ระบบการตลาดในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการไหลเวียนของทรัพยากร โดยการเร่ิมหมุนเวียน
จากทรัพยากรไปเป็นสินคา้และบริการ และเงินค่าใชจ่้าย จากนั้นก็จะไปเป็นเงินรายได ้นอกจากนั้น
ยงัมีการไหลเวยีนท่ีส าคญัอีกอนัหน่ึง คือ การไหลเวียนของขอ้มูลและการส่ือสาร ซ่ึงจะเป็นตวัท่ีท า
ใหเ้กิดกระบวนการในการแลกเปล่ียน 

ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัระบบตลาดในส่วนท่ีสามดงัไดก้ล่าวมาแลว้ก็คือ รัฐบาลในระบบเศรษฐกิจ
แบบเสรีนิยม บทบาทท่ีส าคญัของรัฐบาลก็คือ จดับริการให้กบัผูบ้ริโภคและธุรกิจ ซ่ึงรัฐบาลเป็น
ผูรั้บผิดชอบทางดา้นค่าใช้จ่ายในการบริการดงักล่าว โดยการเรียกเก็บภาษีจากผูบ้ริโภคและธุรกิจ
นั้น ๆ ตามทฤษฎีของระบบน้ีก็คือ ผูบ้ริโภคนั้นมีอิสระในการท่ีจะซ้ือในส่ิงท่ีเขาตอ้งการราคาของ

ตลาดทรัพยากร 

รัฐบาล ผูบ้ริโภค กิจการธุรกิจ 

ทรัพยากร ทรัพยากร 

ตลาดผลิตภณัฑ ์

รายจ่ายเป็นตวัเงิน เงินรายได ้

บริการ บริการ 

รายจ่ายเป็นตวัเงิน เงินรายได ้
ภาษีอากร ภาษีอากร 
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ทรัพยากรและผลิตภณัฑ์ในตลาดจะข้ึนลงไปตามการเปล่ียนแปลงของอุปสงค์และอุปทาน หาก
ราคาสูงเกินไป สินคา้ก็ไม่สามารถท่ีจะขายได ้สินคา้คงเหลือก็จะมีเหลือจ านวนสูง และพนกังานก็
ไม่ มีงานท า ส่ิงเหล่าน้ีจะเป็นเคร่ืองช้ีบอกให้ธุรกิจลดหรือเปล่ียนทรัพยากรท่ีมีอยู่ไปท า
อุตสาหกรรมอย่างอ่ืน ในทางตรงกนัขา้ม หากผูบ้ริโภคซ้ือสินคา้เป็นจ านวนมากก็จะเป็นเคร่ือง
ช้ีบอกไดว้า่ควรจะตอ้งน าทรัพยากรมาลงทุนมากข้ึน ระบบทางการตลาดทั้งระบบจะถูกผลกัดนัโดย
ผูบ้ริโภควา่เขาตอ้งการอะไร ณ ระดบัราคาใด 

หนา้ท่ีหลกัของรัฐบาลในส่วนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาดก็คือ 
1. การใหข้อ้มูล การศึกษา และการคุม้ครองผูบ้ริโภค 
2. ป้องกนัการผกูขาด 
3. ผลิตสินคา้และบริการท่ีธุรกิจไม่สามารถท่ีจะผลิตไดแ้ละไม่ตอ้งการท่ีจะผลิต 

ในทางด้านระบบเศรษฐกิจแบบสังคมนิยม รัฐบาลเป็นเจา้ของและด าเนินการธุรกิจเอง 
ตลอดจนการก าหนดวา่จะผลิตอะไร ก าหนดราคาในผลิตภณัฑ์สินคา้บริโภค โดยปกติแลว้ผูบ้ริโภค
จะตอ้งเผชิญกบัความขาดแคลนหรือความลน้ตลาดของผลิตภณัฑ์ ประชาชนเองก็จะถูกก าหนดการ
เลือกอาชีพโดยรัฐบาล ระบบการตลาดมีส่วนในการเปล่ียนความตอ้งการของผูบ้ริโภคน้อยมาก 
ทั้งน้ีเพราะรัฐบาลมีการเคล่ือนไหวช้ามาก รัฐบาลไม่ประสงค์ท่ีจะสร้างความพอใจกบัคนไดทุ้ก
ระดบั 
 
การด าเนินการและการควบคุมระบบการตลาด 

 การน าระบบการตลาดมาใช้ก็เพื่อวตัถุประสงค์ให้การด าเนินการของกิจการเป็นไป
ตามเป้าหมาย ตามท่ีแผนก าหนด และสามารถควบคุมได ้ทั้งน้ีเพราะการด าเนินการไม่วา่จะในดา้น
ทางการตลาดหรือดา้นใดก็ตาม หากไดน้ าระบบเขา้มาใช้แลว้ ระบบจะช่วยก าหนดขั้นตอนในการ
ด าเนินการ ตั้งแต่จุดเร่ิมตน้ของการน าวตัถุดิบเขา้มาในองค์การ จนกระทัง่ออกมาเป็นผลผลิตน า
ออก เพื่อใหเ้ขา้ใจระบบพื้นฐานท่ีสามารถน ามาใชใ้นการด าเนินการ จะแสดงใหเ้ห็นดงัแผนภูมิท่ี 3  

 

 

แผนภูมิที ่3 แสดงระบบพื้นฐาน 

(ท่ีมา :เชาว ์โรจนแสง, 2536, หนา้ 99) 

แผน ปัจจยัน าเขา้ กระบวนการ ปัจจยัน าออก 
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 ดงักล่าวแสดงความสัมพนัธ์ในการไหลเวียน โดยเนน้ท่ีระบบในการน าไปสู่เป้าหมาย
ขององค์การธุรกิจ องค์ประกอบของระบบในลกัษณะน้ี คือ แผนวตัถุดิบน าเขา้ท่ีประยุกต์ไปตาม
แผน กระบวนการท่ีท าให้วตัถุดิบน าเขา้เปล่ียนมาเป็นปัจจยัน าออก และปัจจยัน าออกท่ีเป็นไปตาม
แผนท่ีก าหนดไว ้กิจกรรมบางอยา่งท่ีจะตอ้งมีการด าเนินการตามขั้นตอน หากมีการปฏิบติัอยา่งไม่มี
ระบบ ก็อาจจะท าให้ไม่สามารถจะควบคุมไดใ้นส่วนท่ีขาดหายไป แต่หากไดมี้การด าเนินการไป
ตามแผนและมีระบบแลว้ ระบบจะเป็นตวัท่ีจะช่วยก าหนดกิจกรรมกระบวนการและขั้นตอนในการ
ด าเนินการ ให้การด าเนินการเป็นไปตามแผน และบรรลุเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ อย่างไรก็
ตาม กิจการทางการตลาดโดยทัว่ไปมกัจะไม่ด าเนินการในลกัษณะท่ีเป็นระบบตายตวั ทั้งน้ีเพราะ
การตลาดไม่สามารถตดัขาดออกจากสภาวะแวดล้อมต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อการตลาดได้ เพราะ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัน าเขา้กบัผลผลิตน าออกนั้นไม่คงท่ี 

 ระบบการตลาดเป็นระบบท่ีมีการด าเนินการท่ีอยู่ภายใตเ้ง่ือนไขของความไม่แน่นอน
จึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีวิธีการในการควบคุมท่ีมีประสิทธิภาพกวา่ระบบธรรมดาท่ีสามารถด าเนินการ
อยา่งสม ่าเสมอไดต้ามปกติ ฉะนั้น การควบคุมระบบการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพจะต้องอาศัยการ
ตรวจสอบผลผลิตกับแผนที่ก าหนดไว้และการไหล เวียนของข้อมูลในระบบ ซ่ึงเป็นการตรวจสอบ
การด าเนินการท่ีเรียกกนัว่า การไดรั้บขอ้มูลยอ้นกลบั  การด าเนินการท่ีเป็นระบบขอ้มูลยอ้นกลบั 
เป็นเร่ืองของการเปรียบเทียบมาตรฐานกบัผลลพัธ์ท่ีออกมาเพื่อประโยชน์ในการปรับปรุงและแกไ้ข
ขอ้บกพร่องในแผนและกระบวนในระบบความเบ่ียงเบนท่ีเกิดข้ึนจะเป็นส่ิงท่ีบอกถึงส่ิงท่ีพึงกระท า
เพื่อแกปั้ญหาท่ีเกิดข้ึน ดงัท่ีแสดงในแผนภูมิท่ี 4  

 
 
 
 
 
 
 
                                                              ขอบข่ายของขอ้มูลยอ้นกลบั 

แผนภูมิที ่4 แสดงระบบท่ีมีการควบคุมโดยขอ้มูลยอ้นกลบั 

(ท่ีมา :เชาว ์โรจนแสง, 2536, หนา้ 100) 
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แผน 

ปัจจยัน าออก 
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ประโยชน์และอุปสรรคในการน าระบบการตลาดมาใช้ 
ระบบการตลาดเป็นส่ิงท่ีก าหนดใหน้กัธุรกิจด าเนินกิจการทางดา้นการตลาดโดยอาศยัหลกั

ทางวิทยาศาสตร์ ระบบการตลาดเป็นประโยชน์ต่อนักการตลาดในการสอนให้นักการตลาดได้
ทราบวา่ กิจการท่ีเขาด าเนินอยูน่ั้นควรท่ีจะประพฤติปฏิบติัอยา่งไร อีกทั้งยงัช่วยในการบริหารโดย
ท าให้นักการตลาดสามารถควบคุมการบริหารงานทางด้านการตลาดได ้ระบบการตลาดจะช่วย
นกัการตลาดให้สามารถเผชิญกบัความสลบัซับซ้อนของการตลาด อีกทั้งสามารถเผชิญกบัความ
สูญเสียท่ีอาจเกิดข้ึนจากการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีและสามารถตอบโตคู้่แข่งขนัไดท้นัท่วงที 
นอกจากนั้น ภายในกระบวนการของระบบแต่ละขั้นตอน ยงัสามารถช่วยนกัการตลาดในการป้อน
ขอ้มูลใหก้บัคอมพิวเตอร์ 

การน าระบบการตลาดมาใช้ นอกจากจะเป็นประโยชน์ดงัท่ีกล่าวแล้วแต่ก็มีส่วนท่ีเป็น
อุปสรรคต่อกิจการหลายประการดว้ยกนั แต่ว่าอุปสรรคนั้นจะมากหรือน้อยย่อมอยู่ท่ีความพร้อม
ของกิจการ และหากกิจการนั้นเป็นกิจการท่ีมีระบบอยูแ่ลว้ อีกทั้งมีบุคลากรท่ีมีความสามารถในการ
ท างานตามระบบไดก้็จะท าให้ไม่เกิดปัญหากบักิจการ ส าหรับในส่วนท่ีเป็นอุปสรรคอาจจะจ าแนก
ออกไดเ้ป็นหลายประการดว้ยกนั คือ 

1. ในเร่ืองของตน้ทุนท่ีเก่ียวกบัการใช้เวลาและแรงงาน การจดัการตลาดให้เขา้ระบบได้
จะตอ้งใช้เวลานานมากพอสมควร ทั้งน้ีเพราะการน าระบบมาใช้เราไม่สามารถจะกระท าได้โดย
ทนัที ซ่ึงในบางคร้ังอาจจะต้องใช้ระยะเวลาในการจัดระบบเป็นปี แต่ในขณะท่ีกิจการก าลัง
ด าเนินการจดัระบบอยูน่ั้น กิจการยงัไม่สามารถแกปั้ญหาทางการตลาดของกิจการไดท้นัทีคือกวา่จะ
ลงมือแก้ปัญหาไดก้็เม่ือไดมี้การจดัระบบเรียบร้อยแลว้ ส่วนในเร่ืองท่ีเก่ียวกบัแรงงานก็คือเม่ือมี
ระบบแล้ว กิจการก็จ  าเป็นท่ีจะต้องใช้แรงงานท่ีมีความสามารถท่ีเป็นท่ียอมรับ มีทกัษะและมี
การศึกษาเฉพาะด้านเหมาะกับงานในแต่ละจุดในระบบ ทั้ งน้ีเพราะหากกิจการมีระบบดีแต่
ปราศจากบุคลากรท่ีมีประสิทธิภาพแลว้ ระบบก็จะไม่มีประโยชน์อะไรกบักิจการมากนกั บุคลากร
ท่ีมีความสามารถดงักล่าวในทางปฏิบติัแลว้หาไดย้ากมาก อีกทั้งปัญหาต่าง ๆ ทางการตลาดเป็น
ปัญหาท่ีสลบัซบัซอ้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัองคป์ระกอบต่าง ๆ ของกิจการธุรกิจทั้งนั้น บุคคลเพียงคนเดียว
หรือสองคนไม่สามารถท่ีจะแกไ้ขได ้จึงตอ้งกระท าพร้อมกนัไปทั้งระบบเพราะบุคคลเพียงคนเดียว
อาจจะมีความช านาญเฉพาะดา้น แต่ขาดความรู้ดา้นอ่ืน ๆ ขาดเคร่ืองมือ และการควบคุม ซ่ึงงาน
ทางการตลาดจะตอ้งเก่ียวขอ้งกบับุคคลหลายฝ่าย จึงเป็นเหตุให้การระบบการตลาดมาใช้ ตอ้งเสีย
ค่าใชจ่้ายสูง 

2. ระบบการตลาดเป็นระบบท่ีแตกต่างกว่าระบบในหน้าท่ีอ่ืนๆทั้ งน้ีเพราะระบบ
การตลาดจะตอ้งเป็นไปตามสถานการณ์ของแต่ละกิจการ แมว้่าปัญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนหรือการ
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ด าเนินการในเร่ืองเดียวกนัก็ตาม ต่างกิจการผลท่ีออกมาก็จะแตกต่างกนัออกไปเพราะความแตกต่าง
อนัเกิดจากผลกระทบท่ีไดรั้บจากส่ิงป้อนเขา้อ่ืนๆการรับรู้ท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของแต่ละสภาวะ
แวดลอ้ม ตลอดจนความผนัแปรของกิจการ ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีท าใหต้อ้งเสียค่าใชจ่้ายมาก 

3. ความไม่แน่นอนของตลาด ถึงแมจ้ะไดมี้การวิเคราะห์แลว้ก็ตามก็คงไม่สามารถทราบ
ผลและแนวทางท่ีดีทั้งหมดอย่างสมบูรณ์ เพราะความไม่แน่นอนในปัจจยับางตวัยงัคงเกิดข้ึนได้
ต่อไปเสมอ ซ่ึงตอ้งอาศยัหลกัและประสบการณ์ในการวเิคราะห์พิจารณาอุปสรรคท่ีส าคญั 

4. การขาดแคลนขอ้มูลท่ีส าคญัในด้านวิศวกรรม โดยเฉพาะท่ีเก่ียวกบัการท างานของ
เคร่ืองจักร ทั้ งน้ีเพราะผูส้ร้างรูปแบบการตลาดจะไม่สามารถเลือกผูจ้ ัดจ าหน่ายพนักงานขาย 
ผูบ้ริโภค และคู่แข่งขนัท่ีเป็นศูนยก์ลางของตลาดได ้หากไม่ทราบขอ้มูลการท างานของเคร่ืองจกัร 
ฉะนั้น จึงจ าเป็นตอ้งวดัทิศทางและกระบวนการในการผลิตส่ิงของไดแ้ต่เพียงเชิงปริมาณเท่านั้น 
นอกจากน้ีเรายงัตอ้งอาศยัการวดัความเขา้ใจทางจิตวิทยา เจตคติ การจูงใจ ความตอ้งการ การวดัใน
เชิงจิตวทิยาสามารถวดัพฤติกรรมของคน 

การพิจารณาในด้านส่ือการโฆษณาเป็นปัญหาท่ีเป็นอุปสรรคอย่างหน่ึงก็คือ ส านักงาน
ตวัแทนโฆษณาจ านวนมากย่อมมีความเก่ียวขอ้งกบัโปรแกรมเชิงเส้นตรง (linear programming) 
หรือเทคนิคในการจ าลอง (simulation technique) ในเร่ืองการก าหนดตารางส่ือการใช้ขอ้มูลท่ี
เก่ียวกบัผูช้มรายการโทรทศัน์ ผูอ่้านวารสาร หรือผูฟั้งรายการวิทยุว่าอะไรจะเป็นโอกาสส าหรับ
การตลาด เราจะวดัไดอ้ยา่งไร อะไรเป็นส่ิงท่ีท าให้กิจการมีโอกาสมากท่ีสุดและให้ผลดีท่ีสุด และ
เราจะวดัไดอ้ยา่งไร ค่อนขา้งจะเป็นไปไดย้ากท่ีจะประเมินออกมาไดอ้ยา่งแน่นอน แมก้ารโฆษณา
สามารถจูงใจและท าใหลู้กคา้ท่ีคาดหมายรับรู้ก็ตาม ยงัจ าเป็นท่ีจะตอ้งมีการประเมินผลกระทบของ
การโฆษณาในดา้นโอกาสท่ีเปิดให้เป็นพื้นฐาน แต่การประเมินให้ตวัเลขท่ีแน่นอนยอ่มไม่สามารถ
จะกระท าได ้นอกจากจะเป็นการประมาณเอาเท่านั้นและการโฆษณาจะตอ้งเสียค่าใช้จ่ายสูงมาก    
ซ่ึงเป็นค่าใชจ่้ายท่ีกิจการจะตอ้งเส่ียงเพื่อผลลพัธ์ท่ีคาดวา่อาจจะคุม้ค่าในอนาคต 

โดยธรรมชาติของผูท่ี้ท  างานทางดา้นการตลาด ผูบ้ริหารการตลาดท่ีดีควรจะตอ้งเป็นผูท่ี้มี
ศิลปะ ไม่ใช่นักวิเคราะห์และส าหรับนักการตลาด พวกเขาส่วนมากจะมองการตลาดในรูปของ
ศิลปะ พวกเขาไม่ตอ้งการให้เป็นไปอย่างอ่ืน นกัการตลาดเป็นจ านวนมากจะต่อตา้นระบบและ
วิทยาการใหม่ ๆ ซ่ึงเป็นการยากท่ีจะท าให้พวกเขายอมรับได ้พวกเขามกัจะกลวัการวิจยั พวกเขา
รังเกียจท่ีจะเขียนแผน พวกเขาชอบการใชจ่้าย แต่ไม่ชอบการประเมินผลการใชจ่้าย โดยปกติบุคคล
เหล่าน้ีจึงยากต่อการน าระบบมาใช ้จะตอ้งอาศยัระยะเวลา ประสบการณ์ และปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเจา้ไปมี
อิทธิพลต่อบุคคลเหล่าน้ี นกัการตลาดในลกัษณะน้ีมีอยูจ่  านวนไม่นอ้ยในประเทศไทย โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ในหมู่นกัการตลาดหวัเก่า ๆ ในกิจการแบบครอบครัว 
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5. อุปสรรคท่ีเก่ียวกับเทคนิค คือ ไม่เพียงแต่ช่างเทคนิคเท่านั้ นท่ีหลงรักในเทคนิค 
เท่านั้น พวกเราทั้งหลายก็เช่นเดียวกนั และยิง่ไปกวา่นั้น เรามกัจะเช้ือเชิญผูอ่ื้น ให้เป็นไปกบัเราดว้ย 
ซ่ึงในขณะน้ีก าลงัเกิดกบัเทคนิคการวิจยัเชิงปฏิบติัการ แต่ในขณะเดียวกนัการวิจยัมีหลายเทคนิค
ดว้ยกนั ความเหมาะสมอยูท่ี่ลกัษณะของกิจการธุรกิจ สินคา้ และสถานการณ์ ฉะนั้น ควรท่ีจะมอง
ระบบในทางกวา้งมากกว่าท่ีจะมองท่ีจุดใดจุดหน่ึงแต่เพียงจุดเดียวเราคงจะเขา้ใจว่าคอมพิวเตอร์
มิใช่จะเป็นส่ิงท่ีจะใชท้  าอะไรก็ได ้ในการใชค้อมพิวเตอร์ยอ่มมีขอ้จ ากดั และในขณะเดียวกนัก็ยงัมี
เคร่ืองมืออยา่งอ่ืนอีกจ านวนมากท่ีสามารถจะเลือกน ามาใชไ้ด ้

อุปสรรคทั้งหลายก็มิใช่วา่จะท าให้เกิดความส้ินหวงัเสียทีเดียว ขอ้ผิดพลาดต่าง ๆ อาจขจดั
ได้หลายทางด้วยกนั ดงัเช่น เทคนิคของการวิจยัเชิงปฏิบติัการจะยงัไม่ได้น าเข้ามาใช้กบัระบบ
การตลาด และในดา้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองของอารมณ์ของคนเรามากนกั แต่เน่ืองจากผลท่ีจะไดรั้บ
ในการแกปั้ญหาการควบคุมสินคา้คงเหลือ การวิเคราะห์การขาย การเลือกท าเลและอ่ืน ๆ ท่ีท าให้
นกัธุรกิจเปิดใจรับเทคนิคดงักล่าว ทั้งน้ีเพราะความจ าเป็นบงัคบัให้ผูบ้ริหารไดน้ าหลกัเกณฑ์ในเชิง
วิทยาศาสตร์เข้ามาใช้กับกิจการธุรกิจ แต่อย่างไรก็ตาม ในบางกิจการอาจจะไม่ได้มุ่งท่ีระบบ
การตลาดมากนกั เพราะไปมุ่งท่ีการเงิน เทคโนโลยี การบริหาร และการบริหารบุคคลเป็นส าคญั 
เพราะกิจการด าเนินในลกัษณะอาศยักิจการธุรกิจอ่ืน ๆ ระบบการตลาดจึงอาจจะไม่จ  าเป็น เขาจะ
ปล่อยให้กิจการด าเนินไปในลกัษณะท่ีควรจะเป็น และส าหรับกิจการท่ีท าการตลาดกบัสินคา้เพียง
ตวัเดียว และอาศยัช่องทางในการจดัจ าหน่ายเพียงช่องเดียว ระบบการตลาดก็คงจะไม่มีความจ าเป็น
ส าหรับกิจการประเภทน้ีมากนกั 

ระบบการตลาดท่ีประสบผลส าเร็จไม่สามารถกระท าไดใ้นวนัเดียว จะตอ้งใช้ระยะเวลา
เพื่อให้ผูบ้ริหารและนกัจดัระบบได้เรียนรู้และเขา้ใจกนัดีข้ึน ตลาดจนเรียนท่ีจะขจดัปัญหา และ
ขยายออกไปสู่โลกอนักวา้งใหญ่ท่ีพวกเราจะตอ้งมีส่วนเก่ียวขอ้ง กิจการธุรกิจจะตอ้งเตรียมท่ีจะ
ลงทุนในเร่ืองเวลา เงิน และพลงัในการจดัท า ให้การบริหารระบบเป็นไปได ้ซ่ึงนบัวา่เป็นพื้นฐาน
ในการจดัระบบ นอกไปจากนั้น ควรจะไดมี้การลงทุนในดา้นเวลา เพื่อวางแผนเก่ียวกบัปัญหาใน
เร่ืองขอบเขตทางเลือก และแนวทางในการเลือกก่อนท่ีจะมีการวเิคราะห์ 

หากมองอีกด้านหน่ึงก็คือ ผู ้บริหารควรจะต้องพยายามฝึกฝนการตัดสินใจและหา
ประสบการณ์ใส่ตวัเองเสมอ การวิเคราะห์ระบบเป็นส่วนท่ีสามารถใชท้ดแทนจิตใตส้ านึกของคน
ไดเ้ช่นกนั เช่น คอมพิวเตอร์ แต่ในขณะเดียวกนัคอมพิวเตอร์จะตอ้งปรับตวัของมนัเองให้เขา้กบั
ลักษณะ รูปแบบ บุคลิกลักษณะ และวิธีการในการแก้ปัญหา ซ่ึงจะช่วยผูบ้ริหารมิให้เกิดการ
ผดิพลาด นกัธุรกิจบางคร้ังอาจจะดูเป็นผูท่ี้เช่ืองชา้ แต่นกัธุรกิจท่ีดีจะเป็นผูท่ี้เฉลียวฉลาดเคร่ืองอีเล็ค
โทรนิคทั้งหลายอาจช่วยได้ในเร่ืองความเร็ว แต่เราก็ยอมรับว่าไม่ฉลาดเท่ามนุษย์ ฉะนั้น หาก
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ผูบ้ริหารเป็นผูท่ี้ไม่เฉลียวฉลาดพอ ผลงานของคอมพิวเตอร์ท่ีออกมาในรูปแบบของรายงานและการ
วเิคราะห์ก็เปรียบเสมือนเศษกระดาษ 

ผูใ้ชร้ะบบจะตอ้งคอยปรับปรุงระบบอยา่งต่อเน่ืองดว้ยเหตุผลสองประการ คือ 
ประการแรก คือ ขอบเขตของระบบเปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ ความรู้สึกเปล่ียนแปลงไป การ

แข่งขนัท าใหรู้้สึกวา่ถูกบุกรุก ตวัแปรจะผนัแปรไปตามตวัแปรอ่ืน ๆ และมีกิจการใหม่เกิดข้ึน 
ประการที่สอง กระบวนการในการจ าแนกแยกแยะเป็นไปอยา่งซ ้ า ๆ กนั โดยปกติวนัหน่ึง

ผา่นไปในการหาผลลพัธ์ และเม่ือไดผ้ลออกมาแลว้ก็ยงัไม่เพียงพอ มนัจ าเป็นท่ีจะตอ้งกระท าซ ้ าอีก
เสมือนวา่ขอ้สมมติฐานอนัแรกเป็นส่ิงท่ีทา้ทายและใหม่ การบรรลุผลยิง่ข้ึนภายในจะเป็นส่ิงท่ีไดรั้บ
การกระตุน้จากการสอบถามหรือสืบสวนหาขอ้เท็จจริง มากไปกว่านั้น มนัเป็นไปไม่ไดท่ี้จะเลือก
วตัถุประสงค์โดยปราศจากความรู้เก่ียวกบัผลกระทบและตน้ทุน ความรู้อนันั้นสามารถไดม้าจาก
การวเิคราะห์ซ่ึงบ่อยคร้ังจ าเป็นจะตอ้งมีการทบทวนและปรับปรุง 

จะดว้ยแรงพยายามในการท่ีจะน าการค านวณมาใช ้อยา่งไรก็ตาม การวิเคราะห์ระบบส่วน
ใหญ่ก็ยงัเป็นศิลปะอยู ่ทั้งน้ีเพราะขอ้มูลป้อนเขา้ยงัตอ้งอาศยัการตดัสินใจของมนุษยอ์ยู ่แมแ้ต่ขอ้มูล
ป้อนเขา้เป็นตวัเลขก็ตาม ก็จะตอ้งพิจารณาโดยมนุษย ์ในท านองเดียวกนั ผลป้อนออกก็ยงัตอ้งผา่น
ออกมาโดยอาศยัการตีความของมนุษย ์โดยสรุปก็คือ นกัการตลาดจะปล่อยงานเทคนิคต่าง ๆ ให้กบั
ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นนั้นโดยตรง ส่ิงท่ีนกัการตลาดตอ้งการ คือความส าเร็จในทางการตลาดเท่านั้น
(ศิษฏธ์วชั มัน่เศรษฐวทิย,์2552) 
 

สรุป 

ระบบการตลาด คือ ภาพรวมของการติดต่อเก่ียวขอ้งกนัทางการตลาดของบุคคลฝ่ายต่าง ๆ 
รวมถึงสถาบนั สภาพแวดล้อม และส่ิงท่ีมีอิทธิพลหลายอย่างท่ีมีผลกระทบต่อความส าเร็จทาง
การตลาด 

ระบบการตลาดแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ระบบ คือ ระบบการตลาดมหภาค ซ่ึงเป็นระบบใหญ่
ท่ีสุดในดา้นของการตลาด ระบบการตลาดจุลภาค ซ่ึงเป็นระบบท่ีอยู่ภายในของกิจการ และระบบ
ตลาดรวมซ่ึงเป็นระบบการตลาดท่ีรวมและประสานระบบทั้งท่ีเป็นระบบการตลาดมหภาคและ
จุลภาคเขา้ดว้ยกนั 

นกัการตลาดจะด าเนินงานกิจกรรมการตลาดประสบความส าเร็จไดต้อ้งเขา้ใจส่วนประสม
การตลาด ส่วนประสมการตลาดจึงเป็นหัวใจส าคญัของการตลาดซ่ึงประกอบด้วยองค์ประกอบ      
ท่ีส าคญั 4 ประการ คือ ผลิตภณัฑ์ การจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และราคา องคป์ระกอบ  
ทั้ง 4 น้ี ไม่มีตวัใดส าคญักวา่กนั จะตอ้งพฒันาร่วมกนัไปเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค 
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ระบบการตลาดจะตอ้งมีเป้าหมายหรือแนวทางท่ีถูกตอ้งเพื่อเพิ่มการบริโภค เพิ่มความ
พอใจใหแ้ก่ผูบ้ริโภค เพิ่มการเลือกเฟ้นและเพิ่มคุณภาพของชีวิต โดยค านึงถึงโครงสร้างขั้นพื้นฐาน
ของระบบการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัคน 3 จ าพวก คือ ผูบ้ริโภค กิจการธุรกิจและรัฐบาลท่ีเก่ียวขอ้งกบั
ตลาด 2 ประการ คือ ตลาดทรัพยากรและตลาดผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกบัการไหลเวียน 3 ประการ คือ 
การไหลเวยีนของสินคา้และบริการ การไหลเวยีนของทรัพยากรและการไหลเวียนของเงิน ในการน้ี
จะตอ้งมีการด าเนินการและควบคุมระบบการตลาดใหเ้ป็นไปตามเป้าหมายและตามแผนท่ีก าหนด 

ระบบการตลาดเป็นประโยชน์ต่อนักการตลาดในการสอนให้นักการตลาดได้ทราบว่า
กิจการท่ีเขาท าอยู่ควรปฏิบติัอย่างไร ช่วยในการบริหารการตลาด แต่ก็มีส่วนท่ีเป็นอุปสรรคต่อ
กิจการ อุปสรรคนั้นจะมีมากหรือนอ้ยยอ่มอยูท่ี่ความพร้อมของกิจการนั้น ๆ 
 

 
 
การแปรรูปยางพารา 
 
 ยางพาราและผลผลติยางพารา 

  การส่งเสริมการลงทุนด้านอุตสาหกรรมยาง 
  ประเทศไทยผลิตยางมากท่ีสุดในโลกคือประมาณปีละ 2.5 ลา้นตน้ คิดเป็น 1 ใน 3 

ของผลผลิตทัว่โลก ผลผลิตจ านวนมากอาจกล่าวไดว้า่เป็นผลของการจดัการในระบบการผลิตขั้น
ปฐมภูมิเท่านั้น คือเป็นเพียงผลผลิต  วตัถุดิบ  ประเทศไทยจะมีหน่วยงานหลกัในการพฒันาการ
ปลูกยางของไทยอยู่ 2 หน่วยงานคือ สถาบนัวิจยัยางและส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวน
ยาง แต่บทบาทในการเพิ่มผลผลิตจะอยู่ท่ีส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางท่ีท างานใน
ระดบัชุมชนเกษตรกร และพนัธ์ุยางท่ีส่งเสริมให้ปลูกเกือบทั้งหมดเป็นพนัธ์ุยางจากผลงานวิจยัของ
สถาบนัวิจยัยางของมาเลเซีย (RRIM) ความไม่สมดุลเกิดจากการท่ียางพาราถูกมองแต่เฉพาะภาค
เกษตรกร การดูแลในระดบันโยบายของรัฐจึงอยูท่ี่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ประเทศไทยจึงเก็บ
เก่ียวไดเ้พียงผลผลิตขั้นปฐมภูมิทั้งๆท่ีมูลค่าเพิ่มอยูท่ี่การผลิตตติยภูมิ (ผลิตภณัฑ์จากยางพารา) ดว้ย
เหตุน้ีประเทศไทยซ่ึงมีผลผลิตมากกวา่มาเลเซียถึง 4 เท่า แต่กลบัมีรายไดเ้ขา้ประเทศจากยางพารา
น้อยกว่ามาเลเซียถึงปีละประมาณ 2,000 ลา้นบาทเพราะมาเลเซียมีอุตสาหกรรมปลายน ้ าของยาง
มากกวา่ไทย 
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  ยางพาราเป็นพืชเกษตรของประเทศท่ีไม่มีพฒันาการอุตสาหกรรมรองรับมากนกั  
ยางพาราจึงปรากฏแต่เพียงวตัถุดิบส่งต่อใหก้บัประเทศอุตสาหกรรมและวตัถุดิบราคาถูกเพราะไม่มี
เทคโนโลยท่ีีจะพฒันาใหมี้คุณภาพสูงข้ึน เป็นท่ีสังเกตวา่ไทยเป็นผูส่้งออกยางแผน่รมควนัรายใหญ่
ท่ีสุดของโลกในขณะท่ีมาเลเซียเป็นผูส่้งออกยางแท่งท่ีมีระดบัเทคโนโลยีการผลิตสูงกวา่ยางแผ่น
รมควนั โรงงานยางแท่งในประเทศไทยลว้นแต่เป็นกุญแจ (turn - key) จากมาเลเซียและบางแห่ง
บริหารดว้ยคนมาเลเซียด้วยซ ้ าไป ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่าอุตสาหกรรมแปรรูปเบ้ืองตน้ขั้นพื้นฐาน
มากๆ  ประเทศไทยก็ไม่ไดพ้ฒันาเทคโนโลยีข้ึนมาเอง และอาจกล่าวไดว้า่ท่ีไม่มีเทคโนโลยีขั้นสูง
ในการรมยางก็เพราะไม่มีประเทศอ่ืนผลิตนอกจากประเทศไทย อุตสาหกรรมเคยรมกนัอยา่งไรใน
อดีตเม่ือ 100 ปีก่อน ก็รมกนัเช่นนั้นในวนัน้ี 

  พฒันาอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางในประเทศยงัมีช่องว่างอันใหญ่หลวงของ
ยางพาราคือการใชย้างผลิตภณัฑเ์พียง ร้อยละ 10 เม่ือค านึงวา่ยางทุกหยดตอ้งแปรรูป หมายความวา่
ในทางอุดมคติแลว้สามารถเพิ่มการแปรรูปไดถึ้งปีละ 2.5 ลา้นตนั แทนท่ีจะเป็นปีละ 250,000 ตนั
อย่างปัจจุบนั หากท าไดเ้ช่นน้ีจริงประเทศไทยจะมีรายไดจ้ากยางพาราถึงปีละ 480,000 ลา้นบาท 
เพิ่มข้ึนเกือบ 5 เท่าตวั แต่คงตอ้งยอมรับว่าเป็นเร่ืองท่ีเป็นไดย้ากเพราะอุตสาหกรรมท่ีตอ้งใช้ยาง
เป็นวตัถุดิบมีอยูท่ ัว่โลก หากสถิติการใช้ยางภายในประเทศเปรียบเทียบกบัมาเลเซียแลว้ พบวา่ใน
ทุก 100 กิโลกรัม ของผลิตภณัฑ์ยางนั้นเป็นยางธรรมชาติถึง 79 กิโลกรัม (อีก 21 กิโลกรัม เป็นยาง
สังเคราะห์) แต่ประเทศไทยใชย้างธรรมชาติเพียง 64 กิโลกรัมซ่ึงแสดงว่าทั้งๆ ท่ีเราเป็นผูผ้ลิตยาง
มากท่ีสุดในโลกแต่ภายในประเทศเองกลับใช้ยางสังเคราะห์มากกว่าท่ีควร ในขณะท่ีมาเลเซีย
บริโภคยาง 18.9 กิโลกรัม/คน/ปี ประเทศไทยกลบับริโภคเพียง 5.8 กิโลกรัม/คน/ปี 

  อุตสาหกรรมไทยยงัไม่ถึงขั้นเป็นผู ้สร้างเชิงรุก ดังนั้ นการพยายามส่งเสริม
อุตสาหกรรมผลิตภณัฑย์างโดยไม่ให้ความมัน่ใจเร่ืองตลาดก็คงเป็นเร่ืองยากมาก  ตลาดท่ีส าคญัคือ
ตลาดในประเทศเราเอง ซ่ึงมีขอ้มูลวา่ในขณะท่ีประเทศไทยมีรายไดจ้ากการส่งออกผลิตภณัฑ์ยางปี
ละ 48,000 ลา้นบาทนั้น ประเทศไทยยงัคงน าเขา้ผลิตภณัฑ์ยางถึงปีละ 16,000 ลา้นบาทอีกดว้ย ซ่ึง
แสดงวา่ประเทศไทยยงัมีมูลค่าการตลาดภายในประเทศท่ีรองอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางอีกถึงปีละ 
16,000 ลา้นบาท ซ่ึงเป็นการสร้างงานและลดการสูญเสียเงินตราต่างประเทศจากการน าเขา้  ตลาด
ส าคญัมากคือโครงการต่างๆ ของรัฐท่ีควรก าหนดให้ใชผ้ลิตภณัฑ์จากยางพารา เช่นโต๊ะ เกา้อ้ี ผลิต
จากไมย้างพารา กระเบ้ืองยาง หลงัคาเป็นยางพารา สนามเด็กเล่นปูดว้ยบล็อกยางพารา ทุนการเรียน
ท าจากยางพารา เป็นตน้ หากท าไม่ไดเ้ช่นน้ีก็จะเป็นการสร้างความตอ้งการ (demand) สินคา้จาก
ยางพารา เม่ือรัฐกระจายอ านาจการปกครองลงสู่ทอ้งถ่ิน คนทอ้งถ่ินก็ควรส านึกถึงการสร้างตลาด
ให้กบัยางพารา เช่น เทศบาลในจงัหวดัท่ีปลูกยางควรใชก้รวยจราจรท าจากยางพารา ทางเดินเทา้ปู
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จากบล็อกยางพารา เคร่ืองเล่นสวนสาธารณะหุม้ดว้ยยางพาราเพื่อกนับาดเจ็บ  กล่าวโดยสรุปจะเห็น
วา่การท่ียางพารายงัไม่สามารถเป็นเคร่ืองจกัรท่ีทรงพลงัส าหรับเศรษฐกิจไทยก็เพราะอุตสาหกรรม
ยางพารายงัไม่ไดรั้บการเอาใจใส่เท่าท่ีควร  การสนบัสนุนแก่ภาคเกษตรอยา่งเดียวในบางคร้ังก็สร้าง
ปัญหาเพราะผลผลิตราคาตกต ่า การไม่มีอุตสาหกรรมรองรับท าใหป้ระเทศขาดโอกาสจากเศรษฐกิจ
ยางพาราท่ีมีมูลค่าสูงกวา่การผลิตวตัถุดิบมากนกั  ยางพาราไม่เหมือนขา้ว เพราะขา้วบริโภคโดยตรง
แต่น ้ายางทุกหยดตอ้งแปรรูป การขาดอุตสาหกรรมแปรรูปเป็นผลิตภณัฑสุ์ดทา้ยจึงเป็นการพฒันาท่ี
ไม่ครบวงจรการจะพฒันาให้ครบวงจรนั้นตอ้งการการท างานแบบบูรณาการท่ีมีผูดู้แลโดยเฉพาะ 
(เช่น การยางแห่งประเทศไทย) ผู ้ดูแลท าหน้าท่ีเฝ้าดูโดยใช้กลไกทางนโยบายเป็นตัวก ากับ
ทรัพยากรท่ีจะสนับสนุนมาตรการต่างๆ ให้ท างานได้สมดุล สนับสนุนกันโดยไม่มีการขดัแยง้
กนัเอง (สุธีระ  ประเสริฐสรรพ ์,  2550) 
 ผลผลติยางพารา 

  การผลติและการใช้ยางของโลก 
  ปี 2549 ปริมาณการผลิตยางทั้งหมดของโลกมีทั้งส้ิน 21.703 ลา้นตนั แงเป็นยาง

สังเคราะห์ 12.515 ลา้นตนั และยางธรรมชาติ 9.188 ลา้นตนั ระหวา่งปี 2545 -2549 ปริมาณการผลิต
ยางทั้งหมดของโลกไดเ้พิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยท่ีอตัราการขยายตวัของการผลิตยางธรรมชาติสูง
กว่าการผลิตยางสังเคราะห์ อย่างไรก็ดีสัดส่วนของยางท่ีผลิตไดท้ั้งหมดของโลกส่วนใหญ่ร้อยละ 
60 เป็นยางสังเคราะห์ ท่ีเหลือร้อยละ 40 เป็นยางธรรมชาติ ส าหรับการใชย้างของโลกพบวา่ปี 2549 
การใช้ยางของโลกมีทั้งส้ิน 21.573 ล้านตนั แบ่งเป็นยางสังเคราะห์ 12.617 ล้านตัน และยาง
ธรรมชาติ 8.956 ลา้นตนั การใชย้างของโลกมีการใชย้างสังเคราะห์มากกวา่ยางธรรมชาติในสัดส่วน
ประมาณร้อยละ 60:40 สัดส่วนการใชย้างสังเคราะห์มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน เน่ืองจากผูใ้ชย้างส่วนใหญ่
สามารถผลิตและส่งออกได้ จึงเอ้ืออ านวยต่อการบริหารจดัการในเร่ืองของสต็อคและวตัถุดิบ 
ประกอบกบัราคายางสังเคราะห์ค่อนขา้งมีเสถียรภาพมากกว่ายางธรรมชาติ ส าหรับแนวโน้มการ
ผลิตและการใช้ยางของโลกเป็นไปในทิศทางท่ีเพิ่มข้ึนเช่นเดียวกบัการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
และการเพิ่มข้ึนของประชากรโลก 
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ปริมาณการผลติยางทั้งหมดของโลก 
หน่วย : ตนั 

ปี 
การผลิตยางของโลก 

ยางธรรมชาติ ยางสงัเคราะห ์ รวม 
ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ 

2545 7,302 40.16 10,882 59.84 18,184 100.00 
2546 7,975 41.18 11,390 58.82 19,365 100.00 
2547 8,654 41.92 11,989 58.08 20,643 100.00 
2548 8,777 42.09 12,078 57.91 20,855 100.00 
2549 9,188 42.34 12,515 57.66 21,703 100.00 

(ท่ีมา : IRSG, 2007)
    

การใช้ยางทั้งหมดของโลก 
หน่วย : ตนั 

ปี 
การใชย้างของโลก 

ยางธรรมชาติ ยางสงัเคราะห ์ รวม 
ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ ปริมาณ ร้อยละ 

2545 7,628 41.56 10,724 58.44 18,352 100.0 
2546 8,033 41.33 11,404 58.67 19,437 100.0 
2547 8,581 41.91 11,894 58.09 20,475 100.0 
2548 8,994 42.82 12,010 57.18 21,004 100.0 
2549 8,956 41.51 12,617 58.49 21,573 100.0 

(ท่ีมา : IRSG, 2007)
   

ยางธรรมชาติและยางสังเคราะห์มีความจ าเป็นท่ีตอ้งใชร่้วมกนัในผลิตภณัฑ์หลายชนิดเพื่อ
ประโยชน์ในดา้นคุณภาพของสินคา้ และในหลายกรณีสามารถใชท้ดแทนกนัได ้สภาพการแข่งขนั
ในการผลิตยางสังเคราะห์และยางธรรมชาตินั้นแตกต่างกนัท่ีการผลิตยางสังเคราะห์เป็นการผลิต
จากโรงงานอุตสาหกรรมท่ีต้องใช้เงินลงทุนสูง ควบคุมปริมาณการผลิตได้ ส่วนการผลิตยาง
ธรรมชาติเป็นการผลิตในเชิงเกษตรกรรม เก้ือกูลทางด้านสภาพแวดล้อมและให้ผลพลอยได้
ทางดา้นไมใ้ช้สอยหรือมวลชีวภาพท่ีเป็นประโยชน์แก่มวลมนุษย ์ ขณะท่ีการผลิตยางสังเคราะห์
ก่อให้เกิดผลเสียต่อบรรยากาศและสภาพแวดล้อม โดยทัว่ไปการใช้ยางสังเคราะห์ในแต่ละปี          
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มีปริมาณท่ีใกลเ้คียงกบัปริมาณการผลิต และส่วนใหญ่เป็นการใชใ้นประเทศผูผ้ลิตเพื่อป้อนโรงงาน
อุตสาหกรรมของตนเอง และเป็นหลกัประกนัมิให้เกิดการขาดแคลนยางข้ึนได ้เช่น สหรัฐอเมริกา 
ญ่ีปุ่น  รัสเซียและเกาหลีใต ้นอกจากการผลิตเพื่อใชใ้นประเทศแลว้ยงัส่งออกไปประเทศอ่ืนๆท่ีไม่มี
การผลิตอีกดว้ย ยางสังเคราะห์มีแผนการผลิตท่ีแน่นอน มีการท าสัญญาซ้ือขายล่วงหน้า จึงท าให้
การผลิตและการใชย้างสังเคราะห์มีความสมดุลมากกวา่ยางธรรมชาติ ดงันั้นจึงไม่เกิดความผนัผวน
ของราคาซ่ึงต่างจากยางธรรมชาติ 

พืน้ทีป่ลูก 
ปี 2549 มีประเทศท่ีปลูกยางทัว่โลกรวม 24 ประเทศ ครอบคลุมพื้นท่ีประมาณ 63.157 ลา้น

ไร่ พื้นท่ีปลูกยางส่วนใหญ่เกือบร้อยละ 90 อยู่ในทวีปเอเชีย ส่วนใหญ่เป็นสวนยางขนาดเล็ก และ
เป็นเกษตรกรรายยอ่ย โดยประเทศอินโดนีเซียมีพื้นท่ีปลูกยางมากท่ีสุด 20.494 ลา้นไร่ รองลงมาคือ 
ประเทศไทย 14.235 ลา้นไร่ และมาเลเซีย 7.813 ลา้นไร่ รวมเน้ือท่ีปลูกยางทั้ง 3 ประเทศเป็นร้อยละ 
67.4 ของพื้นท่ีปลูกยางของโลก ท่ีเหลือเป็นพื้นท่ีปลูกยางของประเทศอ่ืนๆอีก 21 ประเทศ (IRSG, 
2007) 

การผลติ 
การผลิตยางธรรมชาติของโลกเพิ่มข้ึนจาก 8.654 ลา้นตนั เม่ือปี 2547 เพิ่มข้ึนเป็น 9.188 

ลา้นตนั เม่ือปี 2549  ในช่วงปี 2547-2549 ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของโลกไดข้ยายตวัในอตัรา
เฉล่ียร้อยละ 4.9 ต่อปี ส าหรับประเทศผูผ้ลิตยางธรรมชาติมากท่ีสุด 3 อนัดบัแรกในปี 2549 ไดแ้ก่ 
ไทยผลิตได้ 3.137 ล้านตนั หรือคิดเป็นร้อยละ 34.1 ของปริมาณการผลิตทั้งโลก รองลงมา คือ 
อินโดนีเซียผลิตได ้2.515 ลา้นตนั ส่วนประเทศมาเลเซียผลิตได ้1.268 ลา้นตนั ปริมาณการผลิตยาง
ทั้ง 3 ประเทศคือ ไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย รวมกนัประมาณ 6.921 ลา้นตนั คิดเป็นร้อยละ 75.3 
ของปริมาณการผลิตทั้ งโลก และยงัมีศักยภาพในการเพิ่มผลผลิตได้อีก โดยเฉพาะไทยและ
อินโดนีเซียมีการขยายพื้นท่ีปลูกใหม่อีกจ านวนมาก เช่นเดียวกบัเวยีดนามท่ีมีการขยายตวัเพิ่มข้ึนทั้ง
การผลิตและการส่งออก (IRSG, 2007) 

การใช้ 
ในช่วงปี 2547-2549 ปริมาณการใช้ยางธรรมชาติมีการขยายตวัเฉล่ียประมาณร้อยละ 3.7 

ต่อปี ยางธรรมชาติร้อยละ 65 ใช้ในการผลิตยางลอ้รถยนต์ ประเทศผูใ้ช้มากท่ีสุดในโลก คือ จีน 
เฉล่ียปีละประมาณ 2.027 ล้านตัน หรือประมาณ 1 ใน 4 ของปริมาณการใช้ยางทั้ งโลกและมี
แนวโน้มจะเพิ่มข้ึนอีกตามการขยายตวัของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ผูใ้ช้รายใหญ่
รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุ่น เฉล่ียปีละประมาณ 1.102 ล้านตันและ 0.846 ล้านตัน
ตามล าดบั (IRSG, 2007) 
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พืน้ทีป่ลูกยางธรรมชาติของโลก ปี 2549   หน่วย:000 ไร่ 

ประเทศ สวนยางขนาดใหญ่ สวนยางขนาดเลก็ รวมทั้งหมด 
1. อินโดนีเซีย 
2. ไทย* 
3. มาเลเซีย 
4. จีน 
5. อินเดีย 
6. เวยีดนาม 
7. ไนจีเรีย 
8. ศรีลงักา 
9. ไลบีเรีย 
10. บราซิล 
11. สหภาพพม่า 
12. ไอเวอร่ีโคสต ์
13. ฟิลิปปินส์ 
14. กมัพชูา 
15. แคเมอรูน 
16. บงักลาเทศ 
17. กวัเตมาลา 
18. คองโก 
19. ปาปัวนิวกินี 
20. กานา 
21. กาบอง 
22. เมก็ซิโก 
23. กินี 
24. สหภาพแอฟริกา 

3,200.0 
867.4 
716.2 

- 
412.5 

- 
3,806.3 
289.3 
377.5 

- 
287.5 
281.2 

- 
- 

225.0 
- 
- 

156.3 
32.5 
100.6 
62.5 

- 
28.1 

- 

17,293.8 
13,368.0 
7,096.3 

- 
3,231.3 

- 
562.5 
516.3 
303.1 

- 
367.5 
456.3 

- 
- 

27.5 
- 
- 

62.5 
53.8 
5.0 
18.8 

- 
9.4 

- 

20,493.8 
14,235.4 
7,812.5 
3,750.0 
3,643.8 
2,906.3 
4,368.8 
805.6 
680.6 
737.5 
655.0 
737.5 
575.0 
326.9 
252.5 
291.9 
278.1 
218.8 
86.3 
105.6 
81.3 
70.0 
37.5 
6.3 

รวม - - 63,157.0 
(ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550) 
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ปริมาณการผลติยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ ปี 2547-2549 
หน่วย : `000 ตนั 

ประเทศ ปี 2547 ปี 2548 ปี 2549 
            %เพิม่/ลด 

ปี 2548 ปี 2549 
1. ไทย 
2. อินโดนีเซีย 
3. มาเลเซีย 
4. อินเดีย 
5. จีน 
6. เวียดนาม 
7. โกดดิววัร์ 
8. ไลบีเรีย 
9. ศรีลงักา 
10. อ่ืนๆ 

2,984.3 
2,066.2 
1,168.7 
742.6 
486.0 
419.0 
143.0 
115.0 
94.7 
434.5 

2,937.2 
2,271.0 
1,126.0 
771.5 
428.0 
468.6 
157.0 
111.0 
104.4 
402.3 

3,137.0* 
2,515.1 
1,268.4 
853.1 
483.0 
560.0 
156.0 
100.5 
114.7 
0.2 

-1.58 
9.91 

-3.65 
3.89 

-11.93 
11.84 
9.79 

-3.48 
10.24 
-7.41 

6.80 
10.75 
12.65 
10.58 
12.85 
19.50 
-0.64 
-9.46 
9.87 

-99.95 
รวม 8,654.0 8,777.0 9,188.0 1.42 4.68 

(ท่ีมา : IRSG , 2007) 
 

ปริมาณการใช้ยางธรรมชาตขิองประเทศต่างๆ ปี 2547-2549 
หน่วย : `000 ตนั 

ประเทศ ปี 2547 ปี 2548 ปี 2549 
      %เพิม่/ลด 

ปี 2548 ปี 2549 
1. จีน 
2. สหรัฐอเมริกา 
3. ญ่ีปุ่น 
4. อินเดีย 
5. มาเลเซีย 
6. เกาหลีใต ้
7. ไทย 
8. ฝร่ังเศส 
9. เยอรมนี 
10. อ่ืนๆ 

1,865.0 
1,143.6 
814.8 
745.3 
402.8 
351.7 
302.0 
230.1 
242.3 

2,483.4 

2,045.0 
1,159.2 
857.4 
789.2 
386.5 
369.8 
335.0 
230.0 
263.0 

2,558.9 

2,170.0 
1,003.1 
865.3 
816.4 
378.5 
363.6 
320.9* 
219.6 
272.9 

2,866.6 

9.65 
1.36 
5.23 
5.89 

-4.05 
5.15 
10.93 
-0.04 
8.54 
3.04 

6.11 
-13.47 
0.92 
3.45 

-2.07 
-1.68 
-4.21 
-4.52 
3.76 
12.02 

รวม 8,581.0 8,994.0 8,956.0 4.81 -0.42 

(ท่ีมา : IRSG, 2007) 
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การส่งออก 
ประเทศผูส่้งออกยางธรรมชาติรายใหญ่ของโลกอยู่ในแถบเอเชีย ไดแ้ก่ ไทย อินโดนีเซีย 

มาเลเซีย เวียดนาม ท่ีเหลือเป็นการส่งออกจากประเทศในเอเชียอ่ืน ๆ ละตินอเมริกา และทวีป
แอฟริกา ประเทศผูส่้งออกยางเหล่าน้ี ส่วนใหญ่มีการใชย้างภายในประเทศเพียงร้อยละ 10-35 ของ
ปริมาณท่ีผลิตไดท้ั้งหมด มาเลเซียเป็นประเทศผูผ้ลิตและส่งออกยางธรรมชาติท่ีใช้ยางธรรมชาติ
ปริมาณมากท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศผูผ้ลิตและส่งออกยางธรรมชาติทั้งหมด 
 

ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ 
หน่วย : `000 ตนั 

ประเทศ 2547 2548 2549* 
1. ไทย 
2. อินโดนีเซีย 
3. มาเลเซีย 
4. เวยีดนาม 
5. เอเชียอ่ืนๆ 
6. แอฟริกา 
7. ละตินอเมริกา 

2,637.1 
1,875.1 
679.9 
340.0 
210.5 
365.5 
52.9 

2,632.4 
2,024.1 
666.0 
445.0 
131.9 
384.0 
54.6 

2,771.7 
2,308.6 
615.9 
500.0 
44.9 
380.5 
55.4 

รวม 6,161.0 6,338.0 6,677.0 
อตัราการเพิ่ม (ร้อยละ) 8.74 2.87 5.35 

(ท่ีมา :  IRSG, 2007 และสถิติยางประเทศไทย 2549) 
 

 

การผลติ การส่งออก และการใช้ยางในประเทศของไทย 
การผลติ 
ประเทศไทยเป็นประเทศผูผ้ลิตยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลก ศกัยภาพการผลิตยางของ

ไทยระหวา่งปี 2545-2549 มีปริมาณการผลิตยางเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองจาก 2,615,104 ตนัเม่ือปี 2545 
เป็น 3,136,993 ตนั เม่ือปี 2549 หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 19.96 
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การผลติ การส่งออก การใช้ยางธรรมชาติและสต็อคยางของประเทศไทยปี 2545 – 2549  
หน่วย : ตนั 

ปี การผลิต การส่งออก ใชใ้นประเทศ สตอ็ค 

2545 

2546 

2547 

2548 

2549 

2,615,104 

2,876,005 

2,984,293 

2,937,158 

3,136,993 

2,354,416 

2,573,450 

2,637,096 

2,632,398 

2,771,673 

278,355 

298,699 

318,649 

334,649 

320,885 

196,680 

202,240 

232,560 

204,256 

249,895 

(ท่ีมา : สถิติยางแห่งประเทศไทย, 2549) 
การส่งออก 
นอกจากผลิตยางธรรมชาติไดม้ากเป็นอนัดบัหน่ึงของโลกแลว้ ประเทศไทยยงัเป็นประเทศ

ท่ีส่งออกยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลกดว้ย ปริมาณการส่งออกยางของไทยเพิ่มข้ึนเกือบทุกปีใน   
ปี 2549 ปริมาณการส่งออกยางของไทยมีทั้งส้ิน 2,771,673 ตนั เพิ่มข้ึนจากปี 2545 ท่ีมีปริมาณ
ส่งออก 2,354,416 ตนั หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.72 ไทยมีสัดส่วนการส่งออกยางประมาณร้อยละ 40 
ของการส่งออกยางทั้งหมดของโลก ส่วนใหญ่ส่งออกไปยงัตลาดหลกั ไดแ้ก่ จีน ญ่ีปุ่น มาเลเซีย 
สหรัฐอเมริกา และเกาหลีใต ้

ส าหรับชนิดของยางท่ีส่งออกนั้น ประมาณร้อยละ 72  ส่งออกยางแท่ง และยางแผน่รมควนั 
ร้อยละ 20 ส่งออกน ้ ายางขน้และท่ีเหลือร้อยละ 8 ส่งออกยางแผ่นผึ่งแห้ง ยางเครพ ยางสกิม ยาง
แผน่ดิบ และยางชนิดอ่ืนๆ และปริมาณยางท่ีส่งออกกวา่คร่ึงหน่ึงส่งออกผา่นจงัหวดัสงขลา (ท่าเรือ
สงขลา ด่านปาดงัเบซาร์ และด่านสะเดา) 

การใช้ในประเทศ 
การใชย้างธรรมชาติในประเทศของไทยปี 2549 มีจ านวน 320,885 ตนั เพิ่มข้ึนจากปี 2545 

ซ่ึงมีปริมาณการใช ้278,355 ตนั ร้อยละ 15.28 เม่ือพิจารณาถึงชนิดของยางท่ีใชใ้นประเทศระหวา่ง
ปี 2545-2548 พบว่าชนิดของยางธรรมชาติท่ีใชใ้นประเทศส่วนใหญ่เป็นยางแท่ง รองลงมาเป็นน ้ า
ยางขน้ ยางแผน่รมควนั ยางแผน่ผึ่งแหง้ ยางชนิดอ่ืนๆ และยางเครพตามล าดบั ส่วนในปี 2549 ชนิด
ของยางธรรมชาติท่ีใช้ในประเทศส่วนใหญ่เป็นน ้ ายางขน้  โดยอุตสาหกรรมผลิตยางยานพาหนะ
เป็นอุตสาหกรรมท่ีใชย้างมากท่ีสุดในประเทศ รองลงมาเป็นอุตสาหกรรมผลิตถุงมือยาง ยางรัดของ
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และรองเทา้ อยา่งไรก็ตามสัดส่วนปริมาณการใช้ยางธรรมชาติต่อปริมาณการผลิตยางของประเทศ
ยงัคงมีสัดส่วนเพียงร้อยละ 10-11 เท่านั้น 
 

ตลาดส่งออกยางทีส่ าคัญของไทยปี 2545 – 2549  
หน่วย : ตนั 

ประเทศ 2545 2546 2547 2548 2549 
1. จีน 
2. ญ่ีปุ่น 
3. มาเลเซีย 
4. สหรัฐอเมริกา 
5. เกาหลีใต ้
6. ยโุรป 
7. อ่ืนๆ 

436,637 
498,854 
363,651 
382,317 
138,756 
266,392 
321,809 

650,898 
542,837 
365,486 
278,693 
165,832 
294,239 
275,465 

619,800 
525,654 
383,695 
249,196 
171,668 
291,670 
395,413 

573,385 
540,485 
403,506 
237,858 
185,308 
281,090 
410,766 

747,168 
492,740 
442,664 
210,784 
173,477 
261,882 
442,958 

รวม 2,354,416 2,573,450 2,637,096 2,632,398 2,771,673 
(ท่ีมา : สถิติยางแห่งประเทศไทย, 2549) 

 
ผลผลติและพืน้ทีป่ลูกยางในสามจังหวดัชายแดนภาคใต้ 

จงัหวดัยะลามีพื้นท่ีปลูกยางทั้งหมดจ านวน 1,023,063 ไร่มีผลผลิต 266 กิโลกรัม/ไร่ ตน้ทุน
ในการผลิต 39.07 บาท/กิโลกรัม จงัหวดัปัตตานีมีพื้นท่ีปลูกยางทั้งหมด จ านวน 282,187 ไร่ มี
ผลผลิต 242 กิโลกรัม/ไร่ ตน้ทุนการผลิต 39.07 บาท/กิโลกรัม จงัหวดันราธิวาสมีพื้นท่ีปลูกยาง
ทั้งหมดจ านวน 955,673 ไร่ มีผลผลิตจ านวน 279 กิโลกรัม/ไร่ ตน้ทุนการผลิตจ านวน 39.07 บาท/
กิโลกรัม (ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การยาง จงัหวดัสงขลา, 2549) 

ผลผลิตยางของจงัหวดัปัตตานีในปี พ.ศ. 2551 มีผลผลิต 67,159 ตนั จงัหวดัยะลาผลผลิต
ยางในปี พ.ศ. 2551 ไดผ้ลผลิต 253,468 ตนั และจงัหวดันราธิวาสผลผลิตในปี พ.ศ. 2551 มีผลผลิต 
255,366 ตนั (สถาบนัวจิยัการยาง , 2551) 
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ราคาน า้ยางสดเฉลีย่รายเดือน ปี 2546 – 2552 
ตลาดทอ้งถ่ิน อ าเภอหาดใหญ่  จงัหวดัสงขลา 

เดือน ปี 46 ปี 47 ปี 48 ปี 49 ปี 50 ปี 51 ปี 52 
ม.ค. 31.99 39.27 36.40 65.28 64.59 77.05 41.11 
ก.พ. 35.61 43.20 43.08 71.21 72.45 82.14 47.21 
มี.ค. 40.16 45.66 47.69 76.48 74.23 77.98 52.70 
เม.ย. 39.51 46.37 47.96 76.65 73.24 77.50 52.70 
พ.ค. 37.63 47.77 48.02 82.36 73.24 86.81 52.18 
มิ.ย. 38.87 49.32 52.79 90.50 73.05 97.16 48.08 
ก.ค. 35.09 45.00 57.38 77.42 64.65 98.23 49.94 
ส.ค. 36.64 42.47 57.31 67.35 58.22 84.47 58.78 
ก.ย. 38.24 43.15 59.48 50.10 62.62 84.98 58.75 
ต.ค. 42.76 44.00 62.32 57.93 65.18 52.90 63.12 
พ.ย. 41.19 42.24 57.43 48.47 67.43 52.24 69.47 
ธ.ค. 37.41 35.88 60.33 50.85 72.05 32.56 77.25 
เฉล่ีย 37.93 43.69 52.52 67.88 68.01 75.34  

(ท่ีมา : สถาบนัวจิยัการยาง, 2552) 
 

 

ราคาน า้ยางสดเฉลีย่รายเดือนปี 2546 – 2552 

ณ ตลาดท้องถิน่ อ าเภอหาดใหญ่
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(ท่ีมา : สถาบนัวจิยัการยาง, 2552) 
กราฟที1่  แสดงราคาน ้ายางสดเฉล่ียรายเดือนปี 2546 – 2552 ณ ตลาดทอ้งถ่ิน อ าเภอหาดใหญ่ 
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            การอุตสาหกรรม 

จงัหวดัสงขลาเป็นจงัหวดัท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ดว้ยทรัพยากรธรรมชาติท่ีส าคญั เช่น สัตว์
น ้าทะเล  ยางพารา ฯลฯ  จึงก่อใหเ้กิดการพฒันาอุตสาหกรรมประเภทต่างๆ มากท่ีสุดของภาคใต ้

ปัจจุบนัจงัหวดัสงขลามีโรงงานอุตสาหกรรมท่ีไดรั้บอนุญาตประกอบกิจการทั้งส้ิน 1,965  
โรงงาน (ในจ านวนน้ีเป็นโรงสีขา้ว 535โรงงาน) มีเงินลงทุนรวมทั้งส้ิน 64,078.591 ลา้นบาท และ
สามารถจา้งแรงงาน 78,008  คน แยกเป็นคนงานชาย 32,510  คน คนงานหญิง 45,498 คน 
(อุตสาหกรรมจงัหวดัสงขลา,2550) 

ขนาดของโรงงาน ส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็กซ่ึงใช้เงินลงทุนนอ้ยกวา่หรือเท่ากบั 10 
ลา้นบาท  มีจ านวน 1,562โรงงาน คิดเป็นร้อยละ  79.25  ของโรงงานทั้งหมด  โรงงานดงักล่าว 
ไดแ้ก่  โรงสีขา้ว โรงกลึง-เช่ือมโลหะ  อู่ซ่อมรถยนตแ์ละจกัรยานยนต ์ ท าอิฐซิเมนตบ์ล็อกท าวงกบ
ประตู-หน้าต่างจากไม ้และโรงงานผลิตน ้ าด่ืม ฯลฯ รองลงมาเป็นโรงงานขนาดกลาง  ใช้เงินทุน
มากกวา่ 10 ลา้นบาท ถึง 100 ลา้นบาท มีจ านวน 334 โรงงาน คิดเป็นร้อยละ  16.95 ของจ านวน
โรงงานทั้งหมด โรงงานในกลุ่มน้ี ไดแ้ก่  โรงงานแปรรูป อดั อบน ้ ายาไมย้างพารา ท าแผน่รมควนั 
ท าน ้ ายางขน้ ท าช้ินส่วนเคร่ืองเรือนและเฟอร์นิเจอร์จากไมย้างพารา และท าปลาป่น ฯลฯ ส าหรับ
โรงงานขนาดใหญ่ ใชเ้งินลงทุนมากกวา่ 100 ลา้นบาท มีจ านวน 75 โรงงาน คิดเป็นร้อยละ  3.81 
ของโรงงานทั้งหมด เช่น โรงงานผลิตอาหารทะเลบรรจุกระป๋อง อาหารทะเลแช่แข็ง ท าถุงมือยาง  
ท าแผ่นปาร์ติเกิลบอร์ด  ผลิตกล่องกระดาษลูกฟูก  ท าน ้ าอดัลม  ผลิตกระแสไฟฟ้า  และโรงแยก
ก๊าซ  เป็นตน้ 

อตัราการกระจาย  โรงงานส่วนใหญ่ตั้งอยูใ่นอ าเภอหาดใหญ่ มีจ านวน 562 โรงงาน คิดเป็น
ร้อยละ  28.51  ของจ านวนโรงงานทั้งหมด  รองลงมาได้แก่ อ าเภอเมืองสงขลา มีจ านวน 213 
โรงงาน  คิดเป็นร้อยละ  10.81  ของจ านวนโรงงานทั้งหมด  และล าดบัถดัมาไดแ้ก่ อ าเภอรัตภูมิ  
อ าเภอระโนด อ าเภอสะเดาและอ าเภอจะนะ มีจ านวน 179 , 165 , 137 และ 137 โรงงาน ตามล าดบั 
(ท่ีมา :อุตสาหกรรมจงัหวดัสงขลา,2550)  

อุตสาหกรรมท่ีส าคญัของจงัหวดัสงขลา เป็นอุตสาหกรรมท่ีต่อเน่ืองจากการเกษตรเกือบ
ทั้งส้ิน และส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรมเพื่อการส่งออก ไดแ้ก่  

1. อุตสาหกรรมจากการประมง เช่น ผลิตอาหารทะเลบรรจุกระป๋อง อาหารทะเลแช่แข็ง
และหอ้งเยน็ ผลิตปลาป่นและอาหารสัตว ์

2. อุตสาหกรรมจากยางพารา  เช่น ผลิตยางแท่ง ยางแผน่รมควนั น ้ ายางขน้ ผลิตถุงมือยาง  
ถุงมือแพทย์ และอุตสาหกรรมจากไม้ยางพารา เช่น แปรรูป อัด อบน ้ ายาไม้ยางพารา ผลิต
เฟอร์นิเจอร์และเคร่ืองเรือน เคร่ืองใชส้ านกังาน ผลิตแผน่ปาร์ติเกิลบอร์ด ไมอ้ดัประสาน  
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3. อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองจาก ขอ้ 1 และ 2 เช่น อุตสาหกรรมผลิตกระป๋อง ผลิตส่ิงพิมพ ์
และกล่องกระดาษลูกฟูก ผลิตภณัฑ์จากพลาสติก ผลิตตะแกรงเหล็ก ผลิตแบบมือเซรามิคส์  ผลิต
น ้าแขง็ซอง และอุตสาหกรรมบริการ 

4. อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ท่ีผลิตเพื่อสนองความตอ้งการภายในจงัหวดัและจงัหวดัใกล้เคียง 
เช่น ผลิตน ้ าอดัลม  ผลิตท่อพีวีซี ผลิตภณัฑ์จากคอนกรีต(เสาเข็ม เสาไฟฟ้า แผ่นพื้นส าเร็จ ท่อ
คอนกรีตอดัแรง ฯลฯ) เป็นตน้ 
 ปี 2550 จงัหวดัสงขลา มีโรงงานไดรั้บอนุญาตประกอบกิจการ จ านวน  67 โรงงาน  เงิน
ลงทุนรวม 1,162.510 ลา้นบาท  สามารถจา้งแรงงานได ้1,929 คน  เป็นโรงงานขนาดใหญ่ท่ีมีเงิน
ลงทุนมากกวา่ 100 ลา้น จ านวน 3 โรงงาน  และเป็นโรงงานขนาดกลางท่ีมีเงินลงทุนมากวา่ 10 ลา้น
บาทแต่ไม่เกิน 100 ลา้นบาท จ านวน 8 ราย และอีก 56 ราย เป็นโรงงานขนาดเล็กท่ีมีเงินลงทุนนอ้ย
กว่าหรือเท่ากบั 10 ล้านบาทลงมา จะเห็นไดว้่าโรงงานท่ีเพิ่มข้ึนส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็ก  
ด าเนินกิจการโดยเจา้ของคนเดียว  เม่ือเปรียบเทียบกบัปี 2549  จะพบว่าจ านวนโรงงานท่ีไดรั้บ
อนุญาตเพิ่มข้ึนแต่เงินลงทุนลดลง ในขณะเดียวกนัมีการจา้งงานสูงข้ึน 

ส าหรับแนวโน้มการลงทุนด้านอุตสาหกรรม ยงัคงเป็นอุตสาหกรรมดังเดิมท่ีเก่ียวกับ
ยางพาราและอาหารทะเล นอกจากนั้นเป็นอุตสาหกรรมท่ีต่อเน่ือง จากทั้ง 2 ประเภทขา้งตน้  

จังหวัดสงขลา เป็นท่ีตั้ งของนิคมอุตสาหกรรมภาคใต้(ฉลุง) ตั้ งอยู่  9/6 ม.4 ต.ฉลุง                
อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา  มีขนาดพื้นท่ี 2,384 ไร่  มีจ  านวนโรงงาน 25 โรงงาน เปิดด าเนินการแลว้ 8 
โรงงาน  ก าลงัก่อสร้างโรงงาน 3 โรงงาน และอยูใ่นระหวา่งเตรียมการ 14 โรงงาน โดยแยกเป็นเขต
อุตสาหกรรมทัว่ไป จ านวน 12 โรงงาน และเขตอุตสาหกรรมส่งออก 13 โรงงาน ซ่ึงเป็นการลงทุน
ทั้งจากภายในประเทศและต่างประเทศ เช่น ประเทศมาเลเซีย อเมริกา ญ่ีปุ่น ฟิลิปปินส์  ออสเตรีย 
และ อินเดีย  อุตสาหกรรมท่ีส าคญัท่ีเปิดด าเนินการแล้ว ได้แก่ การผลิตแผ่นยิปซัมบอร์ด ผลิต
ปะเก็น ผลิตถงัเหล็ก ผลิตช้ินส่วนรถยนต์กะบะและยางรถยนต ์ คดัแยกหมาก แบ่งและแบ่งบรรจุ
น ้ ามนัปาล์ม  และท่ีอยูในระหว่างเตรียมการ เช่น ผลิตถุงมือแพทย ์ตะแกรงเหล็ก รถแทร็กเตอร์ 
ผลิตรถมอเตอร์ไซด ์เป็นตน้ 

            การส่งเสริมการลงทุน ปี 2550 

 ส าหรับภาวะลงทุนของภาคใตใ้นช่วงปี 2550  มีโครงการท่ีไดรั้บอนุมติัให้การส่งเสริมการ
ลงทุน 86 โครงการ  เงินลงทุน 17,851.72 ลา้นบาท และการจา้งงาน 12,116 คน และจงัหวดัสงขลา
ยงัเป็นจงัหวดัท่ีมีโครงการท่ีไดรั้บอนุมติัส่งเสริมการลงทุนมากท่ีสุด มีจ านวน 30 โครงการ ใชเ้งิน
ลงทุน 4,503.90 ล้านบาท  และการจา้งงาน 6,928 คน  ประเภทอุตสาหกรรมท่ีนกัลงทุนให้ความ
สนใจท่ีจะลงทุนได้แก่อุตสาหกรรมเก่ียวกบัเกษตรกรรมและผลิตผลการเกษตร เช่น การผลิตสัตว์
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น ้ าทะเลแช่แข็ง การผลิตถุงมือยาง การผลิตน ้ ายางขน้ การผลิตยางแท่ง การผลิตไมป้าร์ติเกิลบอร์ด 
การผลิตช้ินส่วนเฟอร์นิเจอร์จากไมย้างพารา การผลิตท่อแรงดนัสูง การผลิตปะเก็นโลหะแผ่นยาง
ส าหรับผลิตปะเก็นเคร่ืองยนต ์และกล่องกระดาษลูกฟูก เป็นตน้  

การรับรองมาตรฐาน   จงัหวดัสงขลามีสถานประกอบการท่ีได้รับมาตรฐานสากลจาก
สถานบนัต่าง ๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม  2550  จ  านวน 81 โรงงาน  

ผลติภัณฑ์ชุมชนได้รับการรับรองมาตรฐานผลติภัณฑ์ชุมชน  181  ราย 

ผลติภัณฑ์โอท๊อปของจังหวดัสงขลา ท่ีลงทะเบียนปี  2549  มีทั้งส้ิน  439 ราย  โดยแยกเป็น 
ประเภทผูผ้ลิตโอท๊อปชนิดชุมชน/ชุมชนเดียว  408 ราย  และ ประเภทผูผ้ลิตโอท๊อปชนิด SME  31  
ราย 

            ยางพาราและผลติภัณฑ์ยาง 

อุตสาหกรรมยางพาราเป็นอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราขั้นตน้ท่ีน าเอาน ้ ายางสดท่ีกรีด
ไดจ้ากตน้ยางพารามาแปรรูปให้อยูใ่นสภาพท่ีเหมาะสมและสะดวกในการน าไปใชเ้ป็นวตัถุดิบใน
การผลิตผลิตภณัฑย์าง ยางพาราท่ีผลิตไดแ้บ่งออกไดเ้ป็น 5 ชนิด ไดแ้ก่ 

1. ยางแผน่รมควนั 
2. ยางแท่ง 
3. ยางเครพ 
4. ยางผึ่งแหง้ 
5. น ้ายางขน้ 
ยางพาราเหล่าน้ีจะน าไปใช้ในการผลิตผลิตภณัฑ์ส าเร็จรูปอ่ืน ๆ เช่น ยางยานพาหนะ  

ประกอบดว้ย  ยางรถยนต ์ ยางรถจกัรยานยนต ์ ยางรถจกัรยาน ถุงมือยาง  ถุงยางอนามยั ยางรัดของ  
และท่อยางต่าง ๆ  เป็นตน้ (อุตสาหกรรมจงัหวดัสงขลา, 2552) 
  

อตุสาหกรรมยางพาราของโลก 
 1.1  การผลติ 

ผลผลิตยางธรรมชาติประมาณร้อยละ 70 มาจากแหล่งผลิตท่ีส าคญัคือ ไทย อินโดนีเซีย 
และมาเลเซีย โดยไทยเป็นประเทศท่ีผลิตยางธรรมชาติรายใหญ่ท่ีสุด ซ่ึงเน้นท่ีการผลิตยางแผ่น
รมควนัและน ้ายางขน้ ยางแผน่ท่ีไทยสามารถผลิตไดม้ากท่ีสุด คือยางแผน่รมควนัชั้น 3  อินโดนีเซีย
เป็นผูผ้ลิตยางธรรมชาติรายใหญ่รองลงมาเป็นอนัดบั 2  และผลิตยางแท่งมากท่ีสุดในโลก ส าหรับ
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มาเลเซียเป็นประเทศผูผ้ลิตอนัดบัสามของโลกโดยเน้นท่ีการผลิตยางแท่งเช่นเดียวกบัอินโดนีเซีย  
แต่อยา่งไรก็ตามทั้งอินโดนีเซียและมาเลเซียก็มีการผลิตยางแผ่นรมควนั แต่ส่วนใหญ่เป็นยางแผ่น
รมควนัชั้น 1 ในปัจจุบนัศกัยภาพการผลิตยางธรรมชาติของมาเลเซียเร่ิมลดลง  เน่ืองจากขาด
แรงงานและมีการลดพื้นท่ีการปลูกยางมาปลูกปาล์มน ้ ามนัแทน  และหนัมาสนบัสนุนอุตสาหกรรม
ผลิตภณัฑ์ยางภายในประเทศ  โดยเน้นการใช้ยางธรรมชาติท่ีผลิตได้ในประเทศ ซ่ึงปัจจุบนัไม่
เพียงพอกบัความตอ้งการจึงตอ้งน าเขา้น ้ายางดิบจากประเทศไทยบางส่วน 

จากรายงานผลผลิตยางธรรมชาติของโลกในช่วง 4 ปีท่ีผา่นมา (2541-2544) ของ League 
Management Committee (LMC)   พบวา่ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในอตัรา
เฉล่ียประมาณร้อยละ 0.5 ต่อปี  กล่าวคือ จาก 6.821  ล้านตนัในปี 2541 เป็น 6.979  ลา้นตนัในปี 
2544   ซ่ึงในปี 2544 มีปริมาณการผลิตยางแทบจะเท่ากบัในปี 2543 แมว้่าในปี 2543 จะมีการผลิต
ยางมากกว่าปี 2542 ร้อยละ 2.2 โดยปริมาณการผลิตยางของมาเลเซียและอินโดนีเซียลดลงในปี 
2542 ขณะท่ีไทยและเวียดนามมีปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึนจากการขยายพื้นท่ีการเพาะปลูกยาง  ซ่ึง
เวียดนามได้มีแผนพฒันาการปลูกยางว่าจะขยายพื้นท่ีปลูกยางจาก 1.875 ล้านไร่ในปี 2542 เป็น 
4.375 ลา้นไร่ในปี 2548  ทางดา้นมาเลเซียก็ก าลงัพยายามหาทางขยายการปลูกยางในประเทศกินี 
ทวีปแอฟริกาตะวนัตก ซ่ึงมีความอุดมสมบูรณ์และตน้ทุนถูกกว่า  แต่ในปี 2544 ปริมาณการผลิต
ยางของไทยก็ลดลงขณะท่ีอินโดนีเซียมีการผลิตยางเพิ่มข้ึนชดเชย 

 
ปริมาณการผลติยางธรรมชาติของโลก 

            หน่วย : พนัตนั 
ประเทศ 2541 2542 2543 2544 
ไทย 2,250 2,382 2,640 2,614 
อินโดนีเซีย 1,738 1,640 1,634 1,683 
อินเดีย 591 620 627 611 
มาเลเซีย 886 768 616 545 
จีน 450 464 478 486 
เวียดนาม 219 237 258 291 
อ่ืนๆ 687 720 727 749 
ทั้งหมดทัว่โลก 6,821 6,831 6,980 6,979 

     (ท่ีมา : LMC Commodity Bulletin, April 2002) 
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1.2 การบริโภค 
จากรายงานของ LMC พบวา่ความตอ้งการบริโภคยางของโลกในช่วง 4 ปีท่ีผา่นมา (2541-

2544) มีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในอตัราเฉล่ียประมาณร้อยละ 2 กล่าวคือ จาก 6.494 ลา้นตนัในปี 2540 
เป็น 6.889 ลา้นตนัในปี 2544  

ประเทศท่ีพฒันาแลว้เช่นสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่นมีการบริโภคยางธรรมชาติในอตัราท่ีไม่
เปล่ียนแปลงมากนัก ในขณะท่ีประเทศท่ีก าลังพฒันาและมีความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
แบบต่อเน่ืองมีการบริโภคยางเพิ่มสูงข้ึน เช่นจีนและอินเดีย ระหวา่งปี 2541 ถึงปี 2544 จีนมีการ
บริโภคยางเพิ่มข้ึนมากกว่าร้อยละ 20 ทั้งน้ีเพราะอุตสาหกรรมรถยนต์ในจีนเติบโตอย่างรวดเร็ว 
พร้อมกบัมีการสร้างทางข้ึนเพื่อการติดต่อระหวา่งมณฑล โดยยางธรรมชาติไดถู้กแปรรูปเป็นยางลอ้
รถยนตแ์ละยางคอสะพานของถนนท่ีสร้างใหม่ในจีน 

ปริมาณการบริโภคยางธรรมชาติของโลก 
                    หน่วย : พนัตนั 

ประเทศ 2541 2542 2543 2544 
สหรัฐอเมริกา 1,115 1,116 1,087 983 
ญ่ีปุ่น 708 733 753 729 
จีน 867 920 1,000 1,070 
อินเดีย 580 617 638 653 
อ่ืนๆ 3,224 3,323 3,442 3,454 
ทั้งหมดทัว่โลก 6,494 6,709 6,920 6,889 

        (ท่ีมา : LMC Commodity Bulletin, April 2002) 
ยางธรรมชาติท่ีผลิตไดใ้นโลกถูกใชเ้ป็นผลิตภณัฑ์ยางหลากหลายชนิด ซ่ึงยางธรรมชาติใน

รูปยางแผน่รมควนัและยางแท่งถึงร้อยละ 70 ท่ีผลิตไดใ้นโลกใชผ้ลิตยางรถยนต์ โดยในยางรถยนต์
แต่ละชนิดจะมีปริมาณยางธรรมชาติในสัดส่วนท่ีแตกต่างกนัระหวา่งร้อยละ 6 – 36 ของน ้ าหนกั
ผลิตภณัฑ ์ดงัตารางท่ี 3 ตลาดการใชย้างเพื่อผลิตยางรถยนตจึ์งมีอิทธิพลในการก าหนดราคายางของ
ตลาดโลก ซ่ึงในการผลิตยางรถยนตน์ั้นมีบริษทัขนาดใหญ่ 3 บริษทัท่ีสามารถสร้างอิทธิพลโดยการ
จบัมือกนัซ้ือยางจากส่วนกลาง คือ บริดจสโตน มิชลิน และกู๊ดเยียร์ ซ่ึงเขา้ข่ายกรณีตลาดของผูซ้ื้อ 
(monophony market) 

ส่วนน ้ ายางขน้ใชใ้นการผลิต Dipping product ซ่ึงท่ีส าคญัไดแ้ก่ ถุงมือยาง และถุงยาง
อนามยั ซ่ึงในระยะหลงัตลาดมีการเติบโตค่อนขา้งสูงมาก เน่ืองจากการแพร่ระบาดของโรคเอดส์ 
เจา้หนา้ท่ีทางการแพทยแ์ละผูบ้ริโภคจึงนิยมใชผ้ลิตภณัฑถุ์งมือยางทางการแพทยแ์ละถุงยางอนามยั
กนัมากข้ึน   
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สัดส่วนของยางธรรมชาติในโครงสร้างล้อยางรถยนต์ประเภทต่างๆ  (% โดยน า้หนัก) 
ส่วนประกอบของ

ยางรถยนต์ 
รถยนต์น่ัง รถยนต์บรรทุก 

โครงสร้างธรรมดา โครงสร้างเรเดยีล โครงสร้างธรรมดา โครงสร้างเรเดยีล 
1. ยางธรรมชาติ 6 19 29 36 
2. ยางสงัเคราะห์ 37 25 21 11 
3. เขม่าถ่านด า 27 25 25 23 
4. สารประกอบเคมี 19 13 11 7 
5. ผา้ใบ/เสน้ยาง 7 7 10 1 
6. เสน้ลวดขอบ 4 5 4 4 
7. โครงสร้างใยเหลก็ - 6 - 18 
รวม 100 100 100 100 

(ท่ีมา : ขอ้มูลทางวชิาการยางพารา 2542    สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร) 
 

1.3 การค้า 
ในแต่ละปีมีการคา้ยางในตลาดโลกประมาณ 5 ลา้นกวา่ตนั  คิดเป็นร้อยละ 78.20 ของยางท่ี

ผลิตไดท้ั้งหมดของโลก    ซ่ึงในระยะ 4  ปีท่ีผา่นมา (2540 – 2544) มีการคา้ยางเพิ่มข้ึนในอตัราเฉล่ีย
ร้อยละ 1.5  ต่อปี  กล่าวคือ จาก 5.221  ลา้นตนัในปี 2540 เป็น  5.455 ลา้นตนัในปี 2544  แมว้า่ในปี 
2544 ปริมาณการคา้ยางของโลกจะลดลงร้อยละ 4.3 จากปี 2543 โดยเป็นการคา้ยางแท่งมากท่ีสุด 
รองลงมาคือ ยางแผ่นรมควนั และน ้ ายางขน้ คิดเป็นร้อยละ 50 ร้อยละ19 และ ร้อยละ10.7 
ตามล าดบั 

ปัจจุบนัถึงแมว้่ามาเลเซียจะมีการผลิตยางธรรมชาติลดลงแต่มาเลเซียก็ยงัเป็นประเทศท่ีมี
อิทธิพลต่อตลาดยางธรรมชาติของโลก  เน่ืองจากมาเลเซียได้รับการวางรากฐานเก่ียวกับ
อุตสาหกรรมยางเป็นอยา่งดี ตั้งแต่สมยัยงัเป็นอาณานิคมขององักฤษ  โดยมีการพฒันาคนและการ
วิจยัเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ยางเป็นอย่างดี  และส่งคนไปยงัประเทศต่างๆทัว่โลกเพื่อศึกษาความ
เหมาะสมของยางธรรมชาติในการผลิตผลิตภณัฑ์ยางแต่ละชนิด   ท าให้ประเทศท่ีมีอุตสาหกรรม
ยางทัว่โลกยอมรับยางธรรมชาติมาตรฐานของมาเลเซีย มากกวา่ของประเทศอ่ืนๆ  แต่อยา่งไรก็ตาม  
เม่ือมาเลเซียผลิตยางธรรมชาติได้น้อยลงผูผ้ลิตผลิตภัณฑ์ยางจึงเร่ิมมีการปรับตัวเพื่อใช้ยาง
มาตรฐานของประเทศผูส่้งออกอ่ืนๆมากข้ึน   

 1.3.1 การส่งออกในตลาดโลก 
 ประเทศผูส่้งออกยางธรรมชาติท่ีส าคญัของโลกคือ ไทย ร้อยละ 44.8 อินโดนีเซีย  ร้อย

ละ 26  มาเลเซีย ร้อยละ 15.1  รวม 3 ประเทศมีสัดส่วนการส่งออกถึงร้อยละ 86 ของการส่งออกยาง
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ทั้งหมด ซ่ึงมีประมาณ 4.6 - 5 ลา้นตนัต่อปี โดยมีประเทศผูส่้งออกท่ีส าคญัอ่ืน ๆ คือ ไนจีเรีย  ศรี
ลงักา เวียดนาม กมัพูชา ไลบีเรีย  แต่มีบทบาทในตลาดโลกนอ้ยมาก โดยส่วนใหญ่ประเทศผูผ้ลิต
ยางธรรมชาติจะผลิตยางธรรมชาติการส่งออกเป็นหลกั มีการใชใ้นประเทศเพียงเล็กนอ้ย  ประมาณ
ร้อยละ 10 เท่านั้น ยกเวน้สาธารณรัฐประชาชนจีนท่ีผลิตไดไ้ม่เพียงพอกบัความตอ้งการใช้ใน
ประเทศ    

 อย่างไรก็ตาม ประเทศผูผ้ลิตหลายประเทศทั้งมาเลเซีย ไทย อินโดนีเซีย ไดใ้ชย้าง
ธรรมชาติท่ีผลิตไดเ้พื่อผลิตผลิตภณัฑ์ยางในประเทศมากข้ึน โดยประเทศผูส่้งออกหลกั 3 ประเทศ 
มีการส่งออกยางธรรมชาติในปี 2544  ดงัน้ี ไทยส่งออกยางธรรมชาติรวม 2.45 ลา้นตนั เป็นยางแผน่
รมควนัจ านวน  981,000 ตนั คิดเป็นร้อยละ 94.7 ของการคา้ยางแผน่ทัว่โลก  ยางแท่ง 898,000 ตนั   
และน ้ ายางขน้ 410,500 ตนั  คิดเป็นร้อยละ 70.4 ของการคา้น ้ ายางขน้ทัว่โลก ไทยจึงเป็นผูส่้งออก
ยางแผน่รมควนัและน ้ ายางขน้มากท่ีสุดในโลก อินโดนีเซียส่งออกยางธรรมชาติรวม 1.49 ลา้นตนั 
เป็นยางแท่ง 1.36 ลา้นตนั เป็นประเทศท่ีส่งออกยางแท่งมากท่ีสุดในโลก มากกวา่ร้อยละ 45 ของ
การคา้ยางแท่งทั้งหมดของโลก  ส่วนมาเลเซียส่งออกยางแท่งเป็นส่วนมาก โดยมีการส่งออกยาง
แท่ง 716,000 ตนั  มากกวา่ร้อยละ 87 ของการส่งออกยางธรรมชาติของมาเลเซียทั้งหมด  

 อยา่งไรก็ตามเม่ือพิจารณาการแข่งขนัของประเทศผูส่้งออกยางพาราทั้ง 4 ประเทศ คือ 
ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย และเวยีดนาม จะพบวา่ทั้งส่ีประเทศมีการแบ่งตลาดยางพารากนัค่อนขา้ง
ชดัเจน  คือ  

 ไทยส่วนใหญ่ส่งออกน ้ายางขน้ และยางแผน่รมควนั ซ่ึงตลาดหลกัคือ ตลาดญ่ีปุ่น และ
จีนท่ีเทคโนโลยีการผลิตยางรถยนต์(ผลิตภณัฑ์หลักท่ีใช้วตัถุดิบยางพารา) ยงันิยมใช้ยางแผ่น
รมควนัของไทยท่ีเป็นท่ียอมรับวา่มีความยดืหยุน่สูง คุณภาพดีและราคาเหมาะสม 

 มาเลเซีย ส่วนใหญ่ส่งออกยางแท่ง ไปยงัยุโรปและอเมริกา ท่ีนิยมใช้ยางแท่งในการ
ผลิตยางรถยนต ์ แต่ในช่วงหลงัเร่ิมเปล่ียนมาเป็นผูผ้ลิตผลิตภณัฑย์างแทนการส่งออกวตัถุดิบ 

 อินโดนีเซีย  ส่วนใหญ่ผลิตยางแท่ง เช่นเดียวกับมาเลเซีย  แต่ตลาดหลักอยู่ ท่ี
สหรัฐอเมริกา  เน่ืองจากกู๊ดเยยีร์ใชอิ้นโดนีเซียเป็นแหล่งวตัถุดิบส าคญั 

 เวียดนาม  ผลิตยางแท่งและน ้ ายางขน้ ท่ีมีคุณภาพดีเหมาะกบัการผลิตสินคา้ท่ีตอ้งการ
ยางคุณภาพดีเช่นท่อยาง หรือยางท่ีเป็นส่วนประกอบในรถยนต ์ การส่งออกส่วนใหญ่ไปยงัจีนและ
สหภาพยโุรป  

 ประเทศผูส่้งออกยางท่ีส าคัญแต่ละประเทศมีโครงสร้างการผลิตและการค้ายาง
ธรรมชาติแตกต่างกนัไป  ดงัน้ี  
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มาเลเซีย 
เน่ืองจากภาคเศรษฐกิจอ่ืน คือ ภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการของมาเลเซียเติบโตเร็วและ

ให้ผลตอบแทนสูงกว่าการเกษตร การปลูกยางในมาเลเซียเป็นการปลูกแปลงใหญ่ขนาด 1,000 ไร่ 
และมีความจ าเป็นตอ้งพึ่งพาแรงงานในการกรีดและเก็บยางจ านวนมาก หลงัจากเศรษฐกิจมาเลเซีย
ท่ีเติบโตอย่างรวดเร็ว ค่าแรงเพิ่มสูงข้ึน ท าให้ขาดแรงงานในการท าสวนยางท่ีเป็นแรงงานราคาถูก 
ยิง่กวา่นั้นปลูกยางพาราก็ยงัเป็นพืชท่ีใหผ้ลตอบแทนนอ้ยกวา่พืชชนิดอ่ืน เช่น ปาล์มน ้ ามนั จึงท าให้
มีการเปล่ียนแปลงจากการท าสวนยางเป็นสวนปาลม์น ้ามนัและเป็นการเปล่ียนแปลงของสวนขนาด
ใหญ่ จึงท าใหก้ารปลูกยางพาราของมาเลเซียมีแนวโนม้ลดลงอยา่งต่อเน่ือง    ท าให้มีก าลงัการผลิต
ของโรงงานแปรรูปยางพาราเหลืออยู่   ผูแ้ปรรูปยางในมาเลเซียบางส่วนจึงน าเขา้ยางแผ่น ยางถว้ย 
(cup lump และวตัถุดิบอ่ืนเช่นน ้ ายางขน้เพิ่มมากข้ึน เพื่อใชก้บัก าลงัการผลิตท่ีเหลืออยูเ่พื่อผลิตยาง
แท่ง  โดยส่วนใหญ่น าเขา้จากทางภาคใตข้องไทยประมาณ 3-4 แสนตนัต่อปี  โดยเขา้มาแย่งซ้ือ
ยางพาราของไทยในราคาท่ีสูงกว่าราคาท่ีพ่อค้าไทยรับซ้ือ  ท่ีท าได้เช่นน้ีเน่ืองจากเป็นการค้า
ชายแดนท่ีสามารถเล่ียงภาษีได้และค่าขนส่งก็ต ่ากว่าท่ีไทยขนส่งไปยงัโรงงานภายในประเทศ 
มาเลเซียมีความโดดเด่นในการผลิตยางแท่งและยางแท่งของมาเลเซียได้รับความเช่ือถือจาก
ตลาดโลกวา่มีคุณภาพดีและมีความสม ่าเสมอ (uniform) 

ส าหรับโครงสร้างอุตสาหกรรมยางพาราในมาเลเซียจะมีความสมบูรณ์มากกว่าของไทย  
คือ สามารถเปล่ียนจากการเป็นประเทศส่งออกวตัถุดิบยางพารา เป็นประเทศท่ีส่งออกผลิตภณัฑ์
ยางพาราท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูงกวา่โดยเฉพาะ dipping product  (IRSG, 2007) 

 
อนิโดนีเซีย  
อินโดนีเซียมีการผลิตยางพาราประมาณ 1.6 – 1.7 ลา้นตนั บนพื้นท่ีปะมาณ 23 ลา้นไร่     

โดยในปี 2540 มีการผลิตยางพาราชนิดต่างๆ ตามสัดส่วน คือ มีการผลิตยางแท่งมากกวา่ 88 % ของ
ผลิตภณัฑย์างทั้งหมด รองลงมา คือยางแผน่มากกวา่  4% ส่วนท่ีเหลือจึงเป็นการผลิตน ้ ายางขน้และ
ยางเครฟอยา่งละเท่าๆกนั   โดยยางแท่งท่ีผลิตไดส่้วนใหญ่เป็นยางแท่งชั้น SIR 20 (ตามมาตรฐาน
อุตสาหกรรมของอินโดนีเซีย)  ขณะท่ียางแผน่ส่วนใหญ่เป็นยางแผน่ชั้น 1 การบรรจุหีบห่อของ
ผลิตภณัฑย์างของอินโดนีเซียท าไดค้่อนขา้งดี คือ ร้อยละ 80 ของยางแท่งท่ีผลิตไดห่้อดว้ยพลาสติก
แลว้ใชไ้มร้องจึงไม่มีปัญหาเก่ียวกบัการเกิดแป้ง  ส่วนยางแผน่ถูกอดัเป็นกอ้นหนกั 33.3 หรือ 35 
กิโลกรัม แลว้ห่อดว้ยพลาสติก ช่วยแกปั้ญหาดา้นน ้าหนกัและการเกิดแป้ง   

ท่าเรือหลกัท่ีใชใ้นการส่งออกยางพาราของอินโดนีเซีย คือ ท่าเรือเบลาวนั  ปาเลมบงั จมับี 
และ ปอนเตียแนค  แต่ท่าเรือท่ีดีท่ีสุดในการส่งออก คือ ท่าเรือเบลาวนั โดยการส่งออกยางพาราของ
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อินโดนีเซียส่วนใหญ่จะถูกส่งผา่นไปยงัสิงคโปร์ก่อน ท าให้สิงคโปร์มีบทบาทมากต่อการส่งออก
ยางพาราของอินโดนีเซีย คู่คา้หลกัของอินโดนีเซียคือ สหรัฐอเมริกาท่ีน ายางแท่งของอินโดนีเซียไป
ท ายางลอ้  

การผลิตยางพาราของอินโดนีเซียจะอยูใ่นบริเวณ ตอนเหนือและตอนใตข้องเกาะสุมาตรา  
จมับี    ริอู  เกาะกาลิมนัตนั  ทางตะวนัออกของอินโดนีเซียท่ีเรียกวา่เกาะเซราม และอาเรนจายา   
โดยในปี 2539 อินโดนีเซียมีพื้นท่ีปลูกยางพารารวม 22 ลา้นไร่ ส่วนใหญ่อยูท่างตอนเหนือและใต้
ของเกาะสุมาตรา ซ่ึงใหผ้ลผลิต 75 % ของผลผลิตทั้งประเทศ  รองลงมาคือบริเวณเกาะกาลิมนัตนัท่ี
ให้ผลผลิต 20 %  ขณะท่ีพื้นท่ีปลูกยางทางตอนเหนือของเกาะสุมาตราและริอูก าลงัมีการเปล่ียนไป
ปลูกปาลม์แทน    

ในปี 2540 โครงสร้างการปลูกยางของอินโดนีเซียส่วนใหญ่ประมาณ 84% เป็นสวนยาง
ขนาดเล็กซ่ึงมีส่วนแบ่งการผลิตยาง 78 % ซ่ึงเป็นการปลูกยางแบบไม่เป็นระบบและเป็นยางพนัธ์ุ
พื้นเมือง การปลูกแทนดว้ยยางพนัธ์ุดีมีนอ้ย และรัฐยงัดูแลไม่ทัว่ถึง เน่ืองจากขาดแคลนงบประมาณ
และปัญหาการเมืองภายใน การพฒันาข้ึนมาเป็นผูน้ าในการผลิตยางจึงท าไดค้่อนขา้งยากในอนาคต
จึงมีโครงการให้เกาะกาลิมนัตนัเป็นพื้นท่ีหลกัในการปลูกยางแทนอยา่งมีแผนการพฒันาการปลูก
ยางท่ีชดัเจน จากการแบ่งสวนยางออกเป็นสวนขนาดใหญ่และขนาดเล็ก โดยให้สวนยางขนาดใหญ่
เป็นศูนยก์ลางของสวนยางขนาดเล็กเพื่อพฒันาตลาดและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต (IRSG, 2007) 

 
เวยีดนาม  

เวียดนามมีการปลูกยางมาเป็นเวลานบั 100 ปี ในตอนกลางของประเทศจากการน าเขา้มา
ปลูกของฝร่ังเศสในช่วงท่ีเป็นอาณานิคม ซ่ึงฝร่ังเศสไดมี้การวางรากฐานและตั้งสถาบนัวิจยัยางท่ีดี
ข้ึนในเวยีดนาม  แต่จากการมีสงครามเป็นเวลานานของเวยีดนามจึงท าใหอุ้ตสาหกรรมยางพาราของ
เวียดนามไม่พฒันาเท่าท่ีควร   และเพิ่งมีการกลบัมาปลูกยางใหม่อีกคร้ังหลงัสงครามซ่ึงตน้ยาง
เหล่าน้ีเพิ่งให้น ้ ายางและคุณภาพค่อนขา้งดีมาก  นอกจากน้ีก็มีการปรับปรุงสภาบนัวิจยัยางพารา
และน าเทคโนโลยีการผลิตยางแท่งของมาเลเซียมาใช ้    และเน่ืองจากยงัเป็นประเทศสังคมนิยมจึง
สามารถจดัระบบการผลิตยางพาราได้เป็นอย่างดี  โดยการมีโรงงานอยู่ใกลก้บัสวนยางท าให้
สามารถน าน ้ายางดิบมาผลิตเป็นยางแท่งไดท้นัทีท าใหไ้ดย้างคุณภาพดี และราคายางของเวียดนามก็
ราคาถูก 

ปัจจุบนัเวียดนามสามารถผลิตยางพาราไดป้ระมาณ 300,000 ตนัต่อปี โดยบางส่วนขายใน
รูปของยางขน้  ตลาดส่งออกท่ีส าคญัของเวยีดนามคือ จีนซ่ึงส่วนใหญ่เป็นการคา้ผา่นชายแดนท่ีเสีย
ภาษีน าเขา้นอ้ย จึงไดเ้ปรียบประเทศผูส่้งออกยางพาราอ่ืนๆ  และ สหภาพยุโรป เช่นเยอรมนั  การท่ี
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ยางพาราของเวียดนามมีคุณภาพดีมากและราคาถูกจึงเป็นท่ีตอ้งการของตลาดค่อนข้างมากจน
ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการ   ตอ้งมีการขยายพื้นท่ีปลูกไปยงัท่ีราบสูงซ่ึงให้ผลผลิตไม่ดี
เท่าท่ีควร 

นอกจากน้ี เวียดนามไดพ้ฒันาการผลิตยางแท่ง SVR3L SVR20 และน ้ ายางขน้ ท่ีมีคุณภาพ
ดี ราคาถูก โดยยางบางส่วนของเวียดนามส่งผา่นชายแดนไปขายจีน เพื่อผลิตยางลอ้และผลิตภณัฑ์
ยางอ่ืนๆ ยางบางส่วนส่งไปขายยุโรป แต่ขีดจ ากดัของเวียดนาม คือยงัผลิตยางไดไ้ม่มากเท่าท่ีควร 
ซ่ึงส่วนหน่ึงก็ถูกน ามาใชใ้นประเทศ แต่เวยีดนามก็ยงัน่าจะสามารถขยายการผลิตไดใ้นอนาคต 

 1.3.2 การน าเขา้ของโลก 
 ประเทศผูน้ าเขา้ยางธรรมชาติท่ีส าคญัของโลกประกอบดว้ย   สหรัฐอเมริกา  จีนและ

ญ่ีปุ่น เป็นสัดส่วน  ร้อยละ 17.8  17.3 และ13.1 ตามล าดบัในปี 2544   โดยจีนเป็นประเทศท่ีมีอตัรา
การเติบโตของการน าเขา้มากท่ีสุดในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา คือมีการเติบโตมากกวา่ 2 เท่าในปี 2543 
และเพิ่มข้ึนมากกวา่ร้อยละ 15 ในปี 2544 ส่วนสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่นมีการน าเขา้ยางธรรมชาติ
ลดลง ในปี 2544 ร้อยละ 18.5 และร้อยละ11 ตามล าดบั   ส่งผลท าให้จีนสามารถกา้วข้ึนมาเป็นผู ้
น าเขา้ยางอนัดบั 2 แทนญ่ีปุ่นไดใ้นปี 2543 และต่อเน่ืองมาถึงปี 2544  จีนจึงเป็นประเทศท่ีน่าจบัตา
มองในตลาดยางของโลก ในอีก 5 ปีหนา้ ผูป้ระกอบการคาดวา่จีนจะเป็นผูน้ าเขา้ยางธรรมชาติท่ี
ส าคญัท่ีสุดในโลก เพื่อใชใ้นการผลิตผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้งกบัการขนส่ง 

 ถ้าพิจารณาเฉพาะการน าเข้าน ้ ายางข้น ประเทศผู ้น าเข้าหลักได้แก่ มาเลเซีย 
สหรัฐอเมริกา จีนและเยอรมนั ขณะท่ีสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปน าเขา้ยางแท่งเป็นส่วนใหญ่  
ส่วนญ่ีปุ่นและจีนน าเขา้ยางแผน่รมควนัเป็นส่วนใหญ่ (IRSG, 2007) 

ปัจจุบนัสต็อกยางของโลกมีปริมาณเพิ่มมากข้ึนกว่า 5 ปีก่อนค่อนขา้งมาก คือจาก 
510,000 ตนัในปี 2539 เป็น 920,000 ตนั ในเดือนกนัยายน ปี 2544 (ซ่ึงตอ้งพิจารณาเร่ืองฤดูกาลใน
การเปรียบเทียบดว้ย)   ถึงแมว้า่สต็อกยางของโลกจะลดลงเป็น 690,000 ตนัในปี 2543 ก่อนจะ
เพิ่มข้ึนอีกคร้ังในปี 2544    ซ่ึงในเดือนกนัยายน 2544 ไทยมีสต็อกยางพารามากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
30.4 ของสตอ็กยางทั้งหมด  รองลงมาคือ มาเลเซีย ร้อยละ 22 .6 และอินโดนีเซียร้อยละ 19.6  
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สต็อกยางพาราของประเทศผู้ผลติ 
                     หน่วย : พนัตนั 

ปี อนิโดนีเซีย มาเลเซีย ไทย รวมทั้งโลก 

2539 70 190.3 147.7 510 

2540 40 209.5 159.4 510 

2541 30 234.2 209.5 750 
2542 33 236.6 250.9 880 

2543 110 212.7 188.6 690 

2544 (ก.ย.) 180 207.5 280 920 
(ท่ีมา : International  Rubber Study Group เดือนธนัวาคม 2544) 

 

           อุตสาหกรรมยางพาราในประเทศจีน 
สถานการณ์ยางพาราของจีน 
จีนผลิตยางพาราไดปี้ละประมาณ 4.5 แสนตนั (ปี 2540-2544) ในแถบมณฑลไหหนาน  

ยนูนาน ฟูเจียน กวางตุง้และกวางสี ในขณะทีมีความตอ้งการยางพาราปีละประมาณ 8.5-9.5 แสน
ตนั  และมีแนวโนม้จะเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  ดงันั้น จึงตอ้งน าเขา้ยางพาราจากต่างประเทศไม่นอ้ย
กวา่ 4 แสนตนัต่อปี 

การผลติการน าเข้าและการบริโภคยางพาราของจีน 
              หน่วย : ตนั 

ปี การผลิต การน าเขา้ การบริโภค 
2540 440,000 470,000 910,000 
2541 450,000 390,000 840,000 
2542 460,000 390,000 850,000 
2543 445,000 635,000 1,080,000 
2544 *450,000 760,000 1,210,000 

       หมายเหตุ : * ตวัเลขประมาณการ 
               (ท่ีมา : องคก์ารศึกษาเร่ืองยางระหวา่งประเทศ และส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร,2550) 
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การค้า 

 การน าเข้ายางธรรมชาติของจีน 

 ปัจจุบันจีนเป็นประเทศผู ้น าเข้ายางธรรมชาติรวมอันดับท่ี  2 ของโลกรองจาก
สหรัฐอเมริกา ส่วนญ่ีปุ่นมีการน าเขา้เป็นอนัดบั 3 โดยจีนเร่ิมน าเขา้ยางธรรมชาติมากกวา่ญ่ีปุ่นในปี 
2543 เป็นปีแรก แต่เป็นผูน้ าเขา้น ้ ายางขน้เป็นอนัดบั 3 รองโลกรองจากมาเลเซียและสหรัฐอเมริกา    
โดยในปี 2544 จีนมีการน าเขา้ยางธรรมชาติรวม 944 ,000 ตนั คิดเป็นร้อยละ 17.3 ของปริมาณการ
น าเขา้ยางธรรมชาติของโลก   โดยเป็นการน าเขา้น ้ ายางขน้ 59,800 ตนั  ส่วนสหรัฐอเมริกาและ
ญ่ีปุ่นมีการน าเขา้ยางธรรมชาติจ านวน  972,000 ตนัและ 714,000 ตนัตามล าดบั    

 ยางธรรมชาติท่ีจีนน าเขา้มากท่ีสุด คือ ยางธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิค  คิดเป็น
ร้อยละ   44.80  ของการน าเขา้ยางธรรมชาติทั้งหมดของจีน  รองลงมา คือ ยางแผน่รมควนั ร้อยละ 
38.03 น ้ายางร้อยละ 10.15 และยางธรรมชาติในรูปอ่ืนๆ ร้อยละ 7 

ปริมาณการน าเข้ายางธรรมชาติ 
              หน่วย : พนัตนั 

ปี จีน ญีปุ่่น 
เกาหลี
ใต้ รวมทั้งโลก 

2539 490 724 299 4,396 

2540 362 730 299 4,439 

2541 411 678 282 4,738 
2542 402 755 332 4,705 

2543 820 802 331 5,498 

2544(ก.ย.) 640 560 243 3,858 
 (ท่ีมา : International  Rubber Study Group เดือนธนัวาคม 2544) 

 
 การน าเข้ายางธรรมชาติของจีนจากไทย 
 การน าเขา้ยางธรรมชาติของจีนส่วนใหญ่มาจากประเทศไทยโดยในปี 2544 จีนมีการ

น าเขา้ยางธรรมชาติจากไทยจ านวน 605,066 ตนั จากการน าเขา้ทั้งหมด 983,647 ตนั ซ่ึงคิดเป็นร้อย
ละ 61.51 ของการน าเขา้ยางธรรมชาติทั้งหมดของจีน ยางธรรมชาติท่ีจีนน าเขา้จากไทยมากท่ีสุดคือ 
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ยางแผ่นรมควนั (HS 40012100) รองลงมา คือ ยางธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิค  (HS 
40012200) น ้ายาง (HS 40011000) ยางธรรมชาติในรูปอ่ืน (HS 40012900)  

 ไทยเป็นประเทศผูส่้งออกยางธรรมชาติไปยงัจีนท่ีส าคญัมากท่ีสุด  โดยจีนน าเขา้ยาง
แผน่รมควนัจากไทยถึงร้อยละ 90 ของปริมาณการน าเขา้ยางแผน่รมควนัทั้งหมด รองลงมา คือ 
น าเขา้น ้ ายางขน้จากไทยร้อยละ 76 ของปริมาณการน าเขา้น ้ ายางขน้ทั้งหมด ส่วนยางธรรมชาติใน
รูปอ่ืนๆ จีนน าเขา้จากไทยประมาณร้อยละ 40 ของปริมาณการน าเขา้ยางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด  

 การน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในปี 2540-2541 แต่ในปี 
2542 การน าเขา้ยางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เน่ืองจากในปี 2541 -2542 จีนมีการระงบัการน าเขา้
ยางพาราจากต่างประเทศ  เน่ืองจากปัญหาการลกัลอบน าเขา้ยางธรรมชาติ  แต่ในปี 2543 จีนน าเขา้
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มข้ึนถึง 2 เท่าจากปริมาณการน าเขา้ปี 2542   ส่วนในปี 2544 จีนก็น าเขา้ยาง
ธรรมชาติจากไทยเพิ่มข้ึนอีกร้อยละ 4.6 จากปี 2543  โดยยางธรรมชาติท่ีจีนน าเขา้เพิ่มข้ึนในปี 2543 
ส่วนใหญ่คือยางแผ่นรมควนัและยางธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิค  แมว้า่ในปี 2544 จีนจะ
น าเขา้ยางแผ่นรมควนัลดลงเล็กนอ้ย จากปริมาณการน าเขา้ปี 2543 ซ่ึงโดยสรุปกล่าวไดว้า่ จีนมี
ความตอ้งการในการน าเขา้ยางเพิ่มข้ึนอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศมีนอ้ยกว่า
ร้อยละ 50 ของความตอ้งการใช้ ดงันั้นจีนจึงไม่มีทางเลือกและตอ้งพึ่งพาการน าเขา้ซ่ึงคู่คา้ท่ีส าคญั
ท่ีสุดของจีนโดยเฉพาะยางแผน่รมควนัและน ้ายางขน้คือ ไทย 

 การส่งออกยางของไทยไปยงัจีนส่วนใหญ่จะไปข้ึนท่าท่ี เซ่ียงไฮ ้ชิงเต่า(ซ่ึงเป็นท่าเรือ
ขนส่งยางไปยงัซานตงท่ีไดโ้ควตาการน าเขา้ยางจ านวนมากเพื่อใชใ้นอุตสาหกรรมรถยนต)์ เจียงตู 
และตา้เหลียน (มีโรงงานของกดูเยยีร์) โดยบางส่วนไปท่ีเซียเหมิน 
 คู่แข่งของไทยในการส่งออกยางพาราไปจีน 

 ปัจจุบันคู่แข่งท่ีส าคัญของไทยในการส่งออกยางพาราไปย ังประเทศจีนได้แก่ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย  รวมทั้งเวียดนาม  ซ่ึงปัจจุบนัไทยส่งออกยางธรรมชาติ (HS 4001) ไปยงัจีน
มากเป็น อนัดบั 1  คิดเป็นร้อยละ 61 ของการน าเขา้ยางธรรมชาติของจีนทั้งหมด รองลงมา คือ
อินโดนีเซีย ร้อยละ 15  มาเลเซีย ร้อยละ 12 และเวียดนามร้อยละ 7.8 โดยไทยสามารถครองตลาด
ยางแผ่นรมควนัและน ้ ายางขน้ของจีนได้มากกว่าคู่แข่งท่ีส าคญัอย่างเห็นได้ชัด แต่ส าหรับยาง
ธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิคและยางธรรมชาติในรูปอ่ืนไทยยงัมีส่วนแบ่งตลาดไล่เล่ียกบัคู่แข่ง
ท่ีส าคญั โดยไทยครองตลาดยางแผน่รมควนัของจีนไดถึ้ง ร้อยละ 89 โดยท่ีอินโดนีเซียและมาเลเซีย
มีส่วนแบ่งเพียงร้อยละ 4 และร้อยละ 2 ตามล าดบั  และไทยครองตลาดน ้ ายางของจีนไดร้้อยละ 76  
รองลงมา คือ มาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 21 ส่วนอินโดนีเซียและเวียดนามมีส่วนแบ่งไม่ถึง
ร้อยละ 1 แต่ส าหรับยางธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิค ไทยมีส่วนแบ่งอยูร้่อยละ 37 อินโดนีเซีย
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ร้อยละ 30 มาเลเซียร้อยละ 16 และเวยีดนามร้อยละ 14  ส่วนยางธรรมชาติในรูปอ่ืน ไทยมีส่วนแบ่ง
ตลาดร้อยละ 42  มาเลเซียร้อยละ 28 เวยีดนามร้อยละ 12 และอินโดนีเซียท่ีมีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยกวา่ 
ฟิลิปปินส์และกมัพชูาในตลาดส่วนน้ี มีส่วนแบ่งร้อยละ 3 

 
ปริมาณการน าเข้ายางพาราของจีนจากไทยและจากทัว่โลก 

          หน่วย  : ตนั 

สินคา้ HS Code   2540 2541 2542 2543 2544 

ยางแผน่รมควนั 
 

 ไทย 134,503 154,131 108,700 354,848 336,056 
40012100 โลก 169,872 180,299 129,366 389,775 374,201 

  สดัส่วน (%) 79% 85% 84% 91% 90% 

ยางธรรมชาติท่ี
ก าหนดไวท้าง

เทคนิค (ยางแท่ง) 

 ไทย 38,957 44,639 61,383 142,235 163,820 
4001220  โลก 70,145 94,478 167,661 320,234 440,774 

  สดัส่วน (%) 56% 47% 37% 44% 37% 

ยางธรรมชาติในรูป
อ่ืน ๆ  

 ไทย 48,936 35,538 32,701 26,271 29,261 
4001290  โลก 109,103 89,247 73,144 64,457 68,829 

 สดัส่วน (%) 45% 40% 45% 41% 43% 

น ้ายาง 
 ไทย 47,567 47,650 40,924 55,212 75,929 
40011000 โลก 72,560 66,092 58,908 76,526 99,843 

  สดัส่วน (%) 66% 72% 69% 72% 76% 
  (ท่ีมา : China Customs,2002) 

 
การลงทุน 
ในขณะท่ีการปลูกยางในจีนนั้นท าโดยเกษตรกรและไม่มีการลงทุนขา้มชาติไปปลูกยางใน

จีนหรือการสนบัสนุนจากภาครัฐให้เกษตรกรปลูกยางแบบเกษตรธุรกิจขนาดใหญ่ เพราะพื้นท่ีและ
สภาวะอากาศไม่อ านวย แต่ในจีนมีการลงทุนในอุตสาหกรรมต่อเน่ืองคือโรงงานลอ้ยางมากข้ึนเพื่อ
รองรับการเติบโตของระบบคมนาคมท่ีมีความตอ้งการการเดินทางมากข้ึนไปพร้อมกบัเศรษฐกิจท่ี
เติบโตอยา่งรวดเร็ว ในปี 2539 จีนมีโรงงานผลิตยางลอ้รถประมาณ 300 โรง บริษทัผูผ้ลิตยางเรเดียล
รายใหญ่ท่ีเป็นของจีน คือ บริษทัเซ่ียงไฮไ้ทร์ แอนรับเบอร์ จ ากดั ท่ีมีฐานการผลิตอยูใ่นโรงงาน    
11 แห่ง ทัว่ประเทศ โดย 9 แห่งอยูใ่นเซ่ียงไฮ ้ ส่วนอีก 3 แห่งอยูท่ี่อ่ืน ๆ ส่วนบริษทัต่างชาติท่ีเขา้ไป
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ลงทุนผลิตยางลอ้ในจีน ทั้งในรูปแบบการร่วมทุนและการลงทุนทั้งร้อยเปอร์เซ็นต ์ ประกอบดว้ย มิ
ชลิน กู๊ดเยยีร์ บริดสโตน พีเรลลี เจเนอรัลและคมัโฮ  

กฎกติกาการค้าของจีน 
ยางพาราเป็นสินคา้ท่ีจีนก าหนดน าเขา้ภายใตโ้ควตาแบบ Global Quota โดยส านกังาน

คณะกรรมการพฒันาและวางแผนแห่งชาติ (State Development and Planning Commission : 
SDPC) เป็นผูจ้ดัสรรปริมาณการน าเขา้ท่ีประจ าอยูใ่นแต่ละมณฑล  และกระทรวงความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและการคา้ระหวา่งประเทศ (Ministry of Foreign Trade and Economic Cooperation : 
MOFTEC) เป็นหน่วยงานพิจารณาอนุญาตน าเขา้ปริมาณโควตาท่ีจีนก าหนดน าเขา้ในแต่ละปี
ประมาณ 450,000 – 500,000 ตนั  เป็นการน าเขา้จากไทยมากกวา่ 200,000 ตนั 

โควตาการน าเขา้ยางพาราของจีนถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
1. ส่วนการผลิตเพื่อส่งออก ผูผ้ลิตและส่งออกจะได้รับการจดัสรรโควตาน าเขา้ตาม

สัดส่วนการผลิตเพื่อส่งออก  ส าหรับการผลิตเพื่อส่งออกจะไดรั้บยกเวน้ภาษีน าเขา้ 
2. เป็นวตัถุดิบส าหรับผลิตสินคา้เพื่อจ าหน่ายในประเทศ  
ก่อนปี 2545 จีนจะประกาศจดัสรรโควตาการน าเขา้ปีละ  2 คร้ัง แต่ในทางปฎิบติัไม่ได้

ก าหนดเวลาแน่นอนและปริมาณโควตาไม่ก าหนดชดัเจนซ่ึงในปี 2544 มีการก าหนดโควตางวดแรก 
100,000 ตนั ส่วนในปี 2545 มีการก าหนดโควตาการน าเขา้ยางธรรมชาติใหม่ซ่ึงปรับเปล่ียนวิธีการ
พร้อมกบัการท่ีจีนเขา้เป็นสมาชิกขององคก์รการคา้โลก ซ่ึงมีผลบงัคบัใชใ้นวนัท่ี  5 กุมภาพนัธ์ 
2545 โดยการก าหนดโควตาการน าเขา้ยางจะข้ึนอยูก่บัการเจรจากบัรัฐบาลจีน ความตอ้งการของ
ตลาด และก าลงัการผลิตของอุตสาหกรรมและเกษตรกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางในประเทศ ซ่ึงการ
น าเขา้ยางธรรมชาติหากยงัอยู่ในระบบคลงัสินคา้ทณัฑ์บนและเขตการผลิตเพื่อส่งออกก็จะไดรั้บ
การยกเวน้จากการควบคุมโดยโควตาน้ี  แต่จะมีศุลกากรท าหนา้ท่ีในการตรวจสอบและด าเนินการ
ทางศุลกากร 

กฏการให้โควตาการน าเขา้ยางพาราอนัใหม่ยงัมี SDPC เป็นผูก้  าหนดโควตาการน าเขา้ยาง
ธรรมชาติส่วน MOFTEC เป็นผูอ้นุมติัออกใบอนุญาตการน าเขา้ยาง (Import License on Natural 
Rubber)   โดยตวัแทนในแต่ละมณฑลของ SDPC เป็นผูดู้แลจดัสรรโควตาและออกหนงัสือรับรอง
โควตา (Quota Certificate of Natural Rubber Import) โดยหนงัสือรับรองโควตาแบ่งออกเป็น 2 
ประเภท เช่นเดิม คือ 

แบบ A ส าหรับสินคา้เพื่อซ้ือขาย การคา้ชายแดนในปริมาณนอ้ยๆและ การแลกเปล่ียน
สินคา้ (Barter Trade) 

แบบ B  ส าหรับสินคา้ท่ีน าเขา้เพื่อใชผ้ลิตต่อเพื่อการส่งออกเท่านั้น 
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ระยะเวลาในการขอหนงัสือรับรองโควตา้ (แบบ A) อยูร่ะหวา่งวนัท่ี 15-31 ตุลาคมของทุก
ปี ซ่ึง SDPC จะท าหน้าท่ีตรวจสอบคุณสมบติัและเอกสารของผูข้อโควตา   แลว้ส่งหนงัสือแจง้
ล่วงหนา้ (Notice of Quota Allocation on Natural Rubber Import) ของโควตาปีหนา้ให้กบัผูใ้ชก่้อน
วนัท่ี 1 ธนัวาคมของทุกปี   โดยการตดัสินให้โควตาแก่ผูใ้ดข้ึนกบัความตอ้งการ   ประวติัการน าเขา้
ในอดีต และก าลงัการผลิตของผูข้อโควตา ซ่ึงผูข้อโควตาตอ้งมีเอกสารรับรองการผลิต (Approval 
of Processing Trade ) ท่ีออกโดย MOFTEC ก่อนจะขอโควตาแบบ B  ส่วนโควตาท่ีไดรั้บการ
อนุมติัแลว้จะเร่ิมมีผลวนัท่ี 1 มกราคมของทุกปีและมีผลบงัคบัใชเ้ป็นเวลา 1 ปี 

ในการขอหนังสือรับรองโควตาแบบ  A ผูข้อจะตอ้งมีหนังสือแจง้ล่วงและสัญญาซ้ือ
ยางพารามาแสดง  ส่วนการขอหนงัสือรับรองโควตาแบบ B  ผูข้อตอ้งมีหนงัสือรับรองการผลิตจาก 
MOFTEC  ซ่ึงเม่ือผูข้อยื่นขอโควตา  ตวัแทนของ SDPC จะออกหนงัสือรับรองการน าเขา้ยางทั้ง
แบบ A และแบบ B  ภายใน 5 วนั หรือไม่เกิน 10 วนัในกรณีพิเศษ ส าหรับหนงัสือรับรองแบบ A 
นั้น หลงัจาก SDPC ออกหนงัสือรับรองแลว้ MOFTEC จะออกใบอนุญาตการน าเขา้ให้ ส่วน
หนงัสือรับรองแบบ B  นั้น  เม่ือผูข้อโควตามีทั้ง หนงัสือรับรองและการน าเขา้ยางและหนงัสือ
รับรองการผลิต จาก MOFTEC จะเป็นหนา้ท่ีของศุลกากรในการเก็บสถิติการคา้ของผูข้อ  

ในกรณีท่ีผูข้อไม่สามารถใช้โควตาท่ีไดรั้บทั้งหมด  จะตอ้งส่งโควตาส่วนท่ีเหลือพร้อม
หนงัสือแจง้ล่วงหนา้กลบัมายงัผูจ้ดัสรรโควตาก่อนวนัท่ี 1 กนัยายน ของทุกปี เพื่อจดัสรรใหม่อีก
คร้ังภายใน 10 วนั  และห้ามไม่ให้มีการซ้ือขายโควตา้  ซ่ึงถา้จบัได ้ SDPC จะไม่ยอมรับการขอ
โควตาอีก  ( แต่การซ้ือขายโควตาก็ยงัเป็นท่ีแพร่หลายโดยทัว่ไปในจีน) 

โดยการแบ่งโควตาในปัจจุบนัเท่าท่ีทราบจากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการ พบวา่ ส่วนใหญ่
จะแบ่งให ้ 

- มณฑลซานตง ซ่ึงข้ึนท่าท่ีชิงเต่า ประมาณร้อยละ  30 ของการใชย้างทั้งหมด เพราะมี
อุตสาหกรรมรถยนต์ 

- เซียเหมิน ประมาณ 6000 ตนัต่อปี   
จากการท่ีจีนเขา้เป็นสมาชิกของ WTO ท าให้จีนตอ้งก าหนดโควตาการน าเขา้ยางธรรมชาติ

ปี 2545 จ านวน 450,000 ตนั และปี 2546 ตอ้งเพิ่มโควตาร้อยละ 15 เป็น 517,500ตนั แลว้ยกเลิกการ
ก าหนดโควตาในปี 2547   ส่วนในเร่ืองการเก็บภาษีน าเขา้เป็นดงัน้ี 
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อตัราภาษีน าเข้ายางพาราของจีน 
HS Code รายการ อตัราภาษี ณ วนัเข้าเป็น

สมาชิกองค์การการค้าโลก 
อตัราภาษี ณ 
ปี 2545 

40011000 น ้ายางขน้ 20 40 
40012100 ยางแผน่รมควนั 20 40 
40012200 ยางธรรมชาติท่ีก าหนดไวท้างเทคนิค 20 40 
40012900 ยางธรรมชาติในรูปอ่ืนๆ 20 40 
40013000 บาลาตากตัตาเปอร์ชาในลกัษณะขั้นปฐม 21.7 40 

                                                                                               (ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์2548) 
 

จากรายงานสภาวะตลาดและราคายางธรรมชาติ  ประจ าเดือนมกราคม 2545 ของ
สถาบนัวิจยัยาง   กรมวิชาการเกษตร รายงานวา่จีนไดเ้พิ่มอตัราภาษีน าเขา้ยางธรรมชาติตามระบบ
โควตาจากร้อยละ 12 เป็นร้อยละ 20  ส่วนยางท่ีน าเขา้นอกโควตาตอ้งเสียภาษีร้อยละ 90   ในปี 
2545 คาดวา่ปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติจะเพิ่มข้ึนเป็น 900,000 ถึง 1 ลา้นตนั   แมว้า่ความ
ตอ้งการยางเพื่อผลิตสินคา้ส่งออกจะถูกกระทบจากภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอตวั  แต่ผูค้า้ยางคาด
วา่ตลาดยางภายในประเทศของจีนยงัคงมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ยาง   โดยเฉพาะอย่างยิ่งยาง
รถยนตท่ี์น่าจะมีความตอ้งการเพิ่มข้ึนในปีแรกของการเขา้เป็นสมาชิก  WTO ของจีน    ซ่ึงจีน
จะตอ้งอนุมติัโควตาน าเขา้ยางจ านวน 429,000 ตนั  และจะเพิม่ข้ึนในปีต่อๆไปร้อยละ 15 และระบบ
โควตาจะถูกยกเลิกไปในปี 2547  ใบอนุญาตน าเขา้ยางในโควตาส าหรับปี 2545 จะออกในเดือน
กุมภาพนัธ์  

จีนมีการเก็บภาษีน าเขา้ยางพาราร้อยละ 25 และภาษีมูลค่าเพิ่มร้อยละ 17 ซ่ึงผูน้ าเขา้จีนให้ผู ้
ส่งออกไทยเป็นผูรั้บภาระ การท่ีจีนก าหนดภาษีน าเข้าในอัตราสูงก็เพื่อคุ้มครองผูป้ลูกยาง
ภายในประเทศ  ท าใหร้าคายางพาราภายในประเทศมีราคาสูง (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2548) 
 

อตุสาหกรรมยางพาราไทย 
ภาพรวมยางพาราไทย 
ยางธรรมชาติ เ ป็นหน่ึงในสินค้า เกษตรอุตสาหกรรมท่ีส าคัญของประเทศไทย    

อุตสาหกรรมยางพาราของไทยเร่ิมข้ึนตั้งแต่ปี 2443  จนกระทัง่ปี 2534 ไทยก็สามารถผลิตยาง
ธรรมชาติไดม้ากท่ีสุดในโลกจากสภาพอากาศร้อนช้ืนท่ีเอ้ืออ านวยต่อการเจริญเติบโตของยางพารา   
จากการท่ีไทยสามารถผลิตน ้ ายางดิบได้เป็นจ านวนมากน้ีเองจึงท าให้ไทยมีอุตสากรรมต่อเน่ือง
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เก่ียวกบัยางพาราเกิดข้ึมมากมาย  เช่น  โรงงานผลิตยางแท่ง  ยางแผน่  ถุงมือยางและยางรถยนต์  
เป็นตน้  ปัจจุบนัไทยจึงสามารถส่งออกยางพาราไดเ้ป็นอนัดบัหน่ึงของโลก 
 สถานการณ์การผลติยางพาราของไทย 

 ปัจจุบนัไทยมีการผลิตยางพาราประมาณปีละ 2.4 ล้านตนั โดยใช้ในการส่งออก
ประมาณ 2.2 ลา้นตนั ท่ีเหลือใชใ้นการบริโภคในประเทศ ประมาณ 240,000 ตนั และมีสต็อกยาง
เหลือเม่ือเดือนกนัยายน 2544 จ านวน280,000 ตนั   โดยตลาดส่งออกท่ีส าคญัเรียงตามล าดบั ไดแ้ก่ 
ญ่ีปุ่น  จีน สหรัฐอเมริกา มาเลเซียและเกาหลีใต ้ 
 

 
 

สถานการณ์ยางธรรมชาติของไทย 
                   หน่วย : พนัตนั 

รายการ  2540 2541 2542 2543 ม.ค.-มี.ค. 2544 
ปริมาณการผลิตน าเขา้
ทั้งหมดส่งออกไปยงั 2,032.70 2,075.90 2,154.60 2,346.40 565.90 

 (1.90) - - - - 

สหรัฐอเมริกา 239.60 280.40 236.40 329.50 80.80 

จีน 299.90 237.60 233.50 417.60 94.10 
ญ่ีปุ่น 563.20 499.60 509.70 505.20 101.80 

เกาหลีใต ้ 122.40 122.60 157.20 136.40 34.20 

มาเลเซีย 131.70 179.30 154.90 243.70 58.50 
รวมทั้งหมด 1,837.10 1,839.40 1,886.30 2,166.20 489.60 
บริโภค 182.00 186.40 226.90 242.50 46.30 
สตอ็ก 159.40 209.50 250.90 188.60 218.60 

(ท่ีมา : International  Rubber Study Group เดือนธนัวาคม, 2544) 
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พืน้ทีป่ลูกยางพาราของประเทศไทย 
 พื้นท่ีปลูกยางพาราหลกัๆของไทยอยูใ่นภาคใต ้ 15 จงัหวดั ภาคตะวนัออก 6 จงัหวดั 

รวมกบัพื้นท่ีปลูกในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 16 จงัหวดั  ส าหรับเขตการปลูกยางของประเทศไทย
แบ่งตามท่ีก าหนดจากกรมวชิาการเกษตรไดเ้ป็น 2 เขตใหญ่ ๆ คือ 

1. เขตปลูกยางเดิม  กระจายใน 14 จงัหวดัของภาคใต ้ คือ ชุมพร ระนอง สุราษฎร์ธานี  
กระบ่ี  พงังา  ภูเก็ต  นครศรีธรรมราช  ตรัง พทัลุง  สงขลา  สตูล  ยะลา  ปัตตานี และนราธิวาส 
รวมถึง 3 จงัหวดัในภาคตะวนัออก คือ ระยอง  จนัทบุรี  และตราด ตลอดจนจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์
ในภาคกลาง 

2. เขตปลูกยางใหม่  กระจายใน 2 จงัหวดัของภาคตะวนัออก  คือ ชลบุรี  และฉะเชิงเทรา  
และ 17 จงัหวดัในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  คือ กาฬสินธ์ุ นครพนม  มุกดาหาร เลย  สกลนคร  
หนองคาย  อุดรธานี  หนองบวัล าภู  นครราชสีมา  บุรีรัมย ์ มหาสารคาม  ยโสธร  ร้อยเอ็ด  ศรีสะ
เกษ  สุรินทร์ อุบลราชธานี และอ านาจเจริญ 

 จากภาพถ่ายดาวเทียมระหวา่งปี 2529 ถึง 2539 เป็นพื้นท่ีปลูกยางจ านวน 10.766 ลา้น
ไร่ในปี 2529 เพิ่มเป็น 12.245 ลา้นไร่ในปี 2539 โดย จงัหวดัสุราษฎร์ธานีมีพื้นท่ีปลูกยางมากท่ีสุด 
ดงัตารางท่ี 18 ในขณะท่ีจงัหวดัอ านาจเจริญมีพื้นทีปลูกยางนอ้ยท่ีสุด   

ลกัษณะการปลูกยางพาราในประเทศไทย 
 การปลูกสวนยางในประเทศสามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3 ขนาด คือ 

1. สวนยางขนาดเล็ก เป็นสวนยางท่ีมีพื้นท่ีระหวา่ง 2-50 ไร่ มีประมาณ 1,012,000 
สวน  หรือร้อยละ 93.01 ของสวนยางทั้งหมด  และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 13 ไร่ 

2. สวนยางขนาดกลาง เป็นสวนยางท่ีมีพื้นท่ีระหวา่ง 51-250 ไร่ มีประมาณ 73,000 
สวน หรือร้อยละ 6.71 ของสวนยางทั้งหมด และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 60 ไร่ 

3. สวนยางขนาดใหญ่  เป็นสวนยางท่ีมีพื้นท่ีมากกวา่ 250 ไร่ มีประมาณ 3,000 สวน 
หรือร้อยละ 0.28 ของสวนยางทั้งหมด และมีขนาดสวนยางเฉล่ีย 395 ไร่ 
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พืน้ทีป่ลูกยางรายจังหวดั 
                หน่วย : ไร่ 

จงัหวดั ปี 2529 ปี 2533 ปี 2539 
1. สุราษฎร์ธานี 1,117,510 1,325,183 1,662,643 
2. สงขลา 1,623,704 1,650,244 1,650,178 
3. นครศรีธรรมราช 1,467,727 1,466,229 1,406,104 
4. ตรัง 963,425 1,061,592 1,059,294 
5. ยะลา 934,308 907,545 945,105 
6. นราธิวาส 935,591 870,973 890,127 
7. กระบ่ี 646,645 507,078 621,997 
8. พงังา 553,415 485,464 617,817 
9. ระยอง 397,816 263,237 527,569 
10. จนัทบุรี 396,918 263,237 527,569 
11. พทัลุง 553,066 556,740 513,369 
12. ชุมพร 145,739 188,942 318,709 
13. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ - 193,533 283,875 
14. สตูล 254,779 256,058 281,290 
15. ปัตตานี 354,450 245,689 271,153 
16. ตราด 253,361 183,126 198,035 
17. ชลบุรี 27,501 23,143 121,274 
18. ภูเก็ต 106,645 110,634 108,302 
19. ระนอง 26,599 75,804 79,935 
20. ประจวบคีรีขนัธ์ 3,397 5,563 28,190 
21. ฉะเชิงเทรา 4,532 8,181 16,597 
22. สระแกว้ - - 4,180 
รวม 10,766,128 10,896,660 12,245,533 

        หมายเหตุ : ตวัเลขจากการค านวณจากภาพถ่ายดาวเทียม 
      (ท่ีมา : ขอ้มูลทางวชิาการยางพารา 2542 สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร)  
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แต่จากการส ารวจของศูนยส์ารสนเทศการเกษตรระหวา่งปี 2539 ถึงปี 2544 พบวา่เน้ือท่ี
ปลูกยางทั้งหมดของไทยโดยเฉล่ียอยูท่ี่ประมาณ 11.5 ลา้นไร่ โดยเป็นเน้ือท่ีปลูกใหม่ ทั้งหมด
ประมาณ 260,000 ไร่ และมีเน้ือท่ีให้ผลผลิตประมาณ 9.6 ลา้นไร่ ซ่ึงให้ผลผลิตประมาณ 2.2 ลา้น
ตนัต่อปี  ส าหรับแนวโนม้การปลูกยางและปริมาณผลผลิตพบวา่เน้ือท่ีปลูกยางทั้งหมด และเน้ือท่ี
ปลูกยางท่ีให้ผลแลว้มีปริมาณเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง คือในปี 2544 มีเน้ือท่ีปลูกยางพาราทั้งส้ิน 
11,589,781 ไร่ คิดเป็นพื้นท่ีใหผ้ล 9,810,433 ไร่หรือประมาณร้อยละ 85 ของพื้นท่ีปลูกทั้งหมด และ
ใหผ้ลผลิตน ้ายางดิบ 2,422,030 ตนั 
 

เน้ือท่ีปลูก เน้ือท่ีกรีด ผลผลิต ผลผลิตต่อไร่ ยางพารา ปี 2539-2544 

ปี 
เนือ้ทีป่ลูก 

(ไร่) 
เนือ้ทีป่ลูกใหม่ 

(ไร่) 
ปลูกใหม่ใน
ทีเ่ดิม (ไร่) 

ปลูกใหม่
ทั้งหมด 

(ไร่) 

เนือ้ทีใ่ห้ผล 
(ไร่) 

ผลผลติ 
(ตัน) 

ผลผลติต่อไร่ 
(กก.) 

2539 11,443,575 10,686 176,745 187,431 9,495,173 2,120,944 223 
2540 11,454,261 39,310 230,312 269,622 9,548,256 2,168,540 227 
2541 11,493,571  32,070 230,333 262,403 9,594,658 2,162,411 225 
2542 11,525,641 32,070 229,605 261,675 9,675,910 2,198,540 227 
2543 11,557,711 32,070 229,838 261,908 9,767,793 2,377,600 243 
2544 11,589,781 32,070 229,909 261,979 9,810,433 2,422,030 247 

หมายเหตุ : ขอ้มูลปี 2542-2544 เป็นขอ้มูลประมาณการ 
(ท่ีมา : ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร  ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร,2544) 

 

ปริมาณการผลติยางพาราของประเทศไทย 
 การผลิตยางพาราของประเทศไทยในช่วงปี 2540-2544 มีปริมาณเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
และประสิทธิภาพการผลิตก็ดีข้ึนตามล าดบัเช่นกนั คือ ในปี 2543 มีผลผลิตยางพารา 2,377,600 ตนั
เพิ่มข้ึนจากปี 2542 ร้อยละ 8.14 คิดเป็นปีท่ีมีการเพิ่มข้ึนของผลผลิตยางพารามากท่ีสุด ส่วนในปี 
2544 มีผลผลิตยางพาราทั้งส้ิน 2,422,030 ตนั เพิ่มข้ึนจากปี 2543 จ านวน  44,430 ตนั คิดเป็นร้อยละ 
1.86  ส่วนในดา้นประสิทธิภาพการผลิตนั้น ปี 2543 ก็เป็นปีท่ีมีการเพิ่มข้ึนของประสิทธิภาพการ
ผลิตมากท่ีสุดเช่นกนัคือ มีผลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึนร้อยละ 7 จากปี 2542  ส่วนในปี 2544 มีผลผลิต
ประมาณ 247 กิโลกรัมต่อไร่ เพิ่มข้ึนจากปี 2543 ประมาณร้อยละ 2 เท่านั้น  

 ส่วนผลผลิตยางธรรมชาติของไทยแยกตามประเภทระหว่างปี 2542-2543 นั้นพบว่า
ไทยผลิตยางแผ่นรมควนัเป็นสัดส่วนมากท่ีสุด คือประมาณร้อยละ 50 ของผลผลิตทั้งหมด 
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รองลงมาคือ ยางแท่ง น ้ ายางขน้ และยางเครพ ซ่ึงคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 32 เปอร์เซ็นต์ 13 
เปอร์เซ็นตแ์ละ 0.2 เปอร์เซ็นต์ตามล าดบั โดยสัดส่วนการผลิตยางแผ่นรมควนัมีแนวโน้มลดลง 
ขณะท่ีมีการผลิตยางแท่งเป็นสัดส่วนเพิ่มสูงข้ึน ทั้งน้ีการผลิตยางทั้งสองประเภทผูผ้ลิตสามารถปรับ
สัดส่วนไดต้ามความตอ้งการวา่จะผลิตประเภทใดเพิ่มข้ึนหรือลดลง รวมถึงความสามารถท่ีจะแปร
รูปยางแผน่รมควนัเป็นยางแท่งอีกดว้ย  

 จากขอ้มูลในแผนผงัการแปรรูปยางของขอ้มูลวิชาการยางพาราปี 2542 พบวา่ น ้ ายางท่ี
ไดจ้ากตน้ยางพารา 100% จะไดน้ ้ ายางสด 92% อีก 8 % ท่ีเหลือเป็นยางกน้ถว้ยและเศษยาง ซ่ึงส่วน
ใหญ่ประมาณ 90% ใชใ้นการผลิตยางแท่งชั้นต ่า ส่วนท่ีเหลือจึงผลิตเป็นยางเครพชั้นต ่า ส่วนน ้ ายาง
สดนั้นจะมีการแปรรูปเป็นยางแห้งถึง 90% โดยส่วนใหญ่ถึง 97% ของยางแห้งเป็นยางแผน่รมควนั 
อีก 2%เป็นยางแท่งชั้นดี ซ่ึงบางส่วนของยางแผน่รมควนัก็ถูกน ามาแปรรูปใหม่เป็นยางแท่งชั้นดี
เช่นกนั (ดงัแผนผงัท่ี 1)ซ่ึงในช่วง 2-3 ปีท่ีผา่นมาสัดส่วนการผลิตยางแท่งเพิ่มสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

การแปรรูปยางข้ันต้นในประเทศไทย  
การผลติน า้ยางข้น 

 การผลิตน ้ ายางขน้ไดจ้ากการน าน ้ ายางสดท่ีรักษาสภาพด้วย สารละลายแอมโมเนีย 
หรือสารละลายโซเดียมซลัไฟท์  แลว้น ามาป่ันแยกดว้ยเคร่ืองป่ันความเร็วสูง เพื่อแยกน ้ าและสาร
อ่ืนๆ ท่ีละลายอยูใ่นน ้าออกไปบางส่วน  จะไดน้ ้ายางแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ  
 1. น ้ายางขน้ 60% (Concentrated latex) รักษาสภาพดว้ย 0.7% สารละลายแอมโมเนีย
ชนิดเขม้ขน้หรือ0.2% สารละลายแอมโมเนียชนิดเจือจาง ร่วมกบัสารช่วยรักษาสภาพน ้ายาง 
 2. หางน ้ ายาง (Skim latex)  น ามาไล่ NH3 แลว้เติม H 2SO4  แลว้ผา่นกระบวนการ
รีดเครพหรือตดัยอ่ย เพื่อผลิตเป็นสกิมเครพ หรือ สกิมบล็อก 

การผลติยางแผ่น  
 การผลิตยางแผน่ท าไดโ้ดยการน าน ้ายางสดมากรองแยกส่ิงสกปรกแลว้ท าใหจ้บัตวัดว้ย
กรดฟอร์มิคหรืออะซิติค  จากนั้นน ามาท านวดและรีดดว้ยจกัรรีดยางจนยางมีแผน่หนาประมาณ 2-3 
มิลลิเมตร  แลว้น าไปผึ่งไวใ้นท่ีร่มจะไดย้างแผน่ดิบ (Unsmoked sheet,USS)   ซ่ึงสามารถน ามาแปร
รูปต่อได ้2 ทางคือ 
 1. ท ายางแผน่ผึ่งแห้ง โดยการอบดว้ยลมร้อน อุณหภูมิ 45-65 องศาเซลเซียส ใชเ้วลา
ประมาณ 3-5 วนั บรรจุหีบห่อ รอการจ าหน่าย 
 2. ท ายางแผน่รมควนั โดยการเขา้โรงรมควนั อุณหภูมิประมาณ 50-60 องศาเซลเซียส  
ใชเ้วลาประมาณ 4-10 วนั  แลว้จดัชั้นดว้ยสายตา  บรรจุหีบห่อรอการจ าหน่าย 
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การผลติยางแท่ง 
 ไทยเร่ิมผลิตยางแท่งเม่ือปี 2511 เพื่อปรับปรุงรูปแบบใหมี้ขนาดเหมาะสมกบัการใชใ้น
ภาคอุตสาหกรรม โดยเฉพาะอยา่งยิ่งตอ้งมีการตรวจสอบคุณภาพทางวิทยาศาสตร์และจ าแนกชั้น
ตามขอ้ก าหนดท าใหสิ้นคา้มีมาตรฐานมากข้ึน  
 วตัถุดิบท่ีใช้ในการผลิตยางแท่งใช้ได้ทั้งน ้ ายางสดท่ีตอ้งท าให้จบัตวัเป็นก้อนก่อน  
และยางแหง้ท่ีจบัตวัแลว้  เช่น ยางแผน่ดิบ  เศษยางกน้ถว้ย โดยมีขั้นตอนการผลิตแตกต่างกนั คือ 
  - การใชน้ ้ ายางสด ท าไดโ้ดยการน าน ้ ายางสดมาเทรวมในถงัรวมยางแลว้ท าให้
ยางจบัตวัแลว้ตดัเป็นกอ้น จึงผา่นเขา้เคร่ืองเครพ จากนั้นยอ่ยยางเป็นเม็ดเล็กๆ แลว้จึงอบยางให้แห้ง
และอดัเป็นแท่งขนาด 33.3 กิโลกรัม 
  - การใชย้างแหง้ท่ีจบัตวัแลว้ ส าหรับยางแผน่ดิบสามารถน ามาตดัแลว้อบแลว้อดั
เป็นแท่งไดเ้ลย ส่วนเศษยางตอ้งมารวมในถงัรวมยางแลว้ตดั ท าความสะอด แลว้บรรจุใส่ถงัรวมอีก
คร้ังก่อนผา่นเขา้เคร่ืองเครพ ยอ่ยยางเป็นช้ินเล็กๆ จึงอบให้แห้งแลว้อดัเป็นแท่งส่ีเหล่ียมขนาด 33.3 
กิโลกรัม 

ผลผลติยางธรรมชาติของประเทศไทยแยกตามประเภทในปี 2542 – 2543  
หน่วย : พนัตนั 

ปี 
ยางแผ่นรมควนั 

RSS 
ยางแท่ง 

STR 
น า้ยางข้น 

Conc.Latex 
ยางเครพ 

Crepe 
อืน่ๆ 

Others 
รวม 

Total 
2542 1,154,050 623,490 300,299 3,376 73,345 2,154,560 
2543 1,123,638 827,409 292,192 9,387 93,861 2,346,487 

      (ท่ีมา : สถาบนัวจิยัยาง    กรมวชิาการเกษตร,2544) 
 

 ต้นทุนการผลติ 
 ส าหรับตน้ทุนการผลิตยางแผน่ของเจา้ของสวนยางในประเทศไทย (ขอ้มูลปี 2541)นั้น
ยงัอยูใ่นระดบัสูง คือ กิโลกรัมละ 23.66 บาท และค่าใชจ่้ายเกือบคร่ึงหน่ึงเป็นค่าแรงงานกรีดยาง  
เก็บน ้ายาง และท าแผน่  ส่วนค่าใชจ่้ายส าหรับการส่งออกส าหรับยางแผน่   ยางแท่ง และน ้ ายางอยูท่ี่
ประมาณ 3.25   1.75 และ 1.20บาทต่อกิโลกรัมตามล าดบั   แต่ถา้ไม่รวมค่าปลูกทดแทน ตน้ทุนการ
ส่งออกส าหรับผูส่้งออกจะอยูท่ี่ 2.35 บาทต่อกิโลกรัม  หรือโดยเฉล่ียประมาณ 2 บาทต่อกิโลกรัม  
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ต้นทุนการผลติยางแผ่นดิบของเจ้าของสวนยางขนาดเลก็ 
รายการ บาท/กโิลกรัม ร้อยละ 

1. ตน้ทุนการบ ารุงรักษาช่วงยางยงัไม่ใหผ้ลผลิต 
- ค่าพนัธ์ุยาง 
- ค่าปุ๋ยบ ารุง 
- ค่าแรงงาน 
- อ่ืนๆ 

2. ตน้ทุนการบ ารุงรักษาช่วงท่ียางใหผ้ลผลิต 
- ค่าปุ๋ยบ ารุง 
- ค่าแรงงาน 
- ค่าสารเคมี 

6.78 
             1.06 
             1.23 
             4.02 
             0.47 
2.37 
            0.78 
            1.04 
             0.55 

25.65 
 
 
 
 
10.02 

3. ตน้ทุนการกรีด  การเกบ็น ้ายาง และการท าแผน่ 
- ค่าอุปกรณ์เคร่ืองมือการเกบ็น ้ายาง 
- ค่าแรงงานกรีด  เกบ็น ้ายางและท าแผน่ 

11.72 
             0.65 
             11.07 

49.54 

4. ค่าอุปกรณ์ท ายางแผน่ 
- ค่าอุปกรณ์เคร่ืองมือท ายางแผน่ 
- ค่าน ้ากรด 

1.57 
             1.27 
              0.30 

6.65 

5. ค่าท่ีดิน 
- ค่าใชท่ี้ดิน 
- ค่าภาษีท่ีดิน 

1.22 
             1.17 
              0.05 

5.17 

      รวมตน้ทุนการผลิตยางแผน่ดิบท่ีสวน 23.66 100 
             (ท่ีมา : ขอ้มูลทางวชิาการยางพารา 2542  สถาบนัวจิยัยาง  กรมวชิาการเกษตร)  
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ค่าใช้จ่ายในการส่งออกยาง ปี 2541 
                หน่วย : บาท/กก. 

รายการ 
ยางแผ่น
รมควนั 

ยางแท่ง 
น า้ยางข้น (60% 

DRC) 
1. ค่ารมควนั/ห่อ 

1.1 ค่ารม 
1.2 ค่าไมฟื้น 
1.3 ค่ารถบรรทุก 
1.4 ค่าสวสัดิการ 
1.5 ค่าเส่ือม/ค่าซ่อม 
1.6 ไฟฟ้า/ประปา/

โทรศพัท ์
1.7 ดอกเบ้ีย 

1.50 
0.55 
0.15 
0.20 
0.15 
0.10 
0.10 
0.25 

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 
- 

2. ค่าปลกูแทน 0.90 0.90 0.45 

3. ค่าใชจ่้ายในการส่งออก 
   3.1 ค่าขนส่ง 
   3.2 ค่าบรรจุตู ้
   3.3 ค่าพีธีศุลกากร 
   3.4 ภาระหนา้ท่า 

0.85 
0.50 
0.10 
0.10 
0.15 

0.85 
0.50 
0.10 
0.10 
0.15 

0.85 
0.50 
0.10 
0.10 
0.15 

 รวม 3.25 1.75 1.20* 
หมายเหตุ : * ยงัไม่รวมค่าภาชนะบรรจุน ้ายาง  DRC คือ Dried Rubber Content 

( ท่ีมา : ขอ้มูลทางวชิาการยางพารา 2542  สถาบนัวจิยัยาง  กรมวชิาการเกษตร ) 
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การบริโภคและการตลาด 
การบริโภคยางพาราภายในประเทศ 

 ไทยใชย้างธรรมชาติท่ีผลิตไดป้ระมาณร้อยละ  10 ในการบริโภคในประเทศ ซ่ึงจาก
ขอ้มูลของสถาบนัวิจยัยางพบวา่การบริโภคยางธรรมชาติในประเทศจ านวน 242,549 ตนัในปี 2543 
เป็นการใชย้างแท่งมากท่ีสุดคิดเป็น 36.37 รองลงมาคือยางแผน่รมควนั 22.69 และน ้ ายางขน้ 33.47 
ส่วนยางประเภทอ่ืนคือยางแผน่ผึ่งแห้งยางเครพ และอ่ืนๆ คิดเป็น 2.77, 0.54 และ4.16 ตามล าดบั 
ซ่ึงยางถูกใชใ้นการผลิตผลิตภณัฑ์ยางของยานพาหนะมากท่ีสุดเป็นร้อยละ 38.67 รองลงมาคือ การ
ผลิตถุงมือยางร้อยละ 14.03 นอกนั้นใชใ้นการผลิตยางรัดของ ยางยืด ยางรถจกัรยานยนต์ รองเทา้ 
ยางหล่อดอก และอ่ืนๆ จ านวนร้อยละ 12.87, 9.17, 5.06, 4.63, 4.35 และ11.22 ตามล าดบั 

ระบบตลาดยางของประเทศไทย 
 พื้นท่ีปลูกยางของประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นสวนยางขนาดเล็ก ซ่ึงกระจดักระจายอยู่
ในภาคใต ้ชาวสวนส่วนมากผลิตเป็นยางแผน่ดิบ มีจ านวนนอ้ยเท่านั้นท่ีนิยมขายน ้ ายางสด จากการ
ท่ีเป็นสวนขนาดเล็กและอยูอ่ย่างกระจดักระจายนั้นจึงก่อให้เกิดพ่อคา้ยางหรือผูรั้บซ้ือยางจ านวน
มากและหลายระดบัในระบบตลาดยางของประเทศไทย   จากตวัเลขในปี 2541 พบวา่มีจ านวน
พอ่คา้ยางรับอนุญาตถูกตอ้งตามกฎหมายจ านวน  2,600 รายและถา้รวมพอ่คา้ท่ีไม่ไดรั้บอนุญาตแลว้
จะมีจ านวนพอ่คา้ยางทั้งส้ินประมาณ 3,000 ราย  ซ่ึงสามารถแบ่งพอ่คา้เหล่าน้ีไดเ้ป็น 4 ระดบั คือ 
 1. ผูรั้บซ้ือในหมู่บา้น/ต าบลซ่ึงมกัจะซ้ือยางจากสวนยางขนาดเล็กในพื้นท่ีใกล้ ๆ 
แลว้รวบรวมส่งร้านรับซ้ือยางท่ีตลาดในอ าเภอหรือจงัหวดัต่อไป 
 2. ร้านรับซ้ือยางในตลาดอ าเภอ ส่วนใหญ่จะน ายางท่ีรับซ้ือไปส่งขายให้แก่ร้านรับ
ซ้ือในระดบัจงัหวดั  แต่ถา้เป็นร้านรับซ้ือในอ าเภอท่ีใกลชุ้มทางให้แหล่งปลูกยางหนาแน่นท่ีซ้ือยาง
ไดม้ากจะน าไปส่งใหแ้ก่โรงงานของผูส่้งออกโดยตรง 
 3. ร้านรับซ้ือในตวัจงัหวดั ส่วนใหญ่จะรับซ้ือยางจากพ่อคา้รับซ้ือยางในระดับ
หมู่บา้น  ต าบลหรืออ าเภอ  ซ่ึงจะน ายางใส่รถบรรทุกขนาดเล็กไปส่งขาย 
 4. โรงรมควนัยาง จะไม่รับซ้ือยางในปริมาณนอ้ย ๆ แต่จะซ้ือยางจากพอ่คา้คนกลางท่ี
มียางอยู่จ  านวนมากและสม ่าเสมอให้น าส่งยางเป็นประจ าโดยรถบรรทุกขนาดกลาง และเจา้ของ
โรงงานซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผูส่้งออกยางดว้ยจะยงัท าหนา้ท่ีเป็นผูใ้ห้สินเช่ือเพื่อใชซ้ื้อยางในระดบัล่าง
ต่อมา 

หลังจากรมควนัและหีบห่อยางเรียบร้อยแล้ว ยางจะถูกน าส่งออกไปยงัผูส้ั่งซ้ือใน
ต่างประเทศส่วนใหญ่ในราคา FOB (F.O.B. : Free On Board หมายถึง ราคา สินคา้ส่งมอบ ณ 
ท่าเรือตน้ทาง รวม ค่าตูค้อนเทนเนอร์ รวมค่าแรงงานในการโหลดสินคา้) ซ่ึงเป็นไปตามความ



66 

 

เคล่ือนไหวของตลาดส าคญั คือตลาดล่วงหนา้ญ่ีปุ่นและสิงคโปร์ พ่อคา้ส่งออกจะหกัค่าใชจ่้ายต่างๆ
ท่ีเกิดจากการรมควนั ค่าปลูกแทนและค่าใช้จ่ายในการส่งออก ท่ีเหลือจึงเป็นราคารับซ้ือจากสวน 
สภาพตลาดยางในประเทศไทยมีการแข่งขนัสูงเน่ืองจากมีจ านวนพ่อค้าแย่งกันซ้ือมาก ส่วน
ชาวสวนเองนอกจากจะได้รับทราบความเคล่ือนไหวของราคายางจากประกาศของรัฐบาลเป็น
ประจ าทุกวนัแลว้ ยงัรู้จกัรวมตวักนัเพื่อสร้างอ านาจต่อรองมากข้ึน 

การลงทุน 
ในดา้นของการแปรรูปยางขั้นตน้และการคา้ยางเพื่อเป็นวตัถุดิบ ในปี 2543 มีจ านวนผูรั้บ

อนุญาตต่าง ๆ ตามพระราชบญัญติัควบคุมยาง พ.ศ. 2542 คือ  
 1. ผูค้า้ยาง รวมทั้งส้ิน 2,514 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดัสงขลา นครศรีธรรมราช 

กรุงเทพฯ สุราษฎร์ธานี ตรังและระยอง 
 2. ผูส่้งออก รวมทั้งส้ิน 318 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดักรุงเทพฯ 
 3. โรงงานท ายางแผน่ผึ่งแห้ง รวมทั้งส้ิน 117 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดั ระยอง  

ยะลา ปัตตานีและจนัทบุรี 
 4. โรงงานยางแผน่รมควนั  รวมทั้งส้ิน 356 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดั สงขลา 

พทัลุง และตรัง 
 5. โรงงานน ้ ายางขน้ รวมทั้งส้ิน 70 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดั สงขลา สตูล ยะลา 

และระยอง 
 6. โรงงานยางแท่ง รวมทั้งส้ิน 48 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดั สงขลา ยะลา ระยอง 

ภูเก็ต สุราษฎร์ธานี และนครศรีธรรมราช 
 7. โรงงานยางเครพ รวมทั้งส้ิน 55 ราย ส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดัระยอง ยะลา และ

นครศรีธรรมราช 
 8. โรงงานยางผสม รวมทั้งส้ิน 8 ราย กระจายอยู่ในจงัหวดักรุงเทพฯ ระยอง ชลบุรี 

ภูเก็ต สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช ยะลาและประจวบคีรีขนัธ์ 
 9. ผูแ้ปลงขยายพนัธ์เพื่อการคา้ รวมทั้งส้ิน 356 ราย ส่วนใหญ่อยู่ในจงัหวดั ระยอง 

ตรังและยะลา  
 10. ผู้วิ เคราะห์ทดสอบยางพารา  รวมทั้ ง ส้ิน 32 ราย  ส่วนใหญ่อยู่ในจังหวัด

นครศรีธรรมราช สงขลา ระยองและสุราษฎร์ธานี 
ส่วนในดา้นการแปรรูปยางเป็นผลิตภณัฑ ์นั้นในปี 2543 มีจ านวนโรงงานท่ีจดทะเบียนเพื่อ

เป็นผูใ้ชย้างแยกตามประเภทของผลิตภณัฑ์ คือ มีโรงงานยางรถยนตจ์ านวน 12 โรงงาน  ถุงมือยาง 
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17 โรงงาน   ยางรัดของ 13 โรงงาน   ยางยดื 6 โรงงาน  ยางรถจกัรยานยนตแ์ละจกัรยาน 11 โรงงาน  
รองเทา้ยาง  65 โรงงาน  พื้นรองเทา้ 21 โรงงาน  และถุงยางอนามยัจ านวน 2 โรงงาน   

ในส่วนของการลงทุนระหวา่งประเทศนั้น จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการท่ีคา้ยางหลาย
รายในภาคใตพ้บว่า ผูป้ระกอบการเหล่านั้นเช่ือวา่ต่างประเทศจะไม่ลงทุนในการท าผลิตภณัฑ์ยาง
ในประเทศไทย อาทิเช่น ผลิตภณัฑ์ dipping product เพราะคนไทยมีความช านาญมากกว่า
ต่างประเทศ พร้อมทั้งสินคา้น้ีมีความตอ้งการจากต่างประเทศสูงอยู่แลว้จึงไม่มีความจ าเป็นท่ีตอ้ง
อาศยัการร่วมทุนจากต่างประเทศเพื่อหาตลาด ส่วนตลาดยางล้อนั้นเน่ืองจากยางธรรมชาติเป็น
องคป์ระกอบน้อยกว่าร้อยละ 10 ในการผลิตยางลอ้โดยเฉล่ีย ส่วนท่ีเหลือเป็นวตัถุดิบอ่ืน ๆ ท่ีตอ้ง
พึ่งพาการน าเขา้และมีก าแพงภาษีในอตัราสูง การลงทุนผลิตยางล้อในไทยจึงมีขอ้จ ากดัจากการ
น าเขา้วตัถุดิบอ่ืน ๆ ดงักล่าว นอกจากนั้น ผูป้ระกอบการจากต่างประเทศมีความเขา้ใจวฒันธรรม
การท าสวนยางนอ้ยกวา่ไทยท าให้ยงัไม่อยากเขา้มาลงทุนในธุรกิจสวนยาง มีเพียงแต่มาเลเซียท่ีเขา้
มารับซ้ือยางเพื่อไปแปรรูปเท่านั้น 

นโยบายยางพาราไทย   
ยุทธศาสตร์ยางพาราไทยท่ีภาครัฐได้ก าหนดข้ึน เพื่อแก้ไขปัญหายางพาราให้มี

ประสิทธิภาพนั้น แบ่งออกเป็น 9 ประการ ดงัต่อไปน้ี 
 1. ปฏิรูประบบและการจดัการสถาบนัยางพาราใหม่ทั้งหมด 
 2. ยกระดบัคุณภาพชีวิตของเกษตรกรชาวสวนยาง และท าให้เกษตรกรชาวสวนยาง

ไดป้ระโยชน์จากสวนยางอยา่งเตม็ท่ี ทั้งมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม 
 3. ท าใหเ้กิดผลิตภณัฑย์างท่ีไดม้าตรฐานสากลอยา่งหลากหลายจากทุกระดบัสังคม 
 4. ปฏิรูประบบวจิยัและพฒันายาง 
 5. ปฏิรูประบบตลาดยางทุกดา้น 
 6. สร้างฐานขอ้มูลยางพาราใหค้รบถว้น ถูกตอ้ง และเช่ือถือได ้
 7. สร้างเมืองยาง เพื่อใหเ้ป็นศูนยก์ลางของผลิตภณัฑย์างพารา 
 8. ส่งเสริมและสนบัสนุนให้เกษตรกรชาวสวนยางและวิสาหกิจชุมชนมีส่วนร่วมใน

ทุกดา้น 
 9. ส่งเสริมและสนบัสนุนใหภ้าคธุรกิจมีส่วนร่วมในทุกดา้น 
และตามท่ีประเทศไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ไดต้กลงความร่วมมือในการพฒันาธุรกิจ

ยางใน 3 ประเทศนั้น ก็มีเป้าหมายเพื่อยกระดบัราคายางให้สูงข้ึน ทั้ง 3 ประเทศจึงไดจ้ดัตั้งองคก์ร
ความร่วมมือดา้นยางระหวา่ง 3 ประเทศ (International Rubber Organization ITRO) เพื่อก าหนด
มาตรการ และด าเนินงานร่วมกนัใหบ้รรลุวตัถุประสงคด์งักล่าว 
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ในส่วนของภาคเอกชนดา้นยางพารา ไดร้วมตวักนัจดัตั้งพนัธมิตรทางการคา้ของผูส่้งออก
ยาง 3 ประเทศ (Tripatite Rubber Business Alliance TRBA) คือ ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ซ่ึง
ประกอบดว้ยสมาคมยางพาราไทย ตลาดแลกเปล่ียนยางมาเลเซีย สหพนัธ์สมาคมยางมาเลเซีย และ
สมาคมยางอินโดนีเซีย พนัธมิตรดงักล่าวมีวตัถุประสงคคื์อ   

1. เพื่อสนบัสนุนและร่วมมือกบัภาครัฐในการพฒันาธุรกิจยางใน 3 ประเทศ 
2. เพื่อจดัตั้ งองค์กรท่ีไม่เป็นทางการ เพื่อแลกเปล่ียนข้อมูล ความคิดเห็นอย่างอิสระ 

ตรงไปตรงมา ในการร่วมมือเพื่อบรรลุวตัถุประสงคข์อง 3 ประเทศ 
3. เพื่อกระตุน้สมาชิกในการด าเนินงานร่วมกนั ในการพฒันาตลาดยางและการส่งออก

ยางเพื่อผลประโยชน์ร่วมกนั อนัจะเป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลิตยางในภาพรวม 
4. เพื่อให้ค  าแนะน าและหารือเก่ียวกบัวิธีปฏิบติัทางการคา้ท้ีสามารถใชไ้ดอ้ย่างยุติธรรม 

และไดม้าตรฐานตามระบบการคา้ยางทัว่ไปท่ีผูใ้ชย้อมรับ เพื่อประโยชน์ร่วมกนัของสมาชิก รวมทั้ง
การร่วมหารือในการแกปั้ญหา ซ่ึงอาจเกิดข้ึนจากการท าธุรกิจยาง (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2550) 
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วเิคราะห์ SWOT ของอุตสาหกรรมยางพาราจีน 
โอกาส ภาวะคุกคาม 

1.จีนมีการลดภาษีศุลกากรลงและยกเลิกการก าหนดโควตา้ 
ตน้ทุนการน าเขา้ยางพาราท่ีน ามาใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิต
สินคา้ต่างๆ จะถูกลง ท าให้จีนมีศกัยภาพสูงข้ึนในสินค้า
ผลิตภณัฑย์างแปรรูป 

1. จีนมีการปลูกยางพาราอยู่ก่อนแลว้ ซ่ึงการลด
ภาษีและยกเลิกโควต้า จะท าให้จีนมีคู่แข่งท่ีมี
ตน้ทุนต ่ากวา่เขา้ไปแข่งขนักบัเกษตรกรจีนมากข้ึน 

2. เน่ืองจากจีนเป็นประเทศท่ีมีความตอ้งการยางพารามาก
เป็นอนัดบัหน่ึงของโลก เม่ือมีการลดภาษีและยกเลิกโควตา้
ยางพาราจะท าให้การน า เข้ายางพาราของจีนสูง ข้ึน 
หมายความวา่จีนจะเป็นผูใ้ชร้ายใหญ่ท่ีอาจมีบทบาทในการ
ก าหนดทิศทางการคา้ยางมากข้ึน 

 

วเิคราะห์ SWOT ของอุตสาหกรรมยางพาราไทย 
โอกาส ภาวะคุกคาม 

1. เน่ืองจากยางพาราเป็นสินคา้ท่ีไทยมีศกัยภาพสูงอยู่แลว้ 
การลดภาษีและ โดยเฉพาะการยกเลิกการก าหนดโควต้า
ของจีนจะท าใหก้ารคา้ยางพาราไทยกจ็ะขยายตวัมากข้ึน 

 

2. กระบวนการน าเขา้ของจีนจะถูกปรับให้มีความโปร่งใส
มากข้ึน และเอกชนจีนก็สามารถน าเขา้เองได ้ดงันั้น การ
ติดต่อซ้ือขายจะเป็นไปดว้ยความราบร่ืนมากข้ึน 

 

 (ท่ีมา:ธนาคารแห่งประเทศไทย,2550) 
  
 อุตสาหกรรมยางพาราภายหลงัการจัดตั้งเขตการค้าเสรีอาเซียน-จีน 
 ภายหลงัการจดัตั้งเขตการคา้เสรีอาเซียนจีนนั้น หมายถึง จีนจะท าการเก็บภาษีศุลกากร
จากไทยและกลุ่มประเทศในอาเซียนในอตัราร้อยละศูนย์ ในขณะท่ีไทยและกลุ่มประเทศใน
อาเซียนก็จะท าการเก็บภาษีศุลกากรกบัจีนในอตัราร้อยละศูนยเ์ช่นเดียวกนั นอกจากน้ี มาตรการ
ต่างๆ ท่ีมิใช่ภาษีศุลกากรก็จะหมดไปจนกระทัง่มีการคา้แบบเสรีอยา่งสมบูรณ์ภายในกลุ่มประเทศ
อาเซียนและจีน 
 การตั้งเขตการคา้เสรีอาเซียน – จีนในส่วนของอุตสาหกรรมยางธรรมชาตินั้น การลด
ภาษีน าเขา้และการยกเลิกโควตา้จะก่อให้เกิดผลดีต่อประเทศในดา้นราคาขายยางพาราในจีนท่ีถูก
ลง เน่ืองจากการลดภาษีน าเขา้ โดยมีการคาดการณ์ของสมาคมยางพาราไทยวา่ในปี 2550 จีนจะมี
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การใชย้าง 1.40 ลา้นตนั และเพิ่มเป็น 1.65 ลา้นตนัในปี 2555 ในขณะท่ีการผลิตยางธรรมชาติของ
จีนค่อนขา้งคงท่ี ประมาณ 470,000 ตนั จึงน่าจะเป็นโอกาสทางการคา้ท่ีดีมากของไทย 
 เม่ือพิจารณาโดยรวมกลบัพบวา่ผลกระทบของการจดัตั้งเขตการคา้เสรีอาเซียน-จีนท า
ให้ผลกระทบโดยรวมต่อไทยโดยภาพรวมซบัซ้อนมากข้ึน เน่ืองจากไทยมีการน าเขา้ผลิตภณัฑ์ท่ี
ผลิตจากยางมากกวา่ท่ีจีนน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทย การเปิดเสรีจึงเป็นการสนบัสนุนสินคา้ท่ีท า
จากยางของจีนไปในตวัดว้ย 

ข้อเสนอแนะต่อการพฒันาอุตสาหกรรมยางพารา 
 ขอ้เสนอแนะต่อภาคอุตสาหกรรม 
 1. สร้างระบบฐานขอ้มูลดา้นผลผลิตใหม่ท่ีน่าเช่ือถือ โดยมีรายละเอียดของการผลิต
ทั้งปริมาณและคุณภาพ เพื่อความพร้อมในการบริหารอุปทานยาง 
 2. สนบัสนุนการพฒันาคุณภาพยางพาราของไทย รวมทั้งกระบวนการจดัชั้นแผน่ยาง 
และการรักษาคุณภาพของยางแท่งของไทยให้ไดคุ้ณภาพและมาตรฐานท่ีมีความสม ่าเสมอ ภายใต้
ตน้ทุนท่ีต ่าอยูไ่ด ้
 3. ให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ท่ีใช้ยางพาราเป็นวตัถุดิบมากข้ึน 
หรือมีการปรับโครงสร้างภาษีท่ีเอ้ือ  านวยต่อการลงทุนในอุตสาหกรรมเหล่าน้ีมากข้ึน เน่ืองจากใน
ปัจจุบนัประเทศไทยมีการน าเขา้สินคา้เหล่าน้ีเป็นจ านวนมาก ทั้งท่ีไทยเป็นผูผ้ลิตยางพาราเอง จึง
กลายเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัต่างประเทศ 
 4. พฒันาท่าเรือน ้ าลึกให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน เน่ืองจากในปัจจุบันไทยมีการ
ส่งออกยางพาราโดยทางเรือ ซ่ึงแมว้่าไทยจะมีแหลมฉบงัเป็นท่าเรือท่ีสามารถส่งไปจีนไดโ้ดยตรง 
แต่การขนส่งยางทางภาคใตข้องไทยนิยมส่งผา่นท่าปีนงัของมาเลเซีย เน่ืองจากอยูใ่กลม้ากกวา่ และ
มีค่าขนส่งท่ีถูกกวา่ ในขณะท่ีท่าเรือท่ีใกลท่ี้สุดคือท่าเรือสงขลา แต่เป็นท่าเรือน ้ าต้ืน ท าให้เรือใหญ่
ไม่สามารถเขา้ได ้จึงจ าเป็นตอ้งไปขนถ่ายต่ออีกทีหน่ึง ท าใหต้น้ทุนสูงข้ึน 
 5. ส่งเสริมใหเ้กิดความร่วมมือระหวา่งภาคเอกชนภายในประเทศ เพื่อลดสภาวะของ
การแข่งขนักนัตดัราคายางพารา โดยมีภาครัฐเป็นหน่วยงานกลางในการประสานความร่วมมือ 
รวมทั้งมีการพฒันาระบบการซ้ือขายยางใหมี้การปฏิบติัตามสัญญาทางการคา้อยา่งถูกตอ้งมากข้ึน 

ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐในการเจรจาการค้า 
1. ส่งเสริมใหเ้กิดความร่วมมือในกลุ่มประเทศอาเซียน ซ่ึงเป็นผูผ้ลิตยางรายใหญ่ของ

โลกใหมี้วตัถุประสงคใ์นการคา้ร่วมกนั และโดยเฉพาะร่วมกนับริการอุปทานของยางพาราท่ีมีไทย
ในฐานะผูผ้ลิตยางพารารายใหญ่เป็นผูน้ าของกลุ่มอเซียน 
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2. เร่งเจรจาเปิดเสรีทางการคา้กบัจีน โดยเฉพาะการยกเลิกภาษีระบบโควตา้ให้เร็ว
กวา่ปี 2547 ท่ีจีนมีพนัธะไวก้บั WTO เพราะจีนมีการน าเขา้ยางมากกวา่โควตาท่ีก าหนดไวอ้ยูแ่ลว้ 

3. สนบัสนุนการร่วมทุนระหว่างไทยและจีน เพราะจีนมีบุคลากรท่ีค่อนขา้งมีความ
พร้อมมากกว่าไทย เช่น การมีวิศวกรดา้นยางโดยเฉพาะ ซ่ึงการร่วมทุนน่าจะท าให้จีนมีการยา้ย
โรงงานมายงัไทยมากข้ึน และหากมีนโยบายรัฐให้การสนบัสนุนก็น่าจะท าให้ไทยสามารถพฒันา
ทรัพยากรมนุษยท์างดา้นน้ีไดเ้อง (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2550) 
 

ข้อมูลจังหวดัสงขลา 
 

 " สงขลา.. " ตั้งอยูฝ่ั่งตะวนัออกของประเทศไทยมาแต่สมยัโบราณ มีชุมชนโบราณ
และเมืองเก่าแก่ มีโบราณสถาน โบราณวตัถุ ขนบธรรมเนียมประเพณี และการละเล่นพื้นเมือง ศิลป
พื้นบา้นเป็นมรดกทางวฒันธรรม สงขลาเพิ่งปรากฏเป็นคร้ังแรกในบนัทึกของพ่อคา้และนกัเดินเรือ
ชาวอาหรับ-เปอร์เซีย ระหวา่ง ปี พ.ศ.1993-2093 ในนามของเมืองซิงกร์ู หรือซิงกอร่า แต่ในหนงัสือ
ประวติัศาสตร์ธรรมชาติและการเมืองแห่งราชอาณาจกัรสยาม ของนายกิโลลาส แซร์แวส เรียกช่ือ
เมืองสงขลา วา่ "เมืองสิงขร" จึงมีการสันนิษฐานวา่ ค าวา่ สงขลา เพี้ยนมาจากช่ือ "สิงหลา" (อ่าน 
สิง-หะ-ลา) หรือสิงขร เหตุผลท่ีสงขลามีช่ือวา่ สิงหลา แปลวา่เมืองสิงห์ โดยไดช่ื้อน้ีมาจากพ่อคา้
ชาวเปอร์เซีย อินเดีย แล่นเรือมาคา้ขาย ไดเ้ห็นเกาะหนู เกาะแมว เม่ือมองแต่ไกล จะเห็นเป็นรูปสิงห์
สองตวัหมอบเฝ้าปากทางเขา้เมืองสงขลา ชาวอินเดียจึงเรียกเมืองน้ีวา่ สิงหลา ส่วนไทยเรียกวา่ เมือง
สทิง เม่ือมลายเูขา้มาติดต่อคา้ขายกบัเมืองสทิง ก็เรียกวา่ เมืองสิงหลา แต่ออกเสียงเพี้ยนเป็นส าเนียง
ฝร่ังคือ เป็นซิงกอร่า (Singora) ไทยเรียกตามเสียงมลายูและฝร่ังเสียงเพี้ยนเป็นสงขลา อีกเหตุผล
หน่ึงอา้งวา่ สงขลาเพี้ยนมาจาก "สิงขร" แปลวา่ ภูเขา โดยอา้งวา่เมืองสงขลาตั้งอยูบ่ริเวณเชิงเขาแดง 
ต่อมาไดมี้การพระราชทานนามเจา้เมืองสงขลาวา่ "วเิชียรคีรี" ซ่ึงมีความหมายสอดคลอ้งกบัลกัษณะ
ภูมิประเทศ พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยูห่วั ไดมี้พระบรมราชวินิจฉยัไวว้า่ "สงขลา" เดิม
ช่ือสิงหนคร (อ่านวา่ สิง-หะ-นะ-คะ-ระ) เสียงสระอะอยู่ทา้ย มลายูไม่ชอบ จึงเปล่ียนเป็นอา และ
ชาวมลายพููดล้ินรัวเร็ว ตดัหะ และ นะ ออก คงเหลือ สิง-คะ-รา แต่ออกเสียงเป็น ซิงคะรา หรือ สิง
โครา จนมีการเรียกเป็น ซิงกอรา สงขลา เป็นเมืองประวติัศาสตร์  มีเร่ืองราวสืบต่อกนัตั้งแต่
สมัยก่อนประวติัศาสตร์ มีการค้นพบหลักฐาน ได้แก่ ขวานหิน ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือสมยัก่อน
ประวติัศาสตร์ ท่ีอ าเภอสทิงพระ ประวติั ความเป็นมา และวฒันธรรมสมยัท่ีเมืองสทิงพระเจริญ เค 
บูรลเ์บท ไดใ้หท้ศันะวา่ สทิงพระ คือศูนยก์ลางของอาณาจกัรเซ้ียะโทห้รือเซ็กโท เป็นแหล่งหน่ึงใน
เอเซียตะวนัออกเฉียงใต ้ท่ีไดรั้บวฒันธรรมอินเดียโดยตรงในสมยัอาณาจกัรศรีวิชยั เป็นเวลาไม่นอ้ย
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กวา่ 7 ศตวรรษ เพราะมีร่อยรอยทางสถาปัตยกรรม ประติมากรรม ท่ีแสดงให้เห็นวา่เมืองสทิงพระ
เป็นศูนยก์ลางการปกครองดินแดน รอบ ๆ ทะเลสาบสงขลาในสมยันั้น ในพุทธศตวรรษท่ี 19 ช่ือ
เมืองสทิงพระเร่ิมเลือนหายไป และเกิดชุมชนแห่งใหม่ใกลเ้คียงข้ึนแทน เรียกว่า "เมืองพทัลุงท่ี
พะโคะ" ไดเ้จริญรุ่งเรืองเป็นศูนยก์ลางทางพุทธศาสนาลทัธิลงักาวงศ์ ต่อมาระหวา่งพุทธศตวรรษท่ี 
20-22 พวกโจรสลดัมลายไูดเ้ขา้คุกคามบ่อย ๆ ท าให้เมืองพทัลุงท่ีพะโค๊ะค่อย ๆ เส่ือม หลงัจากนั้น
เกิดชุมชนขนาดใหญ่ข้ึน 2 แห่ง บริเวณรอบทะเลสาบสงขลา คือ บริเวณเขาแดงปากทะเลสาบ
สงขลา และไดก้ลายเป็นเมืองสงขลาริมเขาแดง และอีกแห่งท่ีบางแกว้ อ าเภอเขาชยัสน จงัหวดั
พทัลุง และกลายเป็นเมืองพทัลุง ระหวา่งปี พ.ศ.2162-2223 เมืองสงขลาริมเขาแดงมีความเจริญดา้น
การคา้ขายกบัต่างประเทศ โดยมีเจา้เมืองเช้ือสายมลายอูพยพมาจากอินโดนีเซีย พวกมลายเูหล่าน้ีได้
หลบหนีการค้าแบบผูกขาด ของพวกดัทช์มาเป็นการค้าแบบเสรีท่ีสงขลา  โดยมีองักฤษ์เป็น
ผูส้นับสนุนอยู่เบ้ืองหลงั ในระยะแรกระหว่าง ปี พงศ.2162-2185 เจ้าเมืองสงขลาเป็นมุสลิม 
หลงัจากนั้นในช่วงปี พ.ศ.2185-2223 เจา้เมืองสงขลาเป็นกบฎไม่ยอมข้ึนต่อกรุงศรีอยุธยา ในท่ีสุด
จึงถูกสมด็จพระนารายณ์มหาราชปราบปรามจนราบคาบ และถูกปล่อยให้ทรุดโทรม และตกเป็น
เมืองข้ึนของเมืองพทัลุง จนถึงช่วงปี พ.ศ.2242-2319 เมืองสงขลาไปตั้งข้ึนใหม่ท่ีบริเวณบา้นแหลม
สน เรียกวา่ เมืองสงขลาฝ่ังแหลมสน ตั้งอยูต่รงขา้มกบัท่ีตั้งตวัเมืองสงขลาปัจจุบนั เมืองสงขลาได้
พฒันาเป็นหวัเมืองขนาดใหญ่ ในสมยักรุงธนบุรี และสมยักรุงรัตนโกสินทร์ตอนตน้ เม่ือ พ.ศ.2310 
ประเทศสยามเสียกรุงศรีอยธุยาแก่พม่า ไดเ้กิดก๊กต่าง ๆ ข้ึน เจา้พระยานคร ซ่ึงตั้งตวัเป็นใหญ่ ไดต้ั้ง 
นายวิเถีย ญาติมาเป็นเจา้เมือง เม่ือพระเจา้กรุงธนบุรีปราบก๊กเจา้นครไดแ้ต่งตั้งให้ จีนเหยี่ยง แซ่เฮ่า 
ซ่ึงเป็นนายอากรรังนก เป็นเจา้เมืองในปี 2318 ไดรั้บพระราชทินนามเป็น "หลวงสุวรรณคีรีสมบติั" 
(ตน้ตระกูล ณ สงขลา) เช้ือสายของตระกูลน้ีไดป้กครองเมืองสงขลาติดต่อกนัมาไม่ขาดสายถึง 8 
คน (พ.ศ.2318-2444) จนกระทัง่ ปี พ.ศ.2379 สมยัสมเด็จพระรามาธิบดีท่ี 3 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ 
(สมเด็จพระนัง่เกลา้เจา้อยูห่วั) โปรดเกลา้ให้พระยาวิเชียรคีรี (เถ้ียนเส้ง) ก่อสร้างป้อมก าแพงเมือง 
ระหวา่งท่ีก่อสร้าง ตวนกู อาหมดัสะอดั ชกัชวนหวัเมืองไทรบุรี ปัตตานี และหวัเมืองทั้ง 7 ยกมาตี
สงขลา เม่ือปราบปรามขบถเรียบร้อยแลว้ จึงไดส้ร้างป้อม และก าแพงเมืองสงขลาจนเสร็จ และได้
จดัใหมี้การฝังหลกัเมืองและไดย้า้ยเมืองสงขลามายงัฝ่ังตะวนัออกของแหลมสน "ต าบลบ่อยาง" คือ 
ในเขตเทศบาลนครสงขลา ปัจจุบนั คร้ันถึงในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยูห่วั ได้
มีการปฏิรูปการปกครอง ไดท้รงจดัตั้งมณฑลเทศาภิบาลข้ึน และได้ส่งพระวิจิตรวรสาสน์ (ป้ัน 
สุขมุ) ลงมาเป็นขา้หลวงพิเศษตรวจราชการเมืองสงขลา ในปี พ.ศ.2438 เป็นแห่งแรก และในปี พ.ศ.
2439 จึงไดจ้ดัตั้งมณฑลนครศรีธรรมราช (พ.ศ.2439-2458) และเป็นท่ีตั้งศาลาวา่การภาคใต ้(พ.ศ.
2458-2468) นอกจากน้ีเมืองสงขลาเคยเป็นท่ีประทบัของสมเด็จพระบรมวงศเ์ธอกรมหลวงลพบุรีรา
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เมศวร์ เม่ือคร้ังด ารงต าแหน่ง สมุหเทศาภิบาลและอุปราชภาคใต ้ จนส้ินสมยัพระบาทสมเด็จพระ
มงกุฏเกลา้เจา้อยูห่วั คร้ันถึงปี พ.ศ.2475 ไดมี้การยุบมณฑลและภาค เปล่ียนเป็นจงัหวดั สงขลาจึง
เป็นจงัหวดัหน่ึงในภาคใตจ้นถึงปัจจุบนั 
 
ทีต่ั้งอาณาเขต 

จงัหวดัสงขลาตั้งอยูฝ่ั่งตะวนัออกของภาคใตต้อนล่าง ระหวา่งละติจูดท่ี 6 17 – 7 56 เหนือ 
ลองติจูด 100 01 – 101 06 ตะวนัออก สูงจากระดบัน ้ าทะเลโดยเฉล่ีย 4 เมตร อยูห่่างจากกรุงเทพ ฯ 
ตามเส้นทางรถไฟ 947 กิโลเมตร และทางหลวงแผน่ดิน 950 กิโลเมตร มีอาณาเขตติดต่อกบัจงัหวดั 
ใกลเ้คียง ดงัน้ี ทิศเหนือ ติดต่อกบัจงัหวดันครศรีธรรมราชและจงัหวดัพทัลุง ทิศตะวนัออก ติดต่อ
กบัอ่าวไทย ทิศใต ้ติดต่อกบัจงัหวดัยะลา จงัหวดัปัตตานี รัฐเคดาห์ และรัฐเปอร์ลิศ ทิศตะวนัตก 
ติดต่อกบัจงัหวดัพทัลุง และจงัหวดัสตูล 
 
ขนาดพืน้ที ่

จงัหวดัสงขลามีพื้นท่ี 7,765.323 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 4,853,249 ไร่ มีขนาดใหญ่
เป็นอนัดบัท่ี 27 ของประเทศ และใหญ่เป็นอนัดบัท่ี 3 ของภาคใต ้รองจากจงัหวดัสุราษฏร์ธานี และ
จงัหวดันครศรีธรรมราช ลกัษณะภูมิประเทศ จงัหวดัสงขลาทางตอนเหนือเป็นคาบสมุทรแคบและ
ยาวยืน่ลงมาทางใตเ้รียกวา่ คาบสมุทรสทิงพระ กบัส่วนท่ีเป็นแผน่ดินรูปส่ีเหล่ียมผืนผา้ทางตอนใต ้
แผน่ดินทั้งสองส่วนเช่ือมต่อกนัโดยสะพานติณสูลานนท ์พื้นท่ีทางทิศเหนือส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่ม 
ทิศตะวนัออกเป็นท่ีราบริมทะเล ทิศใตแ้ละทิศตะวนัตกเป็นภูเขาและเป็นท่ีราบสูง  ซ่ึงเป็น
แหล่งก าเนิดตน้น ้ าล าธารท่ีส าคญั ลกัษณะภูมิอากาศ จงัหวดัสงขลาตั้งอยู่ในเขตอิทธิพลของลม
มรสุมเมืองร้อน มีมรสุมพดัผา่นประจ าทุกปี คือ มรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ เร่ิมตั้งแต่เดือนตุลาคม 
– ถึงกลางเดือนมกราคม และมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้เร่ิมตั้งแต่กลางเดือนพฤษภาคม ถึงกลางเดือน
ตุลาคม จากอิทธิพลของลมมรสุมดงักล่าวส่งผลใหมี้ฤดูกาลเพียง 2 ฤดู คือ 
 
สภาพภูมิอากาศ 

ฤดูร้อน เร่ิมตั้งแต่เดือนกุมภาพนัธ์ ถึงเดือนกรกฏาคม ซ่ึงจะเป็นช่วงท่ีวา่งของลมมรสุมจะ
เร่ิมตั้งแต่หลงัจากหมดมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือแลว้ อากาศจะเร่ิมร้อนและอากาศจะมีอุณหภูมิ
สูงสุดในเดือนเมษายน แต่อากาศจะไม่ร้อนมากนกัเน่ืองจากตั้งอยูใ่กลท้ะเล ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่เดือน
สิงหาคม ถึงเดือนมกราคม จงัหวดัสงขลา จะมีฝนตกทั้งในช่วงลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือและ
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ลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้แต่ในช่วงลมมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือ จะมีฝนตกชุกมากกวา่ เน่ืองจาก
พดัผา่นอ่าวไทย ส่วนลมมรสุมตะวนัตกเฉียงใต ้จะถูกเทือกเขาบรรทดัปิดกั้นท าใหฝ้นตกนอ้ยลง 
การเมืองการปกครอง 

จงัหวดัสงขลามีเทศบาลนคร 2 แห่ง คือ เทศบาลนครสงขลาและเทศบาลนครหาดใหญ่ มี
เทศบาลเมือง 7 แห่ง คือ เทศบาลเมืองบา้นพรุ เทศบาลเมืองคลองแห เทศบาลเมืองควนลงั เทศบาล
เมืองคอหงส์ อยู่ในอ าเภอหาดใหญ่ และในอ าเภออ่ืน ๆ คือ เทศบาลเมืองสิงหนคร เทศบาลเมือง
สะเดา เทศบาลเมืองปาดงัเบซาร์  

การปกครองแบ่งออกเป็น 16 อ าเภอ 127 ต าบล 987 หมู่บา้น  อ าเภอเมืองสงขลา อ าเภอ
สทิงพระ อ าเภอจะนะ อ าเภอนาทวี อ าเภอเทพา อ าเภอสะบา้ยอ้ย อ าเภอระโนด  อ าเภอกระแสสินธ์ุ  
อ าเภอรัตภูมิ อ าเภอสะเดา อ าเภอหาดใหญ่ อ าเภอนาหม่อม อ าเภอควนเนียง อ าเภอบางกล ่า อ าเภอ
สิงหนคร และอ าเภอคลองหอยโข่ง  (กรมการปกครอง, 2552) 

 

 

ภาพที ่1   แผนท่ีจงัหวดัสงขลา 
 
 
สัญลกัษณ์ประจ าจังหวดั 

ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ตน้สะเดาเทียม ค าขวญัประจ าจงัหวดั นกน ้ าเพลินตา สมิหลา
เพลินใจ เมืองใหญ่สองทะเล เสน่ห์สะพานป๋า ศูนยก์ารคา้แดนใต ้(กรมการปกครอง , 2551) 



75 

 

 
 

 
 

 
ภาพที ่2  ตน้สะเดาเทียม ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัสงขลา 

 
ข้อมูลจังหวดัสตูล 
 
 ในยุครัตนโกสินทร์ตอนตน้ สตูลเป็นเพียงต าบลหน่ึงในเขตเมืองไทรบุรี ประวติัความ
เป็นมาของเมืองสตูลจึงเก่ียวขอ้งกบัไทรบุรี ดงัปรากฏในพระราชพงศาวดารกรุงรัตนโกสินทร์รัช
สมยัพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลา้นภาลยัวา่ "ตามเน้ือความท่ีปรากฏดงักล่าวมาแลว้ ท าให้เห็น
วา่ในเวลานั้น พวกเมืองไทรเห็นจะแยกกนัเป็นสองพวกคือ พวกเจา้พระยาไทรปะแงรันพวกหน่ึง 
และพระยาอภยันุราชคงจะนบน้อมฝากตวักบัเมืองนครศรีธรรมราช โดยเฉพาะเม่ือพระยาอภยันุ
ราชไดม้าเป็นผูว้า่ราชการเมืองสตูล ซ่ึงเขตแดนติดต่อกบันครศรีธรรมราชมากกวา่เมืองไทร แต่พระ
ยาอภยันุราชวา่ราชการเมืองสตูลไดส้องปีก็ถึงแก่อนิจกรรม ผูใ้ดจะไดว้า่ราชการเมืองสตูลต่อมาใน
ชั้นนั้นหาพบจดหมายเหตุไม่ แต่พิเคราะห์ความตามเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนภายหลงั เขา้ใจว่าเช้ือพระ
วงศข์องพระอภยันุราช (ปัศนู) คงจะไดว้า่ราชการเมืองสตูล และฟังบงัคบับญัชาสนิทสนมกบัเมือง
นครศรีธรรมราชอยา่งคร้ังพระยาอภยันุราชหรือยิง่กวา่นั้น" 

เร่ืองเก่ียวกบัเมืองสตูลนั้นยงัปรากฏในหนงัสือพงศาวดารเมืองสงขลา แต่ขอ้ความท่ีปรากฏ
บางตอนเก่ียวกบัช่ือผูว้่าราชการเมืองสตูล ไม่ตรงกบัในพระราชพงศาวดารกรุงรัตนโกสินทร์รัช
สมยัพระบาทสมเด็จพระนัง่เกลา้เจา้อยูห่วั ประวติัเก่ียวกบัเมืองสตูลในการจดัรูปแบบการปกครอง
เมืองตามระบอบมณฑลเทศาภิบาลกล่าวไวว้่า ในปี พ.ศ. 2440 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจา้อยูห่วัทรงพระกรุณาโปรดเกลา้ฯ ใหพ้ระยาไทรบุรีรามภกัดี เจา้พระยาไทรบุรี (อบัดุลฮามิต) เป็น
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ขา้ราชการเทศาภิบาลมณฑลไทรบุรี โดยเมืองสตูลไดแ้ยกออกจากไทรบุรีอยา่งเด็ดขาดตามหนงัสือ
สัญญาไทยกบัองักฤษ เร่ืองการปักปันดินแดนนะหว่างไทยกบัสหพนัธรัฐมลายู ซ่ึงลงนามกนัท่ี
กรุงเทพมหานคร เม่ือวนัท่ี 10 มีนาคม ร.ศ. 127 (พ.ศ. 2452) จากหนงัสือสัญญาน้ียงัส่งผลให้เมือง
ไทรบุรีและเมืองปะลิสตกเป็นขององักฤษ ส่วนเมืองสตูลยงัคงเป็นของไทยมาจนถึงปัจจุบนั 

เม่ือปักปันดินแดนเสร็จแลว้ ไดมี้พระราชโองการโปรดเกลา้ฯ ให้เมืองสตูลเป็นเมืองจตัวา
รวมอยูใ่นมณฑลภูเก็ต เม่ือวนัท่ี 6 สิงหาคม ร.ศ. 128 (พ.ศ. 2453) 

ในปี พ.ศ. 2475 ประเทศไทยไดเ้ปล่ียนแปลงการปกครองเป็นระบอบประชาธิปไตย เมือง
สตูลก็มีฐานะยกเป็นจงัหวดัหน่ึงในราชอาณาจกัรไทยสืบต่อมาจนถึงปัจจุบนัน้ี 
 
ขนาดและทีต่ั้ง 

จงัหวดัสตูลเป็นจงัหวดัท่ีอยูใ่ตสุ้ดของประเทศไทยทางชายฝ่ังทะเลอนัดามนั ซ่ึงเป็นชายฝ่ัง
ทะเลทางดา้นตะวนัตกของประเทศไทย อยู่ระหว่างเส้นรุ้งท่ี 6 องศา 4 ลิปดา ถึง 7 องศา 2 ลิปดา
เหนือ กบัเส้นแวงท่ี 99 องศา 5 ลิปดา ถึง 100 องศา 3 ลิปดาตะวนัออก อยูห่่างจากกรุงเทพมหานคร
ประมาณ 973 กิโลเมตร มีพื้นท่ีทั้งหมด 2,478.997 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 1,549,361 ไร่ เป็น
ล าดบัท่ี 63 ของประเทศ และล าดบัท่ี 12 ของภาคใต ้รองลงมาคือ จงัหวดัปัตตานีและจงัหวดัภูเก็ต มี
พื้นท่ีติดต่อกบัจงัหวดัตรังทางทิศเหนือ จงัหวดัสงขลาทางทิศตะวนัออก และรัฐปะลิส ประเทศ
มาเลเซียตลอดแนวชายแดน (ทางทิศใต)้ ยาวประมาณ 56 กิโลเมตร ติดต่อฝ่ังอนัดามนัยาวประมาณ 
144.8 กิโลเมตร เป็นพื้นท่ีเกาะประมาณ 88 เกาะ 
 
ภูมิประเทศ 

พื้นท่ีจงัหวดัสตูลทางดา้นทิศเหนือและทิศตะวนัออกเป็นเนินเขาและภูเขาสลบัซับซ้อน 
โดยมีทิวเขาท่ีส าคญัแบ่งเขตประเทศไทยกบัประเทศมาเลเซีย คือ ทิวเขาบรรทดัและทิวเขาสันกาลา
คีรี พื้นท่ีของจงัหวดัค่อย ๆ ลาดเอียงลงสู่ทะเลดา้นทิศตะวนัตกและทิศใต ้โดยยงัมีภูเขานอ้ยใหญ่อยู่
กระจดักระจายในตอนล่าง ภูเขาท่ีส าคญั ไดแ้ก่ เขาจีน เขาบารัง เขาใหญ่ เขาทะนาน และเขาพญาวงั 
และมีท่ีราบแคบ ๆ ขนานไปกบัชายฝ่ังทะเล ถดัจากท่ีราบลงไปเป็นพื้นท่ีป่าชายเลนน ้ าเค็มข้ึนถึง 
อุดมไปดว้ยป่าแสมและป่าโกงกาง สตูลเป็นจงัหวดัท่ีไม่มีแม่น ้ าไหลผา่น คงมีแต่ล าน ้ าสั้น ๆ ตน้น ้ า
เกิดจากภูเขาทางทิศเหนือและทิศตะวนัออกของจงัหวดั 
 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%A5%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%AA
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88_(%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B9%E0%B8%A5)&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%87
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ภูมิอากาศ 
พื้นท่ีจงัหวดัสตูลได้รับอิทธิพลจากมรสุมตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีพดัผ่านอ่าวไทย และ

มรสุมตะวนัตกเฉียงใตจ้ากมหาสมุทรอินเดีย ลกัษณะภูมิอากาศเป็นแบบร้อนช้ืน มี 2 ฤดู คือ  
ฤดูร้อน เร่ิมตั้ งแต่เดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน อุณหภูมิอยู่ระหว่าง 21.6-39.5 องศา

เซลเซียส  
ฤดูฝน เร่ิมตั้งแต่เดือนพฤษภาคมถึงเดือนธันวาคม อุณหภูมิอยู่ระหว่าง 21.9-38.8 องศา

เซลเซียส  
ระหว่างปี พ.ศ. 2543-2547 ปริมาณน ้ าฝนเฉล่ียประมาณ 2,318 มิลลิเมตร ตกชุกท่ีสุด

ในช่วงเดือนสิงหาคม-ตุลาคม อุณหภูมิสูงสุดเฉล่ีย 32.72 องศาเซลเซียส ต ่าสุดเฉล่ีย 23.51 องศา
เซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดวดัได ้38.4 องศาเซลเซียส เม่ือเดือนมีนาคม พ.ศ. 2545 และอุณหภูมิต ่าสุด
วดัได ้19.2 องศาเซลเซียส เม่ือเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2543 และเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2545 
การเมืองการปกครอง 
 ปัจจุบนัจงัหวดัสตูล แบ่งการปกครองออกเป็น 7 อ าเภอ 1 ก่ิงอ าเภอ คือ อ าเภอเมืองสตูล 
อ าเภอละงู  อ าเภอควนกาหลง  อ าเภอทุ่งหวา้  อ าเภอควนโดน  อ าเภอท่าแพ  และก่ิงอ าเภอมะนงั 
(กรมการปกครอง , 2551) 
 

 

 
 

ภาพที ่3  แผนท่ีจงัหวดัสตูล 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2
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สัญลกัษณ์ประจ าจังหวดั 
ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ดอกกาหลง  ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ตน้หมากพลูตัก๊แตน 

ค าขวญัประจ าจงัหวดั สตูล สงบ สะอาด ธรรมชาติบริสุทธ์ิ (กรมการปกครอง , 2551) 
 

 

 
 

 
ภาพที ่4  ดอกไม ้“กาหลง” เป็นดอกไมป้ระจ าจงัหวดัสตูล 

 

ข้อมูลจังหวดัปัตตานี 
 
 ค าว่า ปัตตานี  มาจากค าภาษามลายู  ปาตานี  แปลวา่  ชายหาดแห่งน้ี  ท่ีตั้งจงัหวดัปัตตานี
เป็นหน่ึงในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตท่ี้ตั้งอยูริ่มฝ่ังทะเลตะวนัออกของภาคใตสุ้ดติดกบัทะเลจีนใต้
หรืออ่าวไทย ภูเขาท่ีส าคญัไดแ้ก่ ภูเขาทรายขาวซ่ึงอยูใ่นเทือกเขาสันกาลาคีรี มีแม่น ้ าท่ีส าคญั 2 สาย
คือ  แม่น ้าปัตตานี และแม่น ้าสายบุรี ภูมิอากาศอบอุ่นตลอดปีอุณหภูมิเฉล่ีย 27.5 องศา ฝนตกชุกใน
ระหว่างเดือน ธันวาคม-มกราคม ฝนตกเฉล่ีย 1,750.90 มิลลิเมตร (เฉล่ียในรอบ 30 ปี) ฤดูกาลมี 2 
ฤดูคือ ฤดูร้อน เดือนกุมภาพนัธ์-กรกฎาคม ฤดูฝน ธันวาคม-มกราคม ประชากรส่วนใหญ่นบัถือ 
ศาสนาอิสลาม 
 ชาวปัตตานีมีอาชีพหลกัคือ การท านา สวนยาง นอกจากน้ีประชาชนท่ีอาศยัอยู่ทางทิศ
ตะวนัออกของจงัหวดัเช่น อ าเภอเมือง  อ าเภอปะนาเระ และอ าเภอสายบุรี ยงัประกอบอาชีพประมง
ซ่ึงส่งผลให้เกิดผลผลิตในภาคอุตสาหกรรมต่อเน่ืองอย่างมากมาย   ปัตตานีอยู่ห่างจากกรุงเทพฯ 
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โดยทางรถยนต์ประมาณ 1,055 กิโลเมตร หรือ 1,025 กิโลเมตร โดยทางรถไฟ (กรมการปกครอง, 
2552) 
ประชากร 
 จงัหวดัปัตตานีมีประชากรทั้งหมดจ านวน 642,169 คน มีพื้นท่ี 1,940.35 ตารางกิโลเมตร 
ความหนาแน่น 330.95 คน/ตารางกิโลเมตร (กรมการปกครอง , 2552) 
 
หน่วยการปกครอง 
 การปกครองแบ่งออกเป็น 12 อ าเภอ 115 ต าบล 629 หมู่บา้น ได้แก่ อ าเภอเมืองปัตตานี  
อ าเภอโคกโพธ์ิ  อ าเภอหนองจิก  อ าเภอปะนาเระ  อ าเภอมายอ  อ าเภอทุ่งยางแดง  อ าเภอสายบุรี  
อ าเภอไมแ้ก่น  อ าเภอยะหร่ิง  อ าเภอยะรัง  อ าเภอแม่ลาน  อ าเภอกะพอ้ (กรมการปกครอง , 2552) 

 

 
 

ภาพที ่5  แผนท่ีจงัหวดัปัตตานี 
 

สัญลกัษณ์ประจ าจังหวดั 
 ตราประจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ปืนใหญ่นางพญาตานี ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ดอกชบา ตน้ไม้
ประจ าจงัหวดั ตน้ตะเคียนทอง  ค าขวญัประจ าจงัหวดัไดแ้ก่  บูดูสะอาด  หาดสวย รวยน ้ าตก  นกเขา
ดี  ลูกหยอีร่อย  หอยแครงสด 
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ภาพที ่6  ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัปัตตานี 

 
ข้อมูลจังหวดัยะลา 
 
 ประวติั  ยะลาเดิมเป็นทอ้งท่ีหน่ึงของเมืองปัตตานีในสมยัพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้
เจา้อยูห่วั (รัชกาลท่ี 5) ไดมี้การปรับปรุงการปกครองใหม่เป็นการปกครองแบบเทศาภิบาลและได้
ออกประกาศข้อบงัคบัส าหรับปกครอง 7 หัวเมืองรัตนโกสินทรศก 120 ซ่ึงประกอบด้วยเมือง
ปัตตานี หนองจิก ยะหร่ิง สายบุรี ยะลา ระแงะ และรามนั ในแต่ละเมืองจะแบ่งเขตการปกครองเป็น 
อ าเภอ  ต าบล  และหมู่บา้น ต่อมาในปี พ.ศ. 2447 ประกาศจดัตั้งมณฑลปัตตานี ข้ึนดูแล หวัเมืองทั้ง 
7 แทนมณฑลนครศรีธรรมราช  และยุบเมือง เหลือ 4 เมืองได ้ปัตตานี ยะลา สายบุรี และระแงะ 
ต่อมา พ.ศ. 2450 เมืองยะลา แบ่งเขตการปกครองเป็น 2 อ าเภอ ไดแ้ก่ อ าเภอเมืองยะลา และอ าเภอ
ยะลา ต่อมา พ.ศ. 2475 ไดมี้การยกเป็นจงัหวดัยะลา ตามพระราชบญัญติัราชอาณาจกัรสยาม พ.ศ. 
2476 เร่ืองการจดัระเบียบราชการบริหารส่วนภูมิภาคออกเป็นจงัหวดั เป็นอ าเภอ และให้มีขา้หลวง
ประจ าจงัหวดั และกรมการจงัหวดัเป็นผูบ้ริหารราชการ 
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ภาพที ่7   แผนท่ีจงัหวดัยะลา 
 

 ความหมายของช่ือจงัหวดัยะลา  เหตุท่ีเรียกช่ือวา่ยะลานั้นเพราะ พระยาเมืองคนแรกไดต้ั้ง
ท่ีท าการข้ึนท่ีบา้นยะลา  ค  าวา่ “ยะลา”  เป็นช่ือเรียกส าเนียงภาษามลายพูื้นเมืองมาจากค าวา่ “ยาลอ”  
แปลว่า “แห”  แต่ตามประวติัศาสตร์ซ่ึงไดเ้ขียนไวใ้นสมยัเจ็ดหัวเมือง โดยเจา้ผูค้รองเมืองเดิมได้
เขียนไวเ้ป็นประวติัศาสตร์เป็นภาษามลายูว่า  “เมืองยะลา”  เป็นส าเนียงภาษาอาหรับโดยชาว
อินโดนีเซียท่ีเขา้มาเผยแพร่ศาสนาอิสลามในบริเวณเจ็ดหวัเมืองซ่ึงอยูใ่นแหลมมลาย ู
 เมืองยะลาเดิมตั้งอยู่ใกล้ภูเขายาลอ ห่างจากท่ีว่าการอ าเภอเมืองยะลาปัจจุบนัไปทางทิศ
ตะวนัตกประมาณ 12 กิโลเมตร ต่อมาเมืองยะลาไดย้กฐานะเป็นเมืองๆ หน่ึงของบริเวณเจ็ดหวัเมือง  
ค  าวา่เมืองยะลาหรือยาลอ ยงัคงเรียกกนัจนถึงปัจจุบนั 
 ยะลาเป็นจงัหวดัท่ีเทศบาลมีการจดัวางผงัเมืองแบบใยแมงมุม ท่ีสวยท่ีสุดของประเทศไทย 
และไดรั้บรางวลัชนะเลิศการประกวดความสะอาด 3 ปีซ้อน ระหวา่ง พ.ศ. 2528-2530 และไดรั้บ
การยกฐานะเป็นเทศบาลนครยะลาในปี พ.ศ. 2538 ในปี พ.ศ. 2540 ไดรั้บการคดัเลือกจากองคก์าร
อนามยัโลกใหเ้ป็น 1 ใน 5 เมืองของประเทศไทยในโครงการเมืองน่าอยูท่ ัว่โลก (กรมการปกครอง, 
2552) 
 ประชากร  จงัหวดัยะลาเป็นหน่ึงใน 4 จงัหวดัของไทยท่ีประชากรส่วนใหญ่นบัถือศาสนา
อิสลามซ่ึงมีมากถึงร้อยละ 68.90 และประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวไทยเช้ือสายมลายถึูงร้อยละ 66.10 
นอกจากนั้นก็จะมีชาวไทย ชาวจีน และชาวญวน ภาษาท่ีใชก้นัในชีวิตประจ าวนัจะมี ภาษามลายถ่ิูน 
ซ่ึงในแต่ละท้องถ่ินจะแตกต่างกันออกไป  ภาษาไทยซ่ึงก็มีการใช้สนทนารวมถึงภาษาจีน ซ่ึง
แพร่หลายอยูใ่นกลุ่มชาวจีนท่ีอาศยัอยูใ่นจงัหวดัยะลารวมถึงภาษาของชาวซาไก ซ่ึงอาศยัอยูใ่นเขต
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อ าเภอธารโต  ยะลามีพื้นท่ีทั้งหมด 4,521.1 ตารางกิโลเมตร ประชากรทั้งหมด 475,527 คน ความ
หนาแน่น 105.18 คน/ตารางกิโลเมตร (กรมการปกครอง , 2552) 
 หน่วยการปกครอง  การปกครองแบ่งออกเป็น 8 อ าเภอ 56 ต าบล 341 หมู่บา้นไดแ้ก่ อ าเภอ
เมืองยะลา อ าเภอเบตง  อ าเภอบนันังสตา  อ าเภอธารโต  อ าเภอยะลา  อ าเภอรามนั  อ าเภอกาบงั  
และอ าเภอกรงปินงั 
 สัญลกัษณ์ประจ าจงัหวดั  ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ดอกพิกุล ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ 
ศรียะลา  ค  าขวญัประจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ใตสุ้ดสยาม  เมืองงามชายแดน 
 

 
ภาพที ่8  ตน้ศรียะลา ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัยะลา 

 
ข้อมูลจังหวดันราธิวาส 
 
 จงัหวดันราธิวาสเป็นจงัหวดัหน่ึงในภาคใตข้องประเทศไทย และเป็นจงัหวดัชายแดนใตสุ้ด
ของประเทศไทย มีอาณาเขตติดต่อกบัประเทศมาเลเซีย ตั้งอยูบ่นชายฝ่ังทะเลตะวนัออกของแหลม
มลายู  ความเป็นมาของนราธิวาสมีความเช่ือมโยงกบัเร่ืองราวของเมืองปัตตานี เมืองสายบุรี และ
เมืองระแงะ 
 ในสมยัพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัวรัชกาลท่ี 5 ทรงให้ยกเลิกการปกครอง
แบบเก่าเพราะการแบ่งเขตแขวงการปกครอง และต าแหน่งหน้าท่ีราชการในหัวเมืองทั้ง 7 ท่ียงัทบั
ซอ้นกนัอยูห่ลายแห่งจึงไดว้างระเบียบแผนการปกครองและต าแหน่งหนา้ท่ีราชการให้เป็นระเบียบ
ตามสมควรแก่กาลสมยัเม่ือวนัท่ี 10 ธนัวาคม พ.ศ. 2444 
 ต่อมาเม่ือวนัท่ี 27 กรกฎาคม พ.ศ. 2449 มีประกาศพระบรมราชโองการให้แยกบริเวณ 7 
หวัเมืองออกมาจากมณฑลเทศาภิบาลเรียกวา่ มณฑลปัตตานี เพื่อสะดวกแก่ราชการ และท านุบ ารุง
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บา้นเมืองให้เจริญข้ึนกวา่แต่ก่อนในปี พ.ศ. 2458 ไดย้า้ยท่ีวา่ราชการจากเมืองระแงะ ต าบลตนัหยง
มสั มาตั้งท่ีบา้นมะนาลอ (บางมะนาวในปัจจุบนั) อ าเภอบางนรา ส่วนทอ้งท่ีเมืองระแงะไดย้กฐานะ
อ าเภอบางนราข้ึนเป็นเมืองบางนรา มีอ าเภอในการปกครองไดแ้ก่ อ าเภอบางนรา อ าเภอตนัหยงมสั 
ก่ิงอ าเภอยะบะ  อ าเภอสุไหงปาดี  และก่ิงอ าเภอโตะ๊โมะ 
 คร้ังต่อมาสมยัพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา้เจา้อยูห่วัรัชกาลท่ี 6 ไดเ้สด็จประพาสมณฑล
ปักษใ์ต ้เม่ือพระองคเ์สด็จถึงเมืองบางนรา ทรงพระราชทานพระแสงศาสตราแก่เมืองบางนรา และ
ทรงด าริวา่บางนรานั้นเป็นช่ือต าบล บา้น และควรท่ีจะมีช่ือเมืองไวเ้ป็นหลกัฐานสืบไป จึงทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้เปล่ียนช่ือเป็น “เมืองนราธิวาส” ซ่ึงหมายถึงท่ีอยู่ของคนดี เม่ือวนัท่ี 10 
มิถุนายน พ.ศ. 2458 และในปี พ.ศ. 2476 ไดมี้การปรับปรุงระเบียบบริหารราชการส่วนภูมิภาคคร้ัง
ยิง่ใหญ่และใหเ้ปล่ียนช่ือเมืองเป็นจงัหวดั เมืองนราธิวาสจึงเปล่ียนเป็น “จงัหวดันราธิวาส” จากนั้น
เป็นตน้มา (กรมการปกครอง , 2551) 
การเมืองการปกครอง 
 การปกครองแบ่งออกเป็น 13 อ าเภอ 77 ต าบล 551 หมู่บา้นไดแ้ก่ อ าเภอเมืองนราธิวาส 
อ าเภอตากใบ อ าเภอบาเจาะ อ าเภอยี่งอ อ าเภอระแงะ อ าเภอรือเสาะ อ าเภอศรีสาคร อ าเภอแวง้ 
อ าเภอสุคิริน อ าเภอสุไหงโกลก อ าเภอสุไหงปาตี อ าเภอจะแนะ และอ าเภอเจาะไอร้อง (กรมการ
ปกครอง , 2551) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่5 แผนท่ีจงัหวดันราธิวาส 
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สัญลกัษณ์ประจ าจังหวดั 
 ดอกไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ดอกบานบุรีเหลือง ตน้ไมป้ระจ าจงัหวดัไดแ้ก่ ตะเคียนชนัตา
แมว ค าขวญัประจ าจงัหวดั ทกัษิณราชต าหนัก  ชนรักศาสนา  นราทศัน์เพลินตา  ปาโจตรึงใจ  
แหล่งใหญ่แร่ทอง  ลองกองหอมหวาน (กรมการปกครอง , 2551) 
 

 
 

ภาพที ่6  ดอกไมป้ระจ าจงัหวดันราธิวาส 
เศรษฐกจิ 
 ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด (ปี  2548) 35,135 ล้านบาท แยกเป็นสาขา อาชีพดัง น้ี 
เกษตรกรรม 48.66%  อุตสาหกรรม 4.97% โรงแรม/ภตัตาคาร 0.63%  คา้ปลีก/คา้ส่ง 13.69% 
ก่อสร้าง 2.68% และอ่ืนๆ 29.37% (กรมการปกครอง , 2551) 
ภาวะราคาสินค้า 
 รายไดเ้ฉล่ียต่อหัว (ปี พ.ศ. 2548) 44,553 บาท อตัราการว่างงาน (ปี พ.ศ. 2549) 2.11% 
ค่าแรงขั้นต ่า 144 บาท/วนั การคา้รวม 3,329.69 ลา้นบาท การส่งออก 1,248.96 ลา้นบาท การน าเขา้ 
2,080.73 ลา้นบาท ดุลการคา้ -831.77 ลา้นบาท (กรมการปกครอง , 2551) 
สังคมและวฒันธรรม 
 เช้ือชาติส่วนมากเป็นชาวไทยเช้ือสายมลายูดั้งเดิม ชาวไทย ชาวไทยเช้ือสายจีน  ศาสนา 
ชาวไทยมุสลิม 82%  ชาวไทยพุทธ 17.9%  คริสต ์และอ่ืนๆ 0.1%   ภาษาส่วนใหญ่ 80.4% ใชภ้าษา
มลายูปัตตานี  นอกจากน้ียงัมีการใช้ภาษาไทยถ่ินใต ้ ภาษาไทยตากใบ  และภาษาจีน (กรมการ
ปกครอง , 2551) 
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งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 ธีรยุทธ์  แสงพิทักษ์  (2550)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์อุปสงค์ การน าเขา้ยางพารา
ของประเทศสหรัฐอเมริกา การศึกษาเฉพาะยางแผน่รมควนัชั้น 3 และยางแท่ง 20 โดยใชข้อ้มูลราย
เดือนตั้งแต่เดือนมกราคมปี 2552  ถึงเดือนตุลาคม ปี 2549  รวม 24 เดือน ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยั
ท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงคก์ารน าเขา้ยางแผน่รมควนัชั้น 3 และยางแท่ง 20 ของประเทศสหรัฐอเมริกา
จากประเทศไทย คือ ราคาน าเขา้จากประเทศไทย  ราคาน าเขา้จากประเทศมาเลเซีย และค่าใช้จ่าย
ทั้งหมดท่ีประเทศสหรัฐอเมริกาใชใ้นการน าเขา้ยางชนิดนั้นจากประเทศไทย  โดยมีค่าความยืดหยุน่
ของอุปสงค์ต่อราคาของประเทศไทย มีค่าน้อยจดัเป็นสินคา้จ าเป็น แสดงให้เห็นว่าทั้งยางแผ่น
รมควนั ชั้น 3 และยางแท่ง 20 ของไทยเป็นสินคา้คุณภาพดี และใช้ทดแทนกนัได้กบัสินคา้จาก
ประเทศคู่แข่ง และจากผลการศึกษาคร้ังน้ีมีขอ้เสนอแนะ คือ การเพิ่มราคายางแผน่รมควนัชั้น 3 ไป
ยงัสหรัฐอเมริกาสามารถเพิ่มรายไดเ้ขา้ประเทศไดม้ากข้ึน และควรมีการจดัสรรทรัพยากรน ้ ายางดิบ
ในการแปรรูปยางขั้นตน้เป็นยางแผ่นรมควนัชั้น 3 และยางแท่ง20 ให้สอดคลอ้งกบัความตอ้งการ
ของตลาด 
 ทัศนีย์  ปองดี (2550)  ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง  ประสิทธิภาพราคาในตลาดซ้ือยางล่วงหน้า
ยางพาราในประเทศไทย การศึกษาเฉพาะยางแผ่นรมควนัชั้ น 3  และยางแท่งเอสทีอาร์ 20 
ประกอบด้วยขอ้มูลทุติยภูมิรายเดือนของราคาแผ่นรมควนัชั้น 3 และราคายางแท่งเอสทีอาร์ 20 
ในช่วงเดือนกรกฎาคม ถึง เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2549 ผลการศึกษาพบวา่ ราคายางแผน่รมควนัชั้น 
3 และยางแท่งเอสทีอาร์ 20 ท่ีตกลงซ้ือขายกันในตลาดล่วงหน้า ยางพารา ไม่เท่ากับหรือมีค่า
ใกลเ้คียงกบัราคายางแผน่รมควนัชั้น 3 และราคายางแท่งเอสทีอาร์ 20 ท่ีซ้ือขายกนัในตลาดยางพารา 
ณ วนัท่ีครบก าหนดตามสัญญาซ้ือขายล่วงหนา้ แสดงให้เห็นวา่ราคายางแผน่รมควนัชั้น 3 และยาง
แท่งเอสทีอาร์ 20 ท่ีตกลงซ้ือขายกนัในตลาดล่วงหนา้ยางพาราเป็นราคาท่ีไม่มีประสิทธิภาพ 
 สุพจน์  เทียมเมฆา  (2550)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง ความคิดเห็นของเกษตรกรท่ีปลูกยางพารา
เก่ียวกับการเปล่ียนแปลงสภาพเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อมในต าบลน ้ าโสม อ าเภอโสม 
จงัหวดัอุดรธานี การศึกษาน้ีมีความมุ่งหมายเพื่อศึกษาความคิดเห็นของชุมชนท่ีปลูกยางพาราต่อการ
เปล่ียนแปลงสภาพเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม กลุ่มตวัอยา่งไดแ้ก่ เกษตรกรท่ีปลูกยางพารา
ในต าบลน ้ าโสม ท่ีเปิดกรีดยางพาราแล้วในจ านวน 176 คน ได้มาโดยวิธีสุ่มแบบสะดวก ผล
การศึกษาพบว่า  เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มีอาชีพอ่ืนนอกจากภาคเกษตร และไดรั้บขอ้มูลการปลูก
ยางพาราจากเพื่อนบา้นท่ีปลูกยางพารามาก่อน เกษตรกรท่ีปลูกยางพาราส่วนใหญ่มีสภาพเศรษฐกิจ
ในชุมชน หลงัท าการปลูกยางพาราดีข้ึนกว่าเดิม มีรายไดจ้ากการปลูกยางพารามากกว่า 150,000 
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บาทต่อปีข้ึนไป เกษตรกรท่ีปลูกยางพาราเห็นว่า การปลูกยางพารา ไม่ไดท้  าให้ความสัมพนัธ์ใน
ครอบครัวของเกษตรเปล่ียนแปลงไป และเกษตรกรท่ีปลูกยางพารา เห็นว่า การปลูกยางพาราไม่
ส่งผลกระทบต่อสภาพส่ิงแวดลอ้ม โดยสรุป การปลูกยางพาราท าใหส้ภาพเศรษฐกิจของเกษตรกรดี
ข้ึน การปลูกยางพาราไม่ท าให้สภาพสังคมมีการเปล่ียนแปลงดา้นสภาพส่ิงแวดลอ้มไม่มีการเกิด
มลพิษ 
 สมลักษณ์  หอมสิน  (2551)  ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง การผลิตและการส่งออกยางพาราใน
ประเทศไทย การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา การผลิต การตลาด และการส่งออกของ
ยางพาราในประเทศไทย โดยใช้ขอ้มูลทุติยภูมิ ใช้วิธีวิเคราะห์เชิงพรรณนาเพื่ออธิบายถึงสภาพ
ทัว่ไป การผลิต การตลาด และการส่งออกของยางพารา ผลการศึกษาพบว่า ปัจจุบนั ประเทศไทย
เป็นผูผ้ลิตและส่งออกยางพาราเป็นอนัดบั 1 ของโลก การเคล่ือนไหวของราคายางในประเทศไทย
ข้ึนอยู่กบัความตอ้งการยางพาราในตลาดโลก และสามารถน าขอ้มูลในการศึกษาคร้ังน้ีมาใช้เป็น
แนวทางในการวางแผนการซ้ือขายท่ีก าลงัจะเกิดข้ึนในอนาคตไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

พลพจน์  กจิชัยสวสัดิ์  (2549)  ไดศึ้กษาวจิยัเร่ือง อุปสงคก์ารส่งออกยางธรรมชาติของไทย
ไปสาธารณรัฐประชาชนจีน  การศึกษาน้ีเป็นการศึกษาถึงปัจจยัต่าง ๆ ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง
ของอุปสงคก์ารส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปสาธารณรัฐประชาชนจีนโดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิแบบ
อนุกรมเวลา รายเดือนระหว่างปี พ.ศ.2544 – 2548 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อ      
อุปสงคก์ารส่งอออกยางธรรมชาติของไทยไปสาธารณรัฐประชาชนจีนมากท่ีสุด คือ ผลิตภณัฑ์มวล
รวมภายในประเทศในรูป Real GDP ของสาธารณรัฐประชาชนจีน รองลงมาไดแ้ก่ ราคายางแผ่น
รมควนัชั้น 3 ณ ตลาดล่วงหน้าโตเกียว ราคา F.O.B. ของยางแผ่นรมควนัชั้น 3 ของประเทศไทย 
อตัราแลกเปล่ียนเงินตราระหวา่งเงินเหรียญสหรัฐฯ กบัเงินบาท ปริมาณการผลิตยางแผน่รมควนัชั้น 
3 ของประเทศไทย และปริมาณการผลิตยางยานยนต์ทุกชนิดของสาธารณรัฐประชาชนจีน 
ตามล าดบั 
 ภาณ ี สินธนบดี  (2551)  ไดศึ้กษาวจิยัเร่ือง อุปสงคต่์อการน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทยของ
สาธารณรัฐเกาหลี การศึกษามีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงค์การน าเขา้ยาง
ธรรมชาติจากไทยของสาธารณรัฐเกาหลี โดยใช้ขอ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลา ระหว่างปี พ.ศ. 
2527 – 2549 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่ออุปสงคก์ารน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทยของ
สาธารณรัฐเกาหลีในทิศทางเดียวกัน คือมูลค่าผลิตภัณฑ์ว่ามวลรวมในประเทศท่ีแท้จริงของ
สาธารณรัฐอเมริกา ส่วนราคายางธรรมชาติท่ีส่งออกไม่สาธารณรัฐเกาหลีมีอิทธิพลต่อการ
เปล่ียนแปลงของอุปสงค ์ต่อการน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทยในทิศทางตรงกนัขา้ม ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
สมมติฐานท่ีตั้งไวอ้ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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 ณิชกุล  จันทร์มณี (2551)  ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีท าให้เกิดความผนัผวนของราคา
ยางพาราในประเทศ การศึกษามีวตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีท าให้ความผนัผวนของราคา
ยางพาราภายในประเทศไทย ในการศึกษาใชข้อ้มูลทุติยภูมิ แบบอนุกรมเวลาตั้งแต่ปี 2523 – 2550 
ผลการศึกษาพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อความผนัผวนของราคายางพาราภายในประเทศไทย คือ การ
บริโภคภายในประเทศมีความสัมพนัธ์ในทิศทางตรงกนัขา้มกบัราคายางท่ีเกษตรกรขายได้ และ
ผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ และมูลค่าการส่งออกของไทย มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั
กบัราคายางท่ีเกษตรขายไดอ้ยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 94 เน่ืองจากราคายางพารามี
ราคาสูงข้ึน ท าปริมาณความตอ้งการปลูกยางพาราภายในประเทศ เพิ่มข้ึนดว้ยเพราะความตอ้งการ
ยางพาราในตลาดโลกมีแนวโนม้สูงข้ึน ดงันั้นรัฐบาลและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรท าการคน้ควา้ถึง
ปัญหามีการพฒันาและมีการปรับปรุงคุณภาพยางพารา 
 ศราวุธ  อินแป้น  (2551)  ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง ความได้เปรียบโดยการเปรียบเทียบในการ
ส่งออกยางพาราไปประเทศสหรัฐอเมริกา การศึกษามีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาความไดเ้ปรียบโดย
การเปรียบเทียบในการส่งออกยางพาราของไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกหลกั
โดยการศึกษาเปรียบเทียบกบัประเทศผูแ้ข่งขนัทางการคา้ท่ีส าคญั คือ ประเทศอินโดนีเซีย และ
ประเทศมาเลเซีย ช่วงระยะเวลาท่ีท าการศึกษาระหวา่งปี พ.ศ. 2531 – 2550 โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิ ผล
การศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางพารามากกว่า
ประเทศมาเลเซีย แต่น้อยกว่าประเทศอินโดนีเซียตลอดช่วงท่ีท าการศึกษา สาเหตุหลกัเน่ืองจาก
ค่าแรงของประเทศมาเลเซียสูงส่วนอินโดนีเซียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ประเทศ
อ่ืน ท่ีท าการศึกษาในคร้ังน้ี และมีแนวโนม้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ เน่ืองจาก
แนวโนม้ความตอ้งการยางแท่งของสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน 
 วชัรินทร์  ถือเย็น  (2551)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์ส่วนการตลาดแบบคงท่ีของการ
ส่งออกยางพาราไทย การศึกษามีวตัถุประสงค์เพื่อ วิเคราะห์สถานการณ์การผลิตและส่งออก
ยางพาราของไทย โดยวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของการส่งออกยางพารา
ของไทยโดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัท่ีส าคญัไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซีย และอินโดนีเซีย ผล
การศึกษาพบวา่ ประเทศไทยยงัมีความสามารถในการแข่งขนัดา้นการส่งออก ยางพาราในระดบัสูง 
โดยสามารถรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดไดม้ากท่ีสุดในโลก แต่อยา่งไรก็ตามอตัราการขยายตวัของ
การส่งออกมีแนวโนม้ลดลง อนัเป็นผลมาจากราคายางพาราของประเทศไทยสูงกวา่ ประเทศคู่แข่ง 
ดงันั้น ประเทศไทยยงัคงรักษาความสามารถในการแข่งขนัในระดบัสูงไวไ้ด ้
 ธัญญารัตน์  ไชยเนตรไกรสิน  (2551)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลกระทบและพยากรณ์
ปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุ่น การศึกษามีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา
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สภาพการผลิต และการตลาดของอุตสาหกรรมยางพาราของไทยวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อ
การส่งออกยางพาราของประเทศไทย ไปประเทศญ่ีปุ่น โดยใชข้อ้มูลอนุกรมเวลารายปีตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2535 – 2550 และพยากรณ์แนวโนม้ปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุ่น
ในช่วงเวลา 5 ปีขา้งหน้าระหว่างปี พ.ศ. 2551 – 2555 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีมีผลต่อปริมาณ
การส่งออกยางพาราของประเทศไปประเทศญ่ีปุ่น ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑม์วลรวมประชาชาติของประเทศ
ญ่ีปุ่น อตัราแลกเปล่ียนเงินตรา สกุลเงินบาทไทยต่อสกุลเงินเยนญ่ีปุ่น และราคาส่งออกยางแผนรวม
ควนัชั้น 3 ของไทยมีผลกระทบต่อปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศไทยไปประเทศญ่ีปุ่น 
อย่างมีนยัส าคญัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 99  ส าหรับผลการพยากรณ์ปริมาณ
การส่งออกยางพาราของประเทศไทย ไปประเทศญ่ีปุ่น ปรากฏวา่จะมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนทุกปี 
 ทรงชัย  ไล้บางยาง  (2551)  ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง กลยุทธ์การตลาดของเกษตรกรรายย่อยผู ้
ปลูกยางพาราในอ าเภอโซ่พิสัย จงัหวดัหนองคาย การศึกษามีวตัถุประสงคเ์พื่อท่ีจะก าหนดกลยุทธ์
การตลาดของเกษตรกรรายย่อยผูป้ลูกยางพาราในอ าเภอโซ่พิสัย จงัหวดัหนองคาย โดยการใช้
วิธีการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางธุรกิจทัว่ไปรวมทั้งการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน และ
ภายนอก ผลการศึกษาพบวา่ กลยทุธ์เพื่อแกไ้ขปัญหาการตลาดของเกษตรกรรายยอ่ยประกอบดว้ย 2 
กลยุทธ์ไดแ้ก่ กลยุทธ์ท่ี 1 การรวมกลุ่มเพื่อเพิ่มอ านาจการต่อรองโดยการจดัท าโครงการรวมกลุ่ม
เพื่อเพิ่มอ านาจการต่อรองของเกษตรกรรายยอ่ย กลยทุธ์ท่ี 2 การพฒันาตลาดโดยการจดัท าโครงการ 
2 โครงการ ได้แก่ โครงการท่ี 1 การจดัตั้ งตลาดกลางยางพารา จงัหวดัหนองคาย โครงการท่ี 2 
โครงการพฒันาดา้นการตลาดของเกษตรกรรายยอ่ยผูป้ลูกยางพารา  โดยคาดวา่จะท าให้เกษตรกรมี
ความรู้ ความเขา้ใจในเร่ืองการตลาดเพิ่มมากข้ึน และเกษตรกรสามารถน าความรู้ท่ีไดรั้บมาปรับใช้
ในธุรกิจของตนรวมทั้งสามารถขายผลผลิตยางพาราไดใ้นราคาท่ีเป็นธรรม 
 หยิน ทรงเดช (2550)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่ออุปสงค์การน าเขา้
ยางพาราของประเทศญ่ีปุ่น การศึกษามีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของยางพารา ปัจจยัท่ีมี
ผลกระทบต่ออุปสงค์การน าเข้ายางพาราของประเทศญ่ีปุ่นตั้ งแต่ พ.ศ. 2531 – 2548 และการ
พยากรณ์แนวโนม้อุปสงคก์ารน าเขา้ยางพาราของประเทศญ่ีปุ่นช่วงระเวลาเวลา พ.ศ. 2549 – 2553 
ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัท่ีก าหนอุปสงค์การน าเขา้ไดแ้ก่ ปัจจยัรายไดป้ระชาชาติของประชาชาติ
ของประเทศญ่ีปุ่น ปัจจยัอตัราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศสกุลเงินบาทต่อสกุลเงินเยน และ
ปัจจยัราคาส่งออก F.O.B. ยางพารา ณ ตลาดกรุงเทพฯ ตามล าดบั ซ่ึงมีนยัส าคญัต่อการเปล่ียนแปลง
อุปสงค์การน าเขา้ ยางพาราของประเทศญ่ีปุ่น นอกจากน้ี ผลการพยากรณ์แนวโน้มอุปสงค์การ
น าเขา้ยางพาราของประเทศญ่ีปุ่น ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2549 – 2553 พบว่าอุปสงคก์ารน าเขา้ยางพาราของ
ประเทศญ่ีปุ่นมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตลอด 5 ปี 
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 อารี  วิบูลย์พงศ์  (2545)  ไดศึ้กษาวิจยัเร่ือง ประสิทธิภาพตลาดยางพาราในตลาดล่วงหน้า
ต่างประเทศ เพื่อการใช้ประโยชน์ตลาดล่วงหน้าของประเทศไทย การศึกษามีวตัถุประสงค์ เพื่อ
วิเคราะห์ประสิทธิภาพของตลาดล่วงหน้าและวิเคราะห์พฤติกรรมการส่งผ่านราคาของยางพารา
ระหว่างตลาดส าคัญในประเทศทั้งน้ี เพื่อให้ทราบว่าราคาตลาดล่วงหน้าเป็นตัวพยากรณ์ ผล
การศึกษาพบว่า ราคาในตลาดล่วงหนา้ยางพาราในต่างประเทศสามารถน ามาใชเ้พื่อพยากรณ์ราคา
ตลาดส่งมอบทนัทีในอนาคตได้อย่างมีประสิทธิภาพและไม่เอนเอียง แต่จ าเป็นท่ีจะตอ้งเลือกใช้
ตลาดอนาคตใหเ้หมาะสม ส าหรับตลาดกลางหาญใหญ่ควรยดึตลาดสิงคโปร์ เป็นหลกั ส าหรับราคา
ยางแผ่นรมควนัชั้ น 1 และชั้น3 ส่วนราคาส่งออก ณ ท่าเรือ สงขลา สามารถใช้ราคาในตลาด
กวัลาลมัเปอร์ ลอนดอน สิงคโปร์ ไดท้ั้งยางแผน่รมควนัชั้น 1 และชั้น 3 
 บุหลัน  เศวตวงษ์  (2550)  ได้ศึกษาวิจยัเร่ือง การเปรียบเทียบการผลิต และการตลาด
ยางพาราระหว่างจงัหวดัขอนแก่นกบัจงัหวดันองคาย การศึกษามีวตัถุประสงค์เพื่อ เปรียบเทียบ
สภาพเศรษฐกิจ และสังคมของเกษตรกรผูป้ลูกยางพารา การจดัการ การผลิตและการตลาด ตน้ทุน
และผลตอบแทนการผลิตยางแผน่ดิบ โดยท าการศึกษา จากเกษตรกรจงัหวดัละ 45 ราย เท่ากนัรวม
เป็นตวัอย่างทั้งหมด 90 ราย ผลการศึกษาพบว่า การจดัการ และการตลาดของเกษตรกรผูป้ลูก
ยางพาราในจงัหวดัขอนแก่นปลูกยางพาราเป็นเวลาเฉล่ีย 11.55 ปี โดยจะเปิดกรีดเม่ือยางพาราอายุ
เฉล่ีย 6.88 ปี พนัธ์ุยางท่ีนิยมปลูก RRIM600  ส่วนเกษตรกรผูป้ลูกยางในจงัหวดัหนองคายปลูก
ยางพาราเป็นเวลาเฉล่ีย 14.37 ปี เปิดกรีดเม่ือยางพาราอายุเฉล่ีย 9.95 ปี พนัธ์ุยางท่ีนิยมปลูก 
RRIM600  ตน้ทุนและผลตอบแทนของเกษตรกรผูป้ลูกยางในจงัหวดัขอนแก่น ตน้ทุนการผลิตยาง
แผน่ดิบทั้งหมดเท่ากบั 7,220.47 บาทต่อไร่ ผลตอบแทนการผลิตยางแผน่ดิบเท่ากบั 15,549.59 บาท
ต่อไร่ ส่วนจงัหวดัหนองคายการผลิตยางแผน่ดิบทั้งหมดเท่ากบั 5,544.15 บาทต่อไร่ ผลตอบแทน
การผลิตยางแผน่ดิบเท่ากบั 16,423.40 บาทต่อไร่ ปัญหาท่ีเกษตรผูป้ลูกยางในจงัหวดัขอนแก่น และ
หนองคาย ประสบจากการปลูกยางคลา้ยกนั ส่วนมากเป็นปัญหาดา้นราคายางตกต ่า ราคาไม่คงท่ี 
และปัญหาเร่ืองไฟป่าในฤดูแลง้  
 บัวเพชร  ประกายสิทธ์ิ (2550)   ได้ศึกษาวิจัยเร่ือง การพฒันารูปแบบการเพิ่มผลผลิต
ยางพาราในต าบลชยัพร อ าเภอบึงกาฬ จงัหวดัหนองคาย การศึกษามีวตัถุประสงคเ์พื่อ ศึกษาสภาพ
การผลิตยางพาราและศึกษารูปแบบการเพิ่มผลผลิตยางพารา กลุ่มตวัอยา่งคือ เกษตรผูป้ลูกยางพารา
มีตน้ยางอายุมากกวา่ 10 ปีข้ึนไป จ านวน 11 ราย ผลการศึกษาพบวา่ แนวทางในการเพิ่มผลผลิตใช้
กรรมวิธี 3 แบบ รวมกนั คือ การกรีดยางหน้าสูง การใช้สารเคมีเร่งน ้ ายาง และการท าเส้ือกนัฝน 
ปัญหาการปลูกยาง คือ ขาดแคลนพนัธ์ุยางและตน้ยางแห้งตายในฤดูแลง้ ปัญหาดา้นการดูแลรักษา 
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คือ ปุ๋ยเคมีมีราคาแพง ปัญหาด้านการตลาด คือการรับซ้ือน ้ ายางพารามีขั้นตอน และเง่ือนไขมาก 
ส่วนความตอ้งการความช่วยเหลือคือ ดา้นความรู้ และเทคนิค การดูแลสวนยางพารา 
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บทที ่3 
วธีิการด าเนินการวจิยั 

 
 การวิจยัเร่ือง  สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการ
แข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส  สามารถอธิบายล าดบัขั้นตอนการวจิยัดงัน้ี 

1. ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3. การทดสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
4. การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
5. การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร 
ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัเป็นเกษตรกรชาวสวนยางท่ีพกัอาศยัอยู่ในเขตพื้นท่ีห้าจงัหวดั

ชายแดนภาคใต ้ ไดแ้ก่  สงขลา  สตูล ปัตตานี ยะลา  และนราธิวาส มีจ านวนทั้งส้ิน  10,568 ราย     
ท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง 
                                                                 (ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง , 2549) 

กลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาในคร้ังน้ีเป็นประชากรท่ีพกัอาศัยอยู่ในพื้นท่ีห้าจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ สงขลา  สตูล ปัตตานี ยะลา  และนราธิวาส ไดด้ว้ยวธีิเลือกตวัอยา่งแบบเจาะจงและ
เลือกตวัอยา่งแบบเจาะจงเฉพาะอ าเภอท่ีมีเกษตรกรท าอาชีพสวนยางพาราจ านวนมากท่ีสุด   
 

การเลอืกขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
  

ก าหนดขนาดตวัอย่างโดยใช้สูตร Taro Yamane เป็นการก าหนดขนาดกลุ่มตวัอยา่งแบบ
เจาะจงทราบจ านวนท่ีแน่นอน (Finite Population)   (ยทุธพงษ ์  กยัวรรณี, 2543 : 79) 
 

   สูตร        n  =
21 Ne

N
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 เม่ือ        n      =     แทนขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
     N      =    แทนขนาดของประชากร 
                 e      =     แทนความคลาดเคล่ือนของการสุ่มตวัอยา่ง (ก าหนดให ้= 0.05)   
 

  แทนค่า        25) 10,568(0.01
10,568


n  

                   =   385 ราย 
 
 ดงันั้นเกษตรกรชาวยางในพื้นท่ีหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตจ้  านวน  10,568  ราย  สุ่มตวัอยา่ง
ตามสูตรของ  Taro Yamane กลุ่มตวัอยา่งท่ีไดมี้จ านวน 385 ราย ดงัแสดงต่อไปน้ี 
 
ตารางที ่1 แสดงจ านวนกลุ่มตวัอยา่งของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้   
 

จงัหวดั อ าเภอ จ านวนเกษตรกรชาวสวนยาง ขนาดของกลุ่มตวัอย่าง 
สงขลา บางกล ่า 

รัตภูมิ 
สะเดา 
หาดใหญ่ 

160 
335 
263 
593 

6 
13 
10 
23 

รวม  4 อ าเภอจาก  9  อ  าเภอ 1,851 52 
ปัตตานี สายบุรี 

มายอ 
ก่ิงอ าเภอทุ่งยางแดง 
โคกโพธ์ิ 
หนองจิก 
ก่ิงอ าเภอแม่ลาน 

525 
545 
490 
1,526 
126 
445 

20 
21 
19 
58 
5 
17 

รวม  6  อ  าเภอจาก  12  อ  าเภอ 3,657 140 
ยะลา เมือง 

ยะหา 
ธารโต 
บนันงัสตา 
รามนั 

650 
235 
236 
263 
250 

25 
9 
9 
10 
10 

รวม  5 อ าเภอ จาก 7 อ าเภอ  1,634 63 
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ตารางที่ 1 (ต่อ) แสดงจ านวนกลุ่มตวัอย่างของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้
 

จังหวดั อ าเภอ จ านวนเกษตรกรชาวสวนยาง ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
นราธิวาส เมือง 

ยี่งอ  
ระแงะ  
จะแนะ 

99 
147 
202 
291 

4 
5 
8 
11 

รวม  4 อ าเภอจาก  7 อ  าเภอ 739 28 
สตูล เมือง 

ควนกาหลง 
ควนโดน 
ละงู 

862 
927 
296 
602 

33 
35 
11 
23 

รวม  4  อ  าเภอ จาก  7  อ าเภอ 2,687 102 
รวมทั้งหมด  23  อ าเภอ   จาก 42  
อ าเภอ 

10,568 385 

                                    ท่ีมา : (ส านกังานกองทุนสงเคราะห์สวนยาง 5 จงัหวดัชายแดนภาคใต,้ 2549) 
 

เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัเป็นแบบสอบถาม  (Questionnaire) ซ่ึงแบ่งออกเป็น 4 ตอนคือ 
ตอนท่ี 1 ลกัษณะของเกษตรกรมชาวสวนยาง 
ตอนท่ี 2   สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา ค าตอบท่ีใช้ 5 อตัรา ของ Likert Scale 

(อา้งใน บุญเรียง ขจรศิลป์, 2549) 
   5 หมายถึง  มากท่ีสุด 
   4 หมายถึง  มาก 
   3 หมายถึง  ปานกลาง 
   2 หมายถึง  นอ้ย 
   1 หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 
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ตอนท่ี 3   มูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้น คุณภาพยางพารา  ราคา  ช่องทางการจดัจ าหน่าย การ
ส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปผลิตภณัฑ์ยางพารา ค าตอบท่ีใช ้5 อตัรา ของ Likert scale (อา้ง
ใน บุญเรียง ขจรศิลป์, 2549) 

  5 หมายถึง  มากท่ีสุด 

  4 หมายถึง  มาก 

  3 หมายถึง  ปานกลาง 

  2 หมายถึง  นอ้ย 

  1 หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 

ตอนท่ี 4   ปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง 
 

ขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมอื 
 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัไดจ้ดัสร้างข้ึนโดยมีขั้นตอนด าเนินการดงัน้ี 
1. ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งโดยศึกษาทฤษฎีและแนวคิดทางการตลาด 
2. ก าหนดเน้ือหาค าถามในแบบสอบถามใหค้รอบคลุมวตัถุประสงคข์องการวจิยั 
3. น าแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนเรียบร้อยแลว้ให้ผูเ้ช่ียวชาญจ านวน 5 ท่าน ตรวจสอบความ

สอดคลอ้งหาของเน้ือหา (IOC) แลว้น ามาปรับปรุงแกไ้ขโดยเน้ือหามี 3 ระดบั คือ  
  +1  เป็นค าถามท่ีตรงกบัเน้ือหา 
    0 เป็นค าถามท่ีไม่แน่ใจวา่ค าถามนั้นตรงกบัเน้ือหา 
 และ  -1 เป็นค าถามท่ีแน่ใจแลว้วา่ค าถามนั้นไม่ตรงกบัเน้ือหา 
จากนั้ นผูว้ิจยัน าเคร่ืองมือวิจัยไปหาคุณภาพเคร่ืองมือด้วยการวิเคราะห์หาดัชนีความ

สอดคลอ้ง (IOC) (ลว้น สายยศ และองัคนา สายยศ, 2539 : 249) 

    สูตรท่ีใช ้     
N

R
IOC


  

  
                              เม่ือ        IOC     แทน      ดชันีความสอดคลอ้ง 
   R    แทน ผลรวมของการพิจารณาของผูเ้ช่ียวชาญ 
         N  แทน จ านวนผูเ้ช่ียวชาญ 
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 โดยใหผู้ท้รงคุณวฒิุจ านวน  5  ท่าน  ตรวจสอบความตรงทางเน้ือหาและโครงสร้างผลการ
วิเคราะห์ไดค้่าเฉล่ีย  1.00  แปลวา่เคร่ืองมือมีความสอดคลอ้งระดบัดีมาก และน าขอ้เสนอแนะจาก
ผูท้รงคุณวฒิุมาปรับปรุงแกไ้ข  เพื่อใหเ้คร่ืองมือมีความสมบูรณ์ใชใ้นการวจิยัต่อไป 

4. น าแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแกไ้ขแลว้โดยผูเ้ช่ียวชาญมาทดสอบกบัเกษตรกรจ านวน    
30 คนท่ีไม่เป็นเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง โดยเลือกตัวอย่างแบบเจาะจงแล้วน าแบบสอบถามมา
ค านวณหาค าค่าความเช่ือมัน่(Reliability) โดยวิธีการครอนบาซ (Cronbach) ท่ีเรียกวา่สัมประสิทธ์ิ
อลัฟ่า ไดค้่า 0.9721 แปลวา่เป็นค่าท่ีมีความเช่ือมัน่สูง เม่ือแบบสอบถามมีความเช่ือมัน่แลว้ผูว้ิจยัจึง
น าแบบสอบถามไปใชก้บักลุ่มตวัอยา่งเป้าหมายจ านวน 385 ราย  
 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
ในการรวบรวมขอ้มูลผูว้จิยัจะด าเนินการตามล าดบัดงัต่อไปน้ี 
1. น าหนังสือจากมหาวิทยาลัยราชภฏัยะลาเพื่อขออนุญาตต่อผูอ้  านวยการส านักงาน

กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  จ  านวน  5 แห่ง คือ สงขลา  สตูล ปัตตานี  ยะลา และนราธิวาส  
เพื่อขออนุญาตสัมภาษณ์และส่งแบบสอบถามต่อเกษตรกร รวมทั้ งเก็บข้อมูลอ่ืน ๆ ท่ีมีความ
เก่ียวขอ้งกบัยางพารา 

2. แจง้ก าหนดเวลาและจ านวนวนัใหผู้อ้  านวยการส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวน
ยาง โดยผูว้ิจยัจะน าแบบสอบถามไปแจกกบัเกษตรกรในช่วงเวลา 10.00 -16.00 น.ของวนัจนัทร์ – 
วนัศุกร์ ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีเกษตรกรหยุดกรีดยาง โดยเฉล่ียแลว้จะแจกแบบสอบถามวนัละ 10 ราย
รวมเวลาทั้งหมด 40 วนั เป็นจ านวนเกษตรกรทั้งส้ิน 400 ราย 
 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

การวิเคราะห์ขอ้มูลในการวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัได้วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป  
ตามขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 

1. น าแบบสอบถามทั้งหมดมาตรวจสอบความสมบูรณ์เพื่อเตรียมลงรหสั 
2. น าขอ้มูลมาลงรหสัและบนัทึกขอ้มูล 
3. วเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติดงัน้ี 
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 3.1 ข้อมูลลักษณะของเกษตรกรได้แก่  เพศ   อายุ  รายได้  การศึกษา ขนาดของ
ครอบครัว  ศาสนา  สถานภาพเจ้าของสวนยางใช้วิเคราะห์โดยการหาค่าร้อยละค่าความถ่ี และ
ค่าเฉล่ีย 

 3.2 ขอ้มูลสภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราไดแ้ก่  เศรษฐกิจ  สังคม  การเมือง  
การสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  เทคโนโลยแีละคู่แข่งขนั  ใชก้ารวิเคราะห์โดยการหาค่าร้อยละ
และ ค่าความถ่ี 

 3.3 ขอ้มูลเก่ียวกบัมูลค่าเพิ่มในดา้นคุณภาพยางพารา  ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย  
การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปผลิตท่ีท าจากยางพาราใชก้ารวิเคราะห์โดยหาค่าร้อยละ และ
ค่าความถ่ี  

 3.4 การหาความสัมพนัธ์ระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา
ใชส้ถิติ สหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน (Pearson, Correlation Coeffiecient) 

 3.5 การหาความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดทางการตลาดใช้
สถิติสหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน  (Pearson, Correlation Coeffiecient) 

 3.6 การหาความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพาราใชส้ถิติ 
สหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน  (Pearson Correlation Coefficient)  

 3.7 การพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราใช้การวิเคราะห์เชิงถดถอย  
(Regression analysis) 

 3.8 ขอ้มูลปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรใชก้ารวเิคราะห์โดยหาค่าความถ่ี 
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บทที ่4 
ผลการวจิยั 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง สภาพแวดลอ้มการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพื่อการ

แข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้(สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส) ไดน้ าเสนอผลการวจิยัท่ีไดจ้ากการศึกษาวจิยั ดงัน้ี 

1.   การวเิคราะห์หาค่าร้อยละ ค่าความถ่ี และค่าเฉล่ียของลกัษณะเกษตรกรโดยแยกตามตวั
แปร เพศ อายุ รายได ้การศึกษา ขนาดของครอบครัว ศาสนา และสถานะภาพการครอบครองสวน
ยาง 

2. การวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราโดยการหาค่าร้อยละ และค่าความถ่ี  
3. การวเิคราะห์มูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้นคุณภาพยางพารา ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยางพารา โดยการหาค่าร้อยละ และค่าความถ่ี 
4. การหาค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่ม

ยางพารา 
5. การหาค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดล้อม

ทางการตลาด 
6. การหาค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
7. การพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราโดยการวเิคราะห์เชิงถดถอย 
8. การวเิคราะห์หา ค่าความถ่ีของปัญหา และขอ้เสนอแนะของเกษตรกร 
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ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยาง 
ค่าร้อยละ ค่าความถ่ี และค่าเฉล่ียของลักษณะเกษตรกรโดยแยกตามตวัแปร เพศ อาย ุ

รายได ้การศึกษา ขนาดของครอบครัว ศาสนา และสถานะภาพการครอบครองสวนยาง  ปรากฏผล
ดงัตารางท่ี 2 
 

ตารางที ่ 2 ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยางโดยแยกตามตวัแปร เพศ อาย ุรายได ้การศึกษา 
ขนาดของครอบครัว ศาสนา และสถานะภาพการครอบครองสวนยาง 

ลกัษณะของเกษตรกร ความถี่ ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 199 49.75 
หญิง 201 50.25 

รวม 400 100.00 
อาย ุ   

17 – 30 ปี 67 16.75 
31 – 40 ปี 107 26.75 
41 – 50 ปี 131 32.75 
51 – 60 ปี 59 14.75 
61 ปีข้ึนไป 36 9.00 

รวม 400 100.00 
ค่าเฉล่ียของอาย ุ43 ปี 

รายได ้   
  1,000 – 5,000 บาท/เดือน 134 33.50 
  5,001 – 10,000 บาท/เดือน 198 49.50 
10,001 – 20,000 บาท/เดือน 60 15.00 
20,001 – 30,000 บาท/เดือน 6 1.50 
30,001 บาท/เดือนข้ึนไป 2 0.50 

รวม 400 100.00 
ค่าเฉล่ียของรายได ้8,019.00 บาท/เดือน 
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ตารางที ่ 2 (ต่อ) ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยางโดยแยกตามตวัแปร เพศ อาย ุรายได ้การศึกษา 
ขนาดของครอบครัว ศาสนา และสถานะภาพการครอบครองสวนยาง 

 

ลกัษณะของเกษตรกร ความถี่ ร้อยละ 

การศึกษา   
ไม่ไดรั้บการศึกษา 52 13.00 
ประถม 207 51.75 
มธัยม 79 19.75 
อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 36 9.00 
ปริญญาตรี 25 6.25 
ปริญญาโท 1 0.25 

รวม 400 100.00 
จ านวนสมาชิกในครอบครัว   

1 – 5 คน 258 64.50 
6 – 10 คน 141 35.25 
11 คนข้ึนไป 1 0.25 

รวม 400 100.00 
ค่าเฉล่ียของจ านวนสมาชิก 5 คน 

ศาสนา   
พุทธ 101 25.25 
อิสลาม 298 74.50 
คริตส์ 1 0.25 

รวม 400 100.00 
สถานะภาพการครอบครองสวนยาง   

เจา้ของสวนยาง 291 72.75 
ผูเ้ช่าสวนยาง 13 3.25 
ลูกจา้งท าสวนยาง 96 24.00 

รวม 400 100.00 
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จากตารางท่ี  2  แสดงใหเ้ห็นวา่ลกัษณะของเกษตรกรเพศหญิงมีจ านวนมากกวา่เกษตรกรท่ี
เป็นเพศชาย เกษตรกรท่ีเป็นเพศชายมีจ านวน 199 คน คิดเป็นร้อยละ 49.75 เกษตรกรท่ีเป็นเพศหญิง
มีจ านวน 201 คน คิดเป็นร้อยละ 50.25 เกษตรกรจ านวนมากมีอายุอยูร่ะหวา่ง 41 – 50 ปี มีจ  านวน 
131 คน คิดเป็นร้อยละ 32.75 มีค่าเฉล่ียอายุ 43 ปี เกษตรกรจ านวนมากมีรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง 5,001 – 
10,000 บาท/เดือน  มีจ  านวน 198 คน คิดเป็นร้อยละ 49.50 มีค่าเฉล่ียของรายได ้8.019 บาท/เดือน 
เกษตรกรจ านวนมากมีการศึกษาระดบัประถมศึกษาจ านวน 207 คน คิดเป็นร้อยละ 51.75 เกษตรกร
จ านวนมากมีสมาชิกในครอบครัวอยู่ระหว่าง 1 – 5 คน มีจ านวน 258 คน คิดเป็นร้อยละ 64.50 มี
ค่าเฉล่ียของสมาชิกในครัวเรือน 5 คน/ครัวเรือน  เกษตรกรจ านวนมากนบัถือศาสนาอิสลาม จ านวน 
298 คน คิดเป็นร้อยละ 74.50 และเกษตรกรจ านวนมากมีสถานะครอบครองสวนยางเป็นเจา้ของ
สวนยางเอง จ านวน 291 คน คิดเป็นร้อยละ 72.75 
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สภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารา 
ค่าร้อยละ และค่าความถ่ี ของสภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราในดา้นเศรษฐกิจ สังคม 

การเมือง การสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ เทคโนโลย ี และคู่แข่งขนั ปรากฏผลดงัตารางท่ี  3 
 
ตารางที ่ 3 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

ด้านเศรษฐกจิ       
เงินลงทุนการปลูกยางพารา 120 151 106 18 5 มาก 

ร้อยละ (30.00) (37.75) (26.50) (4.50) (1.25)  
สินเช่ือกูย้มืเพื่อการปลูกยาง 62 156 104 56 22 มาก 

ร้อยละ (15.50) (39.00) (26.00) (14.00) (5.50)  
อตัราค่าจา้งแรงงานท่ีเป็นไป
ตามเกณฑ ์

49 139 167 35 10 ปานกลาง 

ร้อยละ (12.25) (34.75) (41.75) (8.75) (2.50)  
รายไดเ้พิ่มข้ึนจากปลูกพืช
แซมในสวนยาง 

51 140 151 43 5 ปานกลาง 

ร้อยละ (12.75) (35.00) (37.75) (10.75) (3.75)  
รายไดเ้พิ่มข้ึนจากการเล้ียง
สัตวเ์ศรษฐกิจในสวนยาง 

52 113 136 56 40 ปานกลาง 

ร้อยละ (13.00) (28.25) (34.00) (14.00) (10.00)  
การพึ่งตนเองแบบปลูกพืชไร่
นาสวนผสมโดยยดึหลกั
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

65 167 114 34 20 มาก 

ร้อยละ (16.25) (41.75) (28.50) (8.50) (5.00)  
การข้ึนลงของราคายางท่ีไม่
แน่นอน 

98 176 101 23 2 
มาก 

ร้อยละ (24.50) (44.00) (25.25) (5.75) (0.50)  
ภาวะตกต ่าของเศรษฐกิจโลก 104 165 87 41 3 มาก 

ร้อยละ (26.00) (41.25) (21.75) (10.25) (0.75)  
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ตารางที ่ 3 (ต่อ) สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

ภาวะฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก 70 179 114 31 6 มาก 
ร้อยละ (17.50) (44.75) (28.50) (7.75) (1.50)  

การลงทุนของภาคเอกชนเพื่อ
การแปรรูปยางท าใหร้าคายาง
เพิ่มข้ึน 

70 166 124 30 10 มาก 

ร้อยละ (17.50) (41.50) (31.00) (7.50) (2.50)  
สภาวะเงินฝืดและเงินเฟ้อ  67 157 130 38 8 มาก 

ร้อยละ (16.75) (39.25) (32.50) (9.50) (2.00)  
การรวมกลุ่มทางการคา้ ไทย 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย เพื่อ
ก าหนดราคายาง 

72 152 130 34 12 มาก 

ร้อยละ (18.00) (38.00) (32.50) (8.50) (3.00)  
ราคาน ้ามนั เพิ่มข้ึนเป็นผลท า
ใหร้ายจ่ายการขนส่งเพิ่มข้ึน 

101 189 74 33 3 มาก 

ร้อยละ (25.25) (47.25) (18.50) (8.25) (0.75)  
อาชีพนอกภาคการเกษตร เช่น 
อาชีพการคา้ขาย รับจา้ง 
ขา้ราชการ เพื่อเพิ่มรายได ้

72 155 117 42 14 มาก 

ร้อยละ (18.00) (38.75) (29.25) (10.50) (3.50)  
การช่วยเหลือช่วยของภาครัฐ
ดา้นหน้ีสินเกษตรกร 

73 152 93 64 18 มาก 

ร้อยละ (18.25) (38.00) (23.25) (16.00) (4.50)  
ด้านสังคม       

การเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกร 67 154 114 51 14 มาก 
ร้อยละ (16.75) (38.50) (28.50) (12.75) (3.50)  

การเป็นสมาชิกสหกรณ์การ 
      เกษตร   67 137 129 47 20 

มาก 

ร้อยละ (16.75) (34.25) (32.25) (11.75) (5.00)  
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ตารางที ่ 3 (ต่อ) สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

การเป็นสมาชิก ธกส.  83 148 122 33 14 มาก 
ร้อยละ (20.75) (37.00) (30.50) (8.25) (3.50)  

การร่วมเป็นเครือข่ายระหว่าง
กลุ่มเกษตรกร 

46 165 134 44 11 มาก 

ร้อยละ (11.50) (41.25) (33.50) (11.00) (2.75)  
การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสาร 
ความรู้ภายในกลุ่มเกษตรกร 

48 145 134 63 10 มาก 

ร้อยละ (12.00) (36.25) (33.50) (15.75) (2.50)  
การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสาร 
ความรู้ระหว่างกลุ่มเกษตรกร 

49 138 132 69 12 มาก 

ร้อยละ (12.25) (34.50) (33.00) (17.25) (3.00)  
การเป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอ  านาจ
ต่อรองทางการคา้ยาง 

50 117 126 91 16 ปานกลาง 

ร้อยละ (12.50) (29.25) (31.50) (22.75) (4.00)  
การอบรมให้ความรู้กนัเอง
ภายในกลุ่มเกษตรกร 

37 133 147 66 17  ปานกลาง 

ร้อยละ (9.25) (33.25) (36.75) (16.50) (4.25)  
ความตอ้งการภาวะผูน้ าของกลุ่ม
เกษตรกรปลูกยาง 

61 138 37 56 8 มาก 

ร้อยละ (15.25) (34.50) (9.25) (14.00) (2.00)  
ผลกระทบจากสถานการณ์ความ
ไม่สงบต่อการท าสวนยาง 

150 132 70 40 8 มาก 

ร้อยละ (37.50) (33.00) (17.50) (10.00) (2.00)  
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ตารางที ่ 3 (ต่อ) สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

ด้านการเมือง/การสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ 

      

กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง 124 132 115 25 4 มาก 
ร้อยละ (31.00) (33.00) (28.75) (6.25) (1.00)  

การสนบัสนุนดา้นตน้พนัธ์ุยางพารา 104 126 117 50 3 มาก 
ร้อยละ (26.00) (31.50) (29.25) (12.50) (0.75)  

การสนบัสนุนดา้นปุ๋ยเคมี 96 130 109 57 8 มาก 
ร้อยละ (24.00) (32.50) (27.25) (14.25) (2.00)  

การสนบัสนุนดา้นสารเคมีก าจดั
ศตัรูพืช 

67 136 114 71 12 มาก 

ร้อยละ (16.75) (34.00) (28.50) (17.75) (3.00)  
การสนบัสนุนดา้นอุปกรณ์การกรีด
ยาง 

70 123 110 78 19 มาก 

ร้อยละ (17.50) (30.75) (27.50) (19.50) (4.75)  
การรับประกนัราคาผลผลิตยาง 89 108 127 60 16 ปานกลาง 

ร้อยละ (22.25) (27.00) (31.75) (15.00) (4.00)  
การจดัอบรมใหค้วามรู้เก่ียวกบัการ
เพิ่มผลผลิตยาง 

72 117 126 67 18 ปานกลาง 

ร้อยละ (18.00) (29.25) (31.50) (16.75) (4.50)  
การจดัแหล่งปรึกษาเก่ียวกบัการ
ปลูกยาง 

66 106 123 85 20 ปานกลาง 

ร้อยละ (16.50) (26.50) (30.75) (21.25) (5.00)  
การเขา้เยีย่มเยยีนเพื่อใหค้  าแนะน า
ของเจา้หนา้ท่ี 

53 109 125 77 36 ปานกลาง 

ร้อยละ (13.25) (27.25) (31.25) (19.25) (9.00)  
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ตารางที ่ 3 (ต่อ) สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

การไปพบเจา้หนา้ท่ีส านกังานเม่ือ
มีปัญหาการท าสวนยาง 

55 94 126 91 34 ปานกลาง 

ร้อยละ (13.75) (23.50) (31.50) (22.75) (8.50)  
การแจกเอกสารค าแนะน าเร่ืองยาง 55 94 104 111 36 นอ้ย 

ร้อยละ (13.75) (23.50) (26.00) (27.75) (9.00)  
การจดัท าแปลงสาธิตการท าสวน
ยาง 

60 76 132 99 33 ปานกลาง 

ร้อยละ (15.00) (19.00) (33.00) (24.75) (8.25)  
การพาเกษตรกรไปทศันศึกษา     
ดูงานศูนยท์ดลองการยาง 

65 87 115 80 53 ปานกลาง 

ร้อยละ (16.25) (21.75) (28.75) (20.00) (13.25)  
การจดันิทรรศการงานเก่ียวกบั
เกษตรการยาง 

66 87 101 89 57 ปานกลาง 

ร้อยละ (16.50) (21.75) (25.25) (22.25) (14.25)  
       
ด้านเทคโนโลยี       

เทคโนโลยกีารแปรรูปจากยาง
แผน่ ยางเครพ และยางแท่ง  

84 137 103 58 18 มาก 

ร้อยละ (21.00) (34.25) (25.75) (14.50) (4.50)  
เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์าก
น ้ายางขน้ เช่น ฟองน ้า ถุงมือยาง 

71 144 116 52 17 มาก 

ร้อยละ (17.75) (36.00) (29.00) (13.00) (4.25)  
เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์าก
ไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่าน 

80 156 126 35 3 มาก 

ร้อยละ (20.00) (39.00) (31.50) (8.75) (0.75)  
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ตารางที ่ 3 (ต่อ) สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

ด้านคู่แข่งขัน       
การตดัราคายางภายในกลุ่ม
ประเทศผูผ้ลิตยางพารา 

73 172 124 29 2 มาก 

ร้อยละ (18.25) (43.00) (31.00) (7.25) (0.50)  
การเปิดเสรีการคา้อาเซียน มีผลต่อ
การแข่งขนัดา้นราคา 

82 172 11 32 3 มาก 

ร้อยละ (20.50) (43.00) (2.75) (8.00) (0.75)  
ประเทศผูผ้ลิตยางพารามีการ
แข่งขนัดา้นคุณภาพยางพารา 

68 178 120 31 3 มาก 

ร้อยละ (17.00) (44.50) (30.00) (7.75) (0.75)  
ประเทศผูผ้ลิตและจ าหน่าย
ยางพารา มีการพฒันาแปรรูป
ผลิตภณัฑท่ี์ท ามาจากยางพารา
หลากหลาย 

90 162 115 28 5 มาก 

ร้อยละ (22.50) (40.50) (28.75) (7.00) (1.25)  
ประเทศผูแ้ข่งขนัมีศกัยภาพท่าเรือ
ขนส่งสินคา้ท่ีสะดวกกว่า 

63 164 127 39 7 มาก 

ร้อยละ (15.75) (41.00) (31.75) (9.75) (1.75)  
 
จากตารางท่ี  3  แสดงให้เห็นว่า สภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพาราด้านเศรษฐกิจใน

ส่วนของเงินลงทุน เพื่อการปลูกยางพารามีระดบัความส าคญัมาก  คิดเป็นร้อยละ 37.75  สินเช่ือกูย้ืม
เพื่อการปลูกยางมีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 39.00 อตัราค่าจา้งแรงงานท่ีเป็นไปตาม
เกณฑ์มีระดบัความส าคญั  ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 41.75  และร้อยละ 34.75  
รายไดเ้พิ่มข้ึนจากการปลูกพืชแซมในสวนยางมีระดบัความส าคญั  ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  
คิดเป็นร้อยละ 37.75  และร้อยละ 35.00  รายได้เพิ่มข้ึนจากการเล้ียงสัตว์เศรษฐกิจในสวนยาง         
มีระดับความส าคญั  ปานกลางค่อนข้างไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 34.75  และร้อยละ 28.25       
การพึ่ งตนเองแบบปลูกพืชไร่นาสวนผสม โดยหยดัหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีระดับ
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ความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ 41.75  การข้ึนลงของราคายางมีไม่แน่นอนมีระดบัความส าคญั  
มาก คิดเป็นร้อยละ  44.00  ภาวะตกต ่าและภาวะพื้นตวัของเศรษฐกิจ มีระดบัความส าคญั   มาก     
คิดเป็นร้อยละ 41.25 และร้อยละ 44.75  การลงทุนของภาคเอกชนเพื่อการแปรรูปยาง ท าให้ราคา
ยางเพิ่มข้ึน มีระดบัความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ 41.50  สภาวะเงินฝืดและเงินเฟ้อ  มีระดับ
ความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 39.25  การรวมกลุ่มทางการคา้ระหวา่งไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 
เพื่อก าหนดราคายาง มีระดับความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ 38.00  ราคาน ้ ามนัเพิ่มข้ึนท าให้
รายจ่ายค่าขนส่งเพิ่มข้ึน มีระดบัความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ  47.25  อาชีพนอกภาคการเกษตร
เช่น อาชีพคา้ขาย รับจา้ง ขา้ราชการ เพื่อเพิ่มรายได ้มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 38.75  
และการช่วยเหลือของภาครัฐโดยการช าระหน้ีสินให้เกษตรกรมีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็น
ร้อยละ  38.00  

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราดา้นสังคมในส่วนของการเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกร 
มีระดับความส าคัญ  มาก  คิดเป็นร้อยละ 38.50  การเป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตร มีระดับ
ความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ  34.25  การเป็นสมาชิก ธกส.  มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็น
ร้อยละ 37.00  การร่วมเป็นเครือข่ายระหวา่งกลุ่มเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 
41.25  การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสารความรู้ภายในกลุ่มเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็น
ร้อยละ 36.25  การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสารความรู้ระหวา่งกลุ่มเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  มาก  
คิดเป็นร้อยละ 34.50  การเป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอ านาจต่อรองทางการคา้ยาง มีระดบัความส าคญั  
ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ  31.50  และร้อยละ 29.25  การอบรมให้ความรู้กนัเอง
ภายในกลุ่มเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง ค่อนขา้งไปทางมาก คิดเป็นร้อยละ 36.75  
และร้อยละ 33.25  ความตอ้งการภาวะผูน้ าของกลุ่มเกษตรกรปลูกยาง  มีระดบัความส าคญั  มาก  
คิดเป็นร้อยละ 34.50  และผลกระทบจากสถานการณ์ความไม่สงบต่อการท าสวนยาง  มีระดับ
ความส าคญั  มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 37.50 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราดา้นการเมือง / การสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ
ในส่วนของกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 33.00  การ
สนบัสนุนดา้นตน้พนัธ์ุยางพารา มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 31.50  การสนบัสนุนดา้น
ปุ๋ยเคมี มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 32.50  การสนบัสนุนดา้นสารเคมีก าจดัศตัรูพืช มี
ระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 34.00  การสนับสนุนด้านอุปกรณ์การกรีดยาง มีระดับ
ความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 30.75  การรับประกันราคาผลผลิตยาง มีระดับความส าคัญ      
ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 31.75  และร้อยละ 27.00  การจดัอบรมให้ความรู้
เก่ียวกบัการเพิ่มผลผลิตยาง มีระดบัความส าคญั  ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 
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31.50  และร้อยละ 29.25  การจดัแหล่งปรึกษาเก่ียวกบัการปลูกยาง มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง
ค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 30.75 และร้อยละ 26.50  การเขา้เยี่ยมเยียนเพื่อให้ค  าแนะน า
ของเจา้หนา้ท่ี มีระดบัความส าคญั  ปานกลางค่อนขา้งไปทางมาก  คิดเป็นร้อยละ 31.25 และร้อยละ 
27.25  การไปพบเจา้หนา้ท่ีท่ีส านกังานเม่ือมีปัญหาการท าสวนยาง มีระดบัความส าคญั   ปานกลาง
ค่อนขา้งไปทางมาก      คิดเป็นร้อยละ 31.50 และร้อยละ 23.50    การแจกเอกสารแนะน าการท า
สวนยาง มีระดบัความส าคญั  น้อย  คิดเป็นร้อยละ 27.75  การจดัท าแปลงสาธิตการท าสวนยาง       
มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 33.00  การพาเกษตรกรไปทศันศึกษาดูงานศูนย์
ทดลองการยาง มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 28.75  และการจดันิทรรศการงาน
เก่ียวกบัเกษตรการยาง มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 25.25 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราดา้นเทคโนโลยีในส่วนของเทคโนโลยี การแปรรูป
จากยางแผน่ ยางเครพ และยางแท่ง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 34.25  เทคโนโลยีการ
ท าผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ เช่น ฟองน ้ า ถุงมือยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 36.00  
และเทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่าน มีระดบัความส าคญั  มาก  คิด
เป็นร้อยละ 39.00 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราดา้นคู่แข่งขนัในส่วนของการตดัราคายางภายในกลุ่ม
ประเทศผูผ้ลิตยางพารา มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 43.00  การเปิดเสรีทางการคา้
อาเซียนมีผลต่อการแข่งขนัดา้นราคา มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 43.00  ประเทศผูผ้ลิต
ยางพารามีการแข่งขนัด้านคุณภาพยางพารา มีระดับความส าคัญ  มาก  คิดเป็นร้อยละ 44.50  
ประเทศผูผ้ลิตและจ าหน่ายยางพารามีการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑ์ท่ีท าจากยางพาราหลากหลาย มี
ระดบัความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ 40.50  และประเทศคู่แข่งขนัมีศกัยภาพท่าเรือขนส่งสินคา้ท่ี
สะดวก มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 41.00 
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มูลค่าเพิม่ยางพารา 
ค่าร้อยละ และค่าความถ่ีของมูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้นคุณภาพยางพารา  ราคา ช่องทางการ

จดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยางพารา ปรากฏผลดงัตารางท่ี 4 
 

ตารางที ่ 4 มูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

คุณภาพการผลติยางพารา       
การเตรียมพื้นท่ีปลูกยาง 145 142 100 13 - มากท่ีสุด 

ร้อยละ (36.25) (35.50) (25.00) (3.25) -  
การคดัสายพนัธ์ุกบัพนัธ์ุ
ยางพารา 

128 157 107 8 - มาก 

ร้อยละ (32.00) (39.25) (26.75) (2.00) -  
การเลือกใส่ปุ๋ยใหเ้หมาะกบั
พนัธ์ุยาง 

112 173 96 17 2 มาก 

ร้อยละ (28.00) (43.25) (24.00) (4.25) (0.50)  
การกรีดยางท่ีถูกวธีิ 105 166 102 25 2 มาก 

ร้อยละ (26.25) (41.50) (25.50) (6.25) (0.50)  
การควบคุมและก าจดัวชัพืช 78 182 104 35 1 มาก 

ร้อยละ (19.50) (45.50) (26.00) (8.75) (0.25)  
การป้องกนัและก าจดัโรคยาง 78 165 116 39 2 มาก 

ร้อยละ (19.50) (41.25) (29.00) (9.75) (0.50)  
การป้องกนัส่ิงเจือปนลงใน 
น ้ายาง  

63 153 133 40 11 มาก 

ร้อยละ (15.75) (38.25) (33.25) (10.00) (2.75)  
การใหฮ้อร์โมนเร่งน ้ายาง 66 106 119 75 34 ปานกลาง 

ร้อยละ (16.50) (26.50) (29.75) (18.75) (8.50)  
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ตารางที ่ 4 (ต่อ) มูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

ราคา       
ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 135 152 92 20 1 มาก 

ร้อยละ (33.75) (38.00) (23.00) (5.00) (0.25)  
การแทรกแซงราคายางโดย
ภาครัฐ 

94 166 100 36 4 มาก 

ร้อยละ (23.50) (41.50) (25.00) (9.00) (1.00)  
การรวมกลุ่มผูผ้ลิตยาง         
เพื่อก าหนดราคา 

96 126 125 43 10 มาก 

ร้อยละ (24.00) (31.50) (31.25) (10.75) (2.50)  
การก าหนดราคาซ้ือขาย
ล่วงหนา้ 

92 111 129 51 17 ปานกลาง 

ร้อยละ (23.00) (27.75) (32.25) (12.75) (4.25)  
       

ช่องทางการจ าหน่าย       

ท่าเรือขนส่งและการคมนาคม 

ท่ีสะดวก 
8 149 112 46 12 มาก 

ร้อยละ (2.00) (37.25) (28.00) (11.50) (3.00)  
ตลาดยอ่ยส าหรับซ้ือขาย
ยางพาราในทอ้งถ่ิน 

94 150 114 31 11 มาก 

ร้อยละ (23.50) (37.50) (28.50) (7.75) (2.75)  
ตลาดกลางซ้ือขายยางพารา 91 145 106 46 12 มาก 

ร้อยละ (22.75) (36.25) (26.50) (11.50) (3.00)  
ตลาดทางตรงซ้ือขาย           
โดยไม่ผา่นพอ่คา้คนกลาง 

100 128 86 66 17 มาก 

ร้อยละ (25.00) (32.00) (21.50) (16.50) (4.25)  
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ตารางที ่ 4 (ต่อ) มูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

การส่งเสริมการตลาด       

การส่งเสริมการลงทุน 
ดา้นอุตสาหกรรมการยาง  

78 134 99 75 14 มาก 

ร้อยละ (19.50) (33.50) (24.75) (18.75) (3.50)  
การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์
คุณภาพผลผลิตยาง 

85 121 124 58 12 ปานกลาง 

ร้อยละ (21.25) (30.25) (31.00) (14.50) (3.00)  
กิจกรรมการออกร้านเก่ียวกบั
ผลิตภณัฑย์างพารา 

59 117 138 69 17 ปานกลาง 

ร้อยละ (14.75) (29.25) (34.50) (17.25) (4.25)  

       

การแปรรูปยางพารา       

ยางแผน่ดิบ 73 162 102 49 14 มาก 
ร้อยละ (18.25) (40.50) (25.50) (12.25) (3.50)  

ยางแผน่ผึ่งแหง้ 74 153 122 43 8 มาก 
ร้อยละ (18.50) (38.25) (30.50) (10.75) (2.00)  

ยางแผน่รมควนั 50 137 116 61 36 มาก 
ร้อยละ (12.50) (34.25) (29.00) (15.25) (9.00)  

ยางแท่ง 39 126 111 72 52 มาก 
ร้อยละ (9.75) (31.50) (27.75) (18.00) (13.00)  

ยางเครพ 38 126 117 66 53 มาก 
ร้อยละ (9.50) (31.50) (29.25) (16.50) (13.25)  

ของเล่นท่ีท าจากยาง 79 119 112 60 30 มาก 
ร้อยละ (19.75) (29.75) (28.00) (15.00) (7.50)  
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ตารางที ่ 4 (ต่อ) มูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ปัจจัย 
ระดับความส าคัญ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด สรุป 

การแปรรูปยางพารา       

อุปกรณ์ช้ินส่วนประกอบ
รถยนต ์

99 139 81 53 28 มาก 

ร้อยละ (24.75) (34.75) (20.25) (13.25) (7.00)  
อุปกรณ์สนามเด็กเล่นท่ีท าจาก
ยาง 

78 130 98 62 32 มาก 

ร้อยละ (19.50) (32.50) (24.50) (15.50) (8.00)  

อุปกรณ์ส่วนประกอบสนามบิน 60 139 110 56 35 มาก 
ร้อยละ (15.00) (34.75) (27.50) (14.00) (8.75)  

อุปกรณ์สัญญาณจราจร 58 129 115 64 34 มาก 
ร้อยละ (14.50) (32.25) (28.75) (16.00) (8.50)  

อุปกรณ์การแพทยท่ี์ท าจากยาง 93 139 85 47 36 มาก 
ร้อยละ (23.25) (34.75) (21.25) (11.75) (9.00)  

ถุงมือยาง และยางรัดของ 120 136 75 38 31 มาก 
ร้อยละ (30.00) (34.00) (18.75) (9.50) (7.75)  

หลงัคาบา้นท่ีท าจากยาง 49 96 115 88 52 ปานกลาง 
ร้อยละ (12.25) (24.00) (28.75) (22.00) (13.00)  

 
จากตารางท่ี  4   แสดงใหเ้ห็นวา่  มูลค่าเพิ่มยางพารา  ดา้นคุณภาพการผลิตยางพาราในส่วน

ของปัจจยัการเตรียมพื้นท่ียาง มีระดบัความส าคญั  มากท่ีสุด  คิดเป็นร้อยละ 36.25  การคดัสายพนัธ์ุ
กบัพนัธ์ุยางพารา มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 39.25  การเลือกใส่ปุ๋ยให้เหมาะกบัพนัธ์ุ
ยาง มีระดบัความส าคญั  มาก คิดเป็นร้อยละ 43.25  การกรีดยางท่ีถูกวิธี มีระดบัความส าคญั  มาก  
คิดเป็นร้อยละ 41.50  การควบคุมและก าจดัวชัพืช มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 45.50  
การป้องกนัและก าจดัโรคยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 41.25  การป้องกนัส่ิงเจือปน
ลงในน ้ายาง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 38.25  และการให้ฮอร์โมนเร่งน ้ ายาง มีระดบั
ความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 29.75 
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มูลค่าเพิ่มยางพารา ด้านราคาในส่วนของปัจจัยราคาเหมาะสมกับคุณภาพ มีระดับ
ความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 38.00  การแทรกแซงราคายางโดยภาครัฐ มีระดบัความส าคญั  
มาก  คิดเป็นร้อยละ 41.50  การรวมกลุ่มผูผ้ลิตยางเพื่อก าหนดราคา มีระดบัความส าคญั  มาก  คิด
เป็นร้อยละ 31.50  การก าหนดราคาซ้ือขายล่วงหนา้ มีระดบัความส าคญั  ปานกลางค่อนขา้งไปทาง
มาก  คิดเป็นร้อยละ 32.25  และร้อยละ 27.75 

มูลค่าเพิ่มยางพารา  ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายในส่วนของปัจจยั ท่าเรือขนส่งและการ
คมนาคมท่ีสะดวก มีระดบัความส าคญั   มาก  คิดเป็นร้อยละ 37.25  ตลาดย่อยส าหรับซ้ือขาย
ยางพาราในทอ้งถ่ิน มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 37.50  ตลาดกลางซ้ือขายยางพารา มี
ระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 36.25  ตลาดทางตรงซ้ือขายโดยไม่ผ่านพ่อคา้คนกลาง มี
ระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 32.00 

มูลค่าเพิ่มยางพารา  ด้านการส่งเสริมการตลาดในส่วนของปัจจัย  การโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์คุณภาพผลผลิตยาง มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 31.00  กิจกรรม
การออกร้านเก่ียวกบัการผลิตภณัฑ์ยางพารา  มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 34.50  
การส่งเสริมการลงทุนดา้นอุตสาหกรรมการยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 33.50 

มูลค่าเพิ่มยางพารา  ด้านการแปรรูปยางพารา เป็นยางแผ่นดิบ ยางแผ่นผึ่งแห้ง ยางแผ่น
รมควนั ยางแท่ง ยางเครพ ของเล่นท่ีท าจากยาง อุปกรณ์ช้ินส่วนประกอบรถยนต ์อุปกรณ์สนามเด็ก
เล่นท่ีท าจากยาง อุปกรณ์ส่วนประกอบสนามบิน อุปกรณ์สัญญาณจราจร อุปกรณ์การแพทยท่ี์ท า
จากยาง ถุงมือยาง และยางรัดของ มีระดบัความส าคญั  มาก  คิดเป็นร้อยละ 40.50, 38.25, 34.25, 
31.50, 31.50, 29.75, 34.75, 32.50, 34.75, 32.25, 34.75 และ 34.00  ส่วนการแปรรูปยางพาราเป็น
หลงัคาบา้น มีระดบัความส าคญั  ปานกลาง  คิดเป็นร้อยละ 28.75 
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ความสัมพนัธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารากบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 

ปรากฏผลดงัตารางท่ี 5 
 

ตารางที ่ 5 ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

สภาพแวดล้อมทาง
การตลาดยางพารา 

มูลค่าเพิม่ยางารา 
คุณภาพการ
ผลติยางพารา 

ราคายาง ช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

การส่งเสริม
การตลาด 

การแปรรูป
ยางพารา 

ดา้นเศรษฐกิจ .499** .636** .613** .628** .650** 
      

ดา้นสังคม .482** .594** .616** .645** .557** 
      

ดา้นการสนบัสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ .505** .660** .656** .700** .591** 

      
ดา้นเทคโนโลย ี .410** .563** .592** .625** .653** 
      
ดา้นคู่แข่งขนั .384** .546** .500** .490** .532** 

 
** P≤ 0.01 

    * P≤ 0.05 
 

จากตารางท่ี 5 แสดงให้เห็นวา่สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจมีความสัมพนัธ์
กบัคุณภาพการผลิตยางพารา ราคายาง ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปร
รูปยางพารา (rxy = .499** rxy = .636**   rxy = .613**   rxy = .628**     rxy = .650**) 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคมมีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตยางพารา  ราคา
ยาง  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปยางพารา (rxy = .482**           
rxy = .594**   rxy = .616**   rxy = .645**  rxy = .557**) 
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สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นการสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐมีความสัมพนัธ์กบั
คุณภาพการผลิตยางพารา ราคายาง ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูป
ยางพารา (rxy = .505** rxy = .660**   rxy = .656**   rxy = .700**  rxy = .591**) 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาด้านเทคโนโลยีมีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตยางพารา 
ราคายาง ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยางพารา (rxy = .410**       
rxy = .563**   rxy = .592**   rxy = .625**  rxy = .653**) 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดา้นคู่แข่งขนัมีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตยางพารา ราคา
ยาง ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยางพารา (rxy = .384**              
rxy = .546**   rxy = .500**   rxy = .490**  rxy = .532**) 
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ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา ปรากฏผล

ดงัตารางท่ี 6 
 

ตารางที ่ 6 ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ลกัษณะของเกษตรกร 
มูลค่าเพิม่ยางารา 

คุณภาพการ
ผลติยางพารา 

ราคายาง ช่องทางการจดั
จ าหน่าย 

การส่งเสริม
การตลาด 

การแปรรูป
ยางพารา 

เพศ .056 .057        .003 .003 .116* 
      

อาย ุ .026 .032 .025 .001 .071 
      

รายได ้ .050 .041 .034 .080 .145* 
      

การศึกษา .187* .040 .084 .023 .146* 
      

สมาชิกในครอบครัว .050 .098 .034 .017 .004 
      
ศาสนา .084 .011 .026 .010 .007 
      
สถานะภาพการ
ครอบครองสวนยาง 
 

.098* .079   .131* .095 .026 
 

** P≤ 0.01 
    * P≤ 0.05 
 

จากตารางท่ี 6 แสดงให้เห็นว่าลกัษณะเพศของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัการแปรรูป
ยางพารา (rxy = .116*) 

รายไดข้องเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัการแปรรูปยางพารา (rxy = .145) 
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การศึกษาของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กับคุณภาพการผลิตยางพารา และการแปรรูป
ยางพารา (rxy = .187*  rxy = .146*) 

สถานะภาพการครอบครองสวนยางมีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตยางพาราและช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย (rxy = .098*  rxy = .131*) 
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ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดล้อมทางการตลาด 
ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด

ปรากฏผลดงัตารางท่ี 7 
 

ตารางที ่ 7 ค่าสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดลอ้ม 
ทางการตลาด 

 

ลกัษณะของเกษตรกร 

สภาพแวดล้อมทางการตลาด 

ด้านเศรษฐกจิ ด้านสังคม 
ด้านการ

สนับสนุนจาก
ภาคารัฐ 

ด้านเทคโนโลย ี ด้านคู่แข่งขัน 

เพศ .095 .071   .057 .059 .156* 
      

อาย ุ .039 .025 .022 .010 .032 
      

รายได ้ .099* .065 .132* .107* .126* 
      

การศึกษา .064 .086 .087 .085 .056 
      

สมาชิกในครอบครัว .025 .003 .090 .004 .024 
      
ศาสนา .016 -.099* .073 .009 .034 
      
สถานะภาพการ
ครอบครองสวนยาง 
 

.099* .100* .087 .064 .026 
 

** P≤ 0.01 
    * P≤ 0.05 
 

จากตารางท่ี 7 แสดงให้เห็นวา่ลกัษณะเพศของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้ม
ทางการตลาดดา้นคู่แข่งขนั (rxy = .156*) 
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รายไดข้องเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจ ดา้นการ
สนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ดา้นเทคโนโลยี และดา้นคู่แข่งขนั (rxy = .099*  rxy = .132*  rxy 
= .107*  rxy = .126*) 

ศาสนาของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคมในทิศทาง
เป็นลบ  (rxy = -.099*) 

สถานะภาพการครอบครองสวนยางของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กับสภาพแวดล้อม
ทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจ และดา้นสังคม  (rxy =  .099*  rxy = -.100*) 
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การพยากรณ์ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อมูลค่าเพิม่ยางพารา 
ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระซ่ึงมีอิทธิพลหรือผลกระทบกับตัวแปรตามซ่ึงได้

ก าหนดใช้การวิเคราะห์ความถดถอยเป็นรูปแบบในการพยากรณ์ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่ม
ยางพารา ปรากฏผลดงัตารางท่ี 8 
 

ตารางที ่ 8 วเิคราะห์ความถดถอยของตวัแปรอิสระกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
 

ตัวแปรอสิระ Bete t Sig 

เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากไมย้าง เช่น 
เฟอร์นิเจอร์ และถ่านไมย้างพารา 

.129 2.965** .003 

    
กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง .112 2.611** .009 

    
รายไดจ้ากการปลูกพืชแซมยาง .099 2.517** .012 

    
การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก .087 2.298* .022 

    
เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากน ้ายางขน้ เช่น 
ฟองน ้า ตุ๊กตายาง และถุงมือยาง 

.098 2.049* .041 

    
Constant .035 2.849 .005 
R Square .768   
Adjusted R Square .736   
Standard Error .356   
F 24.727**  .000 
    

** P≤ 0.01 
    * P≤ 0.05 
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จากตารางท่ี 8  การพยากรณ์โดยการวเิคราะห์ความถดถอยของมูลค่าเพิ่มยางพาราแสงดให้
เห็นวา่สัมประสิทธ์ิของ R Square มีค่าเท่ากบั .0768 มีดชันีช้ีวดัความเช่ือมัน่ 76 เปอร์เซ็นต ์ ในการ
พยากรณ์ เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่านไมย้างพารา กองทุน
สงเคราะห์การท าสวนยาง รายไดจ้ากการปลูกพืชแซมยาง การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก เทคโนโลยี
การท าผลิตภณัฑจ์ากน ้ ายางขน้ เช่น ฟองน ้ า ตุ๊กตายาง และถุงมือยาง เหลือเพียง 24 เปอร์เซ็นตท่ี์ไม่
สามารถอธิบายตวัแปรอ่ืน ๆ ได ้จากการวิเคราะห์ความถดถอยแสดงให้เห็นวา่ ค่า F ของมูลค่าเพิ่ม
ยางพารามีค่าเป็นบวกเท่ากบั 24.727 และเป็นนยัส าคญัอยา่งสูงในระดบั .000 เปอร์เซ็นต ์ ดงันั้นตวั
แปรอิสระจึงเป็นนยัส าคญัมีอิทธิพลในการพยากรณ์ตวัแปรของมูลค่าเพิ่มยางพาราไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 
ซ่ึงสมการความถดถอยทีมาจากผลการวเิคราะห์ความถดถอยสามารถเขียนสมการถดถอยแสดงการ
พยากรณ์มูลค่าเพิ่มยางพาราไดด้งัน้ี 
 
 VALUE ADD = 2.965T 3 + 2.611G 1 + 2.517E 4    + 2.298E 9 + 2.049T 2 

 
VALUE ADD = มูลค่าเพิ่มยางพารา 

T 3   = เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์  
และถ่านไมย้างพารา  

G 1   = กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  
E 4   = รายไดจ้ากการปลูกพืชแซมยาง  
E 9   = การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก  
T 2 = เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากน ้ายางขน้ เช่น ฟองน ้า ตุก๊ตายาง  
  และถุงมือยาง 

  
 สมการถดถอย 2.965,  2.611,  2.517,  2.298,  2.049  ตวัแปรท่ีใช้พยากรณ์สัมประสิทธ์ิ
ความถดถอยคือ เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากไม้ยาง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่านไมย้างพารา 
กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง รายไดจ้ากการปลูกพืชแซมยาง การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก 
เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากน ้ายางขน้ เช่น ฟองน ้า ตุก๊ตายาง และถุงมือยาง 
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ปัญหาและข้อเสนอแนะของเกษตรกร 
ค่าความถ่ีของปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง ปรากฏผลดงัตารางท่ี 9 

 

ตารางที ่ 9 ปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยางในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 

ปัญหาของเกษตรกร ความถี่ ข้อเสนอแนะ ความถี่ 

ราคายางพาราข้ึนลงไม่แน่นอน 45 รัฐบาลควรประกนัราคายางใหค้งท่ี 34 
    
เกษตรกรขาดความรู้ดา้นการเพิ่ม
ผลผลิตยางพารา 

41 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพาราควรจดัอบรม
ดา้นการเพิ่มผลผลิตยางพารา เช่น อบรมการ
เตรียมดินก่อนปลูกยาง การท าปุ๋ยหมกั การปลูก
พืชแซมยาง การท าไร่นาสวนผสม และอบรม
อาชีพเสริมหลงักรีดยางเสร็จ 

48 

   
เกษตรกรขาดอาชีพเสริมหลงัจาก
การท าสวนยางพาราเสร็จ 

30  

    
เกษตรกรขาดการแนะน าให้
ความรู้จากเจา้หนา้ท่ีภาค
การเกษตร 

10 เจา้หนา้ท่ีหน่วยงานภาคเกษตร ควรลงพื้นท่ีให้
ค  าแนะน าเกษตรกรในการท าสวนยางท่ีถูกวิธี 

14 

    
เกษตรกรขาดปุ๋ยท่ีมีคุณภาพและ
ราคาแพง 

7 หน่วยงานภาครัฐควรเขา้มาจดัการเร่ืองคุณภาพ
ปุ๋ย และควบคุมราคาปุ๋ย 

10 

    
ขาดตลาดกลางรับซ้ือขายยางพารา
ในพื้นท่ีสามจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้

5 ควรมีตลาดกลางรับซ้ือขายยางพาราในพื้นท่ีสาม
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้

7 

    
หน้ีสินของเกษตรกร 3 ภาครัฐควยช่วยปลดหน้ีใหเ้กษตรกร 4 
    
สถานการณ์ความไม่สงบส่งผล
กระทบต่อการท าสวนยาง 

3 
 

หน่วยงานความมัน่คงควรเร่งแกปั้ญหาความไม่
สงบ 

3 
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จากตารางท่ี 9  แสดงให้เห็นว่าปัญหาของเกษตรกรจ านวนมากเป็นปัญหาด้านราคา
ยางพาราข้ึนลงไม่แน่นอนมีจ านวน 45 ราย และมีขอ้เสนอแนะให้รัฐบาลควรประกนัราคายางให้
คงท่ี รองลงมาเป็นปัญหาเกษตรกรขาดความรู้ด้านการเพิ่มผลผลิตยางพารามีจ านวน 44 ราย  มี
ขอ้เสนอแนะให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับยางพาราควรจดัอบรมให้ความรู้ด้านการเพิ่มผลผลิต
ยางพารา เช่น การอบรมเตรียมดินก่อนปลูกยาง อบรมการท าปุ๋ยหมกั อบรมการปลูกยางพืชแซมยาง 
อบรมการท าไร่นาสวนผสม และอบรมอาชีพเสริมหลงักรีดยางเสร็จ 

ปัญหาเกษตรกรไม่ไดรั้บค าแนะน าการท าสวนยางท่ีถูกวิธีจากเจา้หนา้ท่ีภาคการเกษตร มี
จ านวน 10 ราย มีขอ้เสนอแนะให้เจา้หน้าท่ีหน่วยงานการเกษตรควรลงพื้นท่ีให้ค  าแนะน า การท า
สวนยางท่ีถูกวธีิใหก้บัเกษตรกร 

ปัญหาเกษตรกรชาดปุ๋ยท่ีมีคุณภาพและราคาแพงจ านวน 7 ราย มีขอ้เสนอแนะให้หน่วยงาน
ภาครัฐควรเขา้มาจดัการเร่ืองคุณภาพปุ๋ย และควบคุมราคาปุ๋ย 

ปัญหาขาดตลาดกลางรับซ้ือขายยางพาราในพื้นท่ีสามจังหวัดขายแดนภาคใต้ มี
ขอ้เสนอแนะให้หน่วยงานภาครัฐตั้งตลาดกลางรับซ้ือขายยางพาราในพื้นท่ีสามจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้

ปัญหาหน้ีสินของเกษตรกรจ านวน 3 ราย มีข้อเสนอแนะให้ภาครัฐช่วยปลดหน้ีให้
เกษตรกรและปัญหาสถานการณ์ความไม่สงบส่งผลกระทบต่อการท าสวนยาง เช่น เกษตรกรถูกท า
ร้าย มีขอ้เสนอแนะใหห้น่วยงานความมัน่คงควรเร่งแกปั้ญหาความไม่สงบ 
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ตารางที ่ 9 (ต่อ)  ปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยางในจงัหวดัสงขลา และสตูล 
 

ปัญหาของเกษตรกร ความถี่ ข้อเสนอแนะ ความถี่ 

ปัญหากรรมสิทธ์ิท่ีดินไม่สามารถขอ
สงเคราะห์จากส านกังานกองทุนสงเคราะห์
การยาง 

49 ภาครัฐควรแกปั้ญหาโดยใหก้รรมสิทธ์ิท่ีดิน
ถือครองแก่เกษตรกร เพื่อการขอสงเคราะห์
ยางจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์ยาง 

50 

    
ปัญหาราคายางข้ึนลงไม่แน่นอน 40 รัฐบาลควรประกนัราคายาง 43 
    
ปัญหาโรคยาง 34 สถาบนัวิจยัการยางควรศึกษาวิจยัแกไ้ขปัญหา

และเผยแพร่แจกเอกสารใหเ้กษตรกรอยา่ง
ทัว่ถึง 

30 

เกษตรกรขาดอาชีพเสริมหลงัจากกรีดยาง
เสร็จ 

30 หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพารา ควรจดั
อบรมอาชีพเสริมแก่เกษตรกร เช่น การแปร
รูปผลิตภณัฑย์างพารา 

31 

    
 

จากตารางท่ี 9  แสดงให้เห็นวา่ปัญหาของเกษตรกรจงัหวดัสงขลาและจงัหวดัสตูล จ านวน
มากเป็นปัญหากรรมสิทธ์ิท่ีดินไม่สามารถของสงเคราะห์จากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การยาง
จ านวน 49 ราย มีขอ้เสนอแนะให้ภาครัฐควรแก้ปัญหาท่ีดินโดยให้กรรมสิทธ์ิถือครองท่ีดินแก่
เกษตรกรเพื่อการขอสงเคราะห์ยางจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์สวนยาง รองลงมาเป็นปัญหา
ราคายางข้ึนลงไม่แน่นอน จ านวน 40 ราย  มีขอ้เสนอแนะใหรั้ฐบาลประกนัราคายางให้คงท่ี  ปัญหา
โรคยางจ านวน 34 ราย มีขอ้เสนอแนะให้สถาบนัวิจยัการยางควรศึกษาวิจยัแก้ไขปัญหาโรคยาง 
และเผยแพร่แจกเอกสารใหท้ัว่ถึง  ปัญหาเกษตรกรขาดอาชีพเสริมหลงักรีดยางเสร็จจ านวน 30 ราย 
มีขอ้เสนอแนะใหห้น่วยงานการเกษตรควรจดัอบรมอาชีพเสริมหลงัเก็บเก่ียวยาง 
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บทที ่5 
สรุป  อภปิรายผล  และข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาวิจยัเร่ือง  สภาพแวดลอ้มทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เพื่อ

การแข่งขนัของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้(สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา 
และนราธิวาส) มีขอ้สรุปดงัน้ี 
 
วตัถุประสงค์ของการวจัิย 

1. เพื่อศึกษาลักษณะของเกษตรกรตามตัวแปร เพศ อายุ  รายได้ การศึกษา ขนาด
ครอบครัว ศาสนา สถานภาพเจา้ของสวนยาง 

2. เพื่อศึกษาสภาพแวดลอ้มทางการตลาดยางพาราในดา้น เศรษฐกิจ สังคม การเมือง/การ
สนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  เทคโนโลย ี และคู่แข่งขนั 

3.   เพื่อศึกษามูลค่าเพิ่มยางพาราในด้านคุณภาพยางพารา ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย  
การส่งเสริมการตลาดและการแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท าจากยางพารา 

4.   เพื่อหาความสัมพนัธ์ระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
5.    เพื่อหาความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
6.    เพื่อหาความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
7.    เพื่อพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา 
8.  เพื่อศึกษาปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง 

 
สมมติฐานการวจัิย 

ในการวิจยัเร่ืองน้ีไดใ้ชส้มมติฐานทางเลือก (Alternative Hypothesis) เป็นเกณฑ์ในการตั้ง
สมมุติฐาน ดงัน้ี 

1. สภาพแวดลอ้มทางการตลาดมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
2. ลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพารา 
3. ลกัษณะของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
4. สามารถพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราได ้
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วธีิด าเนินการวจัิย 
1.  ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ประชากรท่ีใช้ในการวิจยัเป็นเกษตรกรชาวสวนยางท่ีพกั

อาศยัอยู่ในเขตพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ไดแ้ก่ สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส มี
จ านวนทั้งส้ิน 10,568 รายท่ีไดรั้บการสนบัสนุนจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง 

2. กลุ่มตวัอย่าง กลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาเป็นประชากรท่ีพกัอาศยัอยู่ในพื้นท่ีห้า
จงัหวดัชายแดนภาคใต ้สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส ไดม้าดว้ยวิธีเลือกตวัอย่างแบบ
เจาะจง โดยเลือกตวัอย่างแบบเจาะจง เฉพาะอ าเภอท่ีมีเกษตรกรท าอาชีพสวนยางพาราจ านวนมาก
ท่ีสุด 

3. การเลือกขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง การก าหนดขนาดตวัอย่างโดยใชสู้ตร Taro Yamane 
เป็นการก าหนดกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจงท่ีทราบจ านวนท่ีแน่นอน (finte population) ดังนั้น
เกษตรกรชาวสวนยางในพื้นท่ีหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตจ้  านวน 10,568 ราย ขนาดตวัอยา่งตามสูตร
ของ Taro Yamane กลุ่มอยา่งท่ีใชมี้จ านวน 385 ราย (ยทุธพงษ ์ กยัวรรณี, 2543 : 79) 

4.   เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัเป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) โดยค าถามมูลค่าเพิ่ม
ยางพารา ตั้งอยู่บนพื้นฐานทฤษฎีส่วนประสมการตลาดของ (Philip Kotler, 1999) และค าถาม
เก่ียวกบัสภาพแวดลอ้มทางการตลาด ตั้งอยูบ่นพื้นฐานของสภาวะแวดลอ้มมหาภาค (Kotler Philip 
and Armstrong, Gary, 2001)  ค  าตอบใช้ 5 อตัราของ Likert Scale ก าหนดคะแนน 5, 4, 3, 2, 1    
(บุญเรียง  ขจรศิลป์, 2549) แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 ตอน คือ ตอนท่ี 1 เป็นค าถามเก่ียวกบั
ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยาง  ตอนท่ี 2  เป็นค าถามเก่ียวกบัสภาพแวดล้อมทางการตลาด
ยางพารา  ตอนท่ี 3  เป็นค าถามเก่ียวกับมูลค่าเพิ่มยางพาราในด้านคุณภาพยางพารา ราคา             
ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปผลิตภณัฑ์ยางพารา  ตอนท่ี  4  เป็น
ค าถามเก่ียวกบัปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง ผูว้ิจยัไดน้ าแบบสอบถามไปให้
ผูท้รงคุณวฒิุตรวจสอบแลว้น ากลบัมาปรับปรุงแกไ้ขตามขอ้เสนอแนะ จากนั้นน าแบบสอบถามไป
ทดลองน าร่องกับเกษตรกรท่ีไม่ใช่กลุ่มตวัอย่าง จ  านวน 20 ราย ในพื้นท่ีจงัหวดัยะลา แล้วน า
แบบสอบถามมาค านวณหาค่าความเช่ือมัน่ (reliability)  โดยวิธีการครอนบาซ  (Cronbanch alpha)  
ไดค้่าเท่ากบั 0.9721 เป็นค่าท่ีมีความเช่ือมัน่ 

5. ขั้นตอนการด าเนินการวิจยั  ผูว้ิจยัน าหนังสือติดต่อขอความร่วมมือจากส านักงาน
กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางจ านวน 5 แห่ง  คือ จงัหวดัยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลา และ
สตูล เพื่อขออนุเคราะห์ขอ้มูล และแจกแบบสอบถามให้กบัเกษตรกรชาวสวนยาง ท่ีเป็นสมาชิก
กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง   โดยผูว้จิยัและผูช่้วยวจิยัน าแบบสอบถามไปแจกให้กบัเกษตรกร
ชาวสวนยางในเวลา 10.00 – 16.00 น. ของวนัจนัทร์ – วนัศุกร์   ซ่ึงเป็นช่วงเวลาท่ีเกษตรกรหยุด
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กรีดยาง โดยเฉล่ียแจกแบบสอบถามวนัละ 10 ราย รวมทั้งหมด 40 วนั เป็นเกษตรกรชาวสวนยาง
จ านวนทั้งส้ิน 400 ราย ในพื้นท่ีหา้จงัหวดัภาคใต ้

6. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู ้วิจ ัยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปวิเคราะห์ข้อมูลสถิติท่ี ใช้ ได้แก่         
ค่าร้อยละ ค่าความถ่ี และค่าเฉล่ีย เพื่อใชอ้ธิบายตวัแปรอิสระของลกัษณะเกษตรกร  สภาพแวดลอ้ม
ทางการตลาดยางพารา มูลค่าเพิ่มยางพารา  และปัญหาข้อเสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยาง    
สถิติสหสัมพนัธ์ของเพียร์สันใชห้าความสัมพนัธ์ระหวา่งสภาพแวดลอ้มทางการตลาดกบัมูลค่าเพิ่ม
ยางพารา ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะของเกษตรกรกับสภาพแวดล้อมทางการตลาด 
ความสัมพนัธ์ระหวา่งลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิ่มยางพารา และการวิเคราะห์เชิงถดถอยเพื่อ
การพยากรณ์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา 
 
สรุปผลการวจัิย 

ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยาง 
 เกษตรกรชาวสวนยาง เพศหญิงมากกวา่เพศชายคิดเป็นร้อยละ 50.25  มีอายุเฉล่ียของ

เกษตรกรเกือบทั้งหมดอายุ 43 ปี  รายได้เฉล่ียของเกษตรกรเกือบทั้งหมดเดือนละ 8,019 บาท  
จ านวนสมาชิกในครอบครัวเกือบทั้งหมดเฉล่ีย 5 คน / ครัวเรือน เกษตรกรจ านวนมากมีการศึกษา
ระดบัประถมศึกษาคิดเป็นร้อยละ 51.75  เกษตรจ านวนมากนบัถือศาสนาอิสลาม  คิดเป็นร้อยละ 
74.50  และเกษตรกรจ านวนมากมีสถานะการครอบครองเป็นเจา้ของสวนยางเอง คิดเป็นร้อยละ 
72.75  

สภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารา 
 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านเศรษฐกิจในส่วนของเงินลงทุนการปลูกยางพารา  

สินเช่ือกู้ยืมเพื่อการปลูกยาง   การพึ่ งตนเองแบบปลูกพืชไร่นาสวนผสมโดยยึดหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง  การข้ึนลงของราคายางท่ีไม่แน่นอน  ภาวะตกต ่าของเศรษฐกิจโลก  ภาวะฟ้ืนตวั
ของเศรษฐกิจโลก  การลงทุนของภาคเอกชนเพื่อการแปรรูปยาง  สภาวะเงินฝืด และเงินเฟ้อ        
การรวมกลุ่มทางการคา้ไทย มาเลเซียบ อินโดนีเซีย เพื่อก าหนดราคายาง  ราคาน ้ ามนัเพิ่มข้ึนเป็นผล
ท าให้รายจ่ายการขนส่งเพิ่มข้ึน  อาชีพนอกภาคการเกษตรเช่น อาชีพค้าขาย อาชีพรับจ้าง           
อาชีพรับราชการ เพื่อเพิ่มรายได้  และการช่วยเหลือของภาครัฐด้านหน้ีสินเกษตรกรมีระดับ
ความส าคญั  มาก 

 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคมในส่วนของการเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกร  การ
เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตร  การเป็นสมาชิก ธกส.  การร่วมเป็นเครือข่ายระหว่ากลุ่มเกษตรกร  
การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสารความรู้ระหวา่งกลุ่มเกษตรกร  การเป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอ านาจต่อรอง
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ทางการค้า  การอบรมให้ความรู้กันเองภายในกลุ่มเกษตรกร  ความต้องการภาวะผู ้น าของ          
กลุ่มเกษตรกร   และผลกระทบจากสถานการณ์ความไม่สงบ มีระดบัความส าคญั  มาก 

 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นการเมือง การสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในส่วน
ของกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  การสนับสนุนดา้นตน้พนัธ์ุยางพารา  การสนบัสนุนด้าน
ปุ๋ยเคมี  การสนบัสนุนดา้นสารเคมีก าจดัศตัรูพืชและการสนบัสนุนดา้นอุปกรณ์การกรีดยางมีระดบั
ความส าคญั  มาก 

 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านเทคโนโลยีในส่วนของเทคโนโลยีการแปรรูปยาง
แผ่น ยางเครพ และยางแท่ง  เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ เช่นฟองน ้ า  ถุงมือยาง  
เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากไมย้าง  เช่น เฟอร์นิเจอร์  และถ่าน มีระดบัความส าคญั  มาก 

 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านคู่แข่งขนัในส่วนของการตดัราคายางภายในกลุ่ม
ประเทศผูผ้ลิตยางพารา  การเปิดเสรีการคา้อาเซียนมีผลต่อการแข่งขนัด้านราคา  ประเทศผูผ้ลิต
ยางพารามีการแข่งขนัดา้นคุณภาพยาง  ประเทศผูผ้ลิตและจ าหน่ายยางพารามีการพฒันาแปรรูป
ผลิตภณัฑ์ท่ีท ามาจากยางพาราหลากหลาย  และประเทศคู่แข่งขนัมีศกัยภาพท่าเรือขนส่งสินคา้ท่ี
สะดวก   มีระดบัความส าคญั  มาก 

มูลค่าเพิม่ยางพารา 
 มูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นคุณภาพการผลิตยางพาราในส่วนของการเตรียมพื้นท่ีปลูกยาง  

การคดัสายพนัธ์ุกบัพนัธ์ุยางพารา  การเลือกใส่ปุ๋ยให้เหมาะกบัพนัธ์ุยาง  การกรีดยางท่ีถูกวิธี  การ
ควบคุมและก าจดัวชัพืช  การป้องกนัและก าจดัโรคยาง  และการป้องกนัส่ิงเจือปนลงในน ้ ายาง  มี
ระดบัความส าคญั  มาก  ถึง  มากท่ีสุด 

 มูลค่าเพิ่มยางพาราด้านราคาในส่วนของราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ  การแทรกแซง
ราคายางโดยภาครัฐ  การรวมกลุ่มผูผ้ลิตยางเพื่อก าหนดราคา  และการก าหนดราคาซ้ือขายล่วงหนา้  
มีระดบัความส าคญัมาก 

 มูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นช่องทางการจ าหน่ายในส่วนของท่าเรือขนส่งและการคมนาคม
ท่ีสะดวก  ตลาดย่อยส าหรับซ้ือขายยางพาราในทอ้งถ่ิน  ตลาดกลางซ้ือขายยางพารา และตลาด
ทางตรงซ้ือขายโดยไม่ผา่นพอ่คา้คนกลาง  มีระดบัความส าคญั  มาก 

 มูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นการส่งเสริมการตลาดในส่วนของการส่งเสริมการลงทุนดา้น
อุตสาหกรรมการยาง  การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์คุณภาพผลผลิตยาง  และกิจกรรมการออก
ร้านเก่ียวกบัผลิตภณัฑย์างพารา  มีระดบัความส าคญั  มาก 

 มูลค่าเพิ่มยางพาราด้านการแปรรูปยางพาราในส่วนของการแปรรูปเป็นยางแผ่นดิบ  
ยางแผน่ผึ่งแห้ง  ยางแผน่รมควนั  ยางแท่ง  ยางเครพ  ของเล่นท่ีท าจากยางพารา  อุปกรณ์ช้ินส่วน



129 

 

ประกอบรถยนต์  อุปกรณ์สนามเด็กเล่นท่ีท าจากยางพารา  อุปกรณ์ส่วนประกอบสนามบิน  
อุปกรณ์สัญญาณจราจร  อุปกรณ์การแพทยท่ี์ท าจากยางพารา  ถุงมือยาง  และยางรัดของ  และ
หลงัคาบา้นท่ีท าจากยางพารา  มีระดบัความส าคญั  มาก 

ความสัมพนัธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารากบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านเศรษฐกิจ มีความสัมพนัธ์กับ คุณภาพการผลิต

ยางพารา  ราคายาง  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปยางพารา  ท่ี
ระดบันยัส าคญั  .01   

 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคม  มีความสัมพนัธ์กบั คุณภาพการผลิตยางพารา  
ราคายาง  ช่องทางการจัดจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปยางพารา  ท่ีระดับ
นยัส าคญั .01 

 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านการเมือง การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ           
มีความสัมพนัธ์กับคุณภาพการผลิตยางพารา  ราคายาง  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริม
การตลาด  และการแปรรูปยางพารา  ท่ีระดบันยัส าคญั  .01 

 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านเทคโนโลยี มีความสัมพนัธ์กบั คุณภาพการผลิต
ยางพารา  ราคายาง  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปยางพารา ท่ี
ระดบันยัส าคญั  .01 

 สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านคู่แข่งขัน มีความสัมพันธ์กับคุณภาพการผลิต
ยางพารา   ราคายาง  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด  และการแปรรูปยางพารา ท่ี
ระดบันยัส าคญั  .01 

ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 ลักษณะเพศของเกษตรกร มีความสัมพันธ์กับการแปรรูปยางพารา ท่ีระดับ

นยัส าคญั .05 
 ลักษณะรายได้ของเกษตรกร มีความสัมพันธ์กับการแปรรูปยางพารา ท่ีระดับ

นยัส าคญั .05 
 ลกัษณะการศึกษาของเกษตรกร มีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตพารา และการแปร

รูปยางพารา ท่ีระดบันยัส าคญั .05 
 ลกัษณะสถานะภาพการครอบครองสวนยาง มีความสัมพนัธ์กบัคุณภาพการผลิตพารา 

และช่องทางการจดัจ าหน่าย ท่ีระดบันยัส าคญั .05 
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ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารา 
 ลักษณะเพศของเกษตรกร มีความสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อมทางการตลาด              

ดา้นคู่แข่งขนั ท่ีระดบันยัส าคญั .05 
 ลกัษณะรายได้ของเกษตรกร มีความสัมพนัธ์กับสภาพแวดล้อมทางการตลาดด้าน

เศรษฐกิจ  ดา้นการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ดา้นเทคโนโลยี  และด้านคู่แข่งขนั ท่ีระดบั
นยัส าคญั .05 

 ลักษณะศาสนาของเกษตรกร มีความสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อมทางการตลาด         
ดา้นสังคมในทิศทางเป็นลบ  ท่ีระดบันยัส าคญั .05 

 ลักษณะสถานะภาพการครอบครองสวนยางของเกษตรกรมีความสัมพันธ์กับ
สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจ และดา้นสังคม ท่ีระดบันยัส าคญั .05 

การพยากรณ์ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 การพยากรณ์โดยการวิเคราะห์ความถดถอยของมูลค่าเพิ่มยางพาราสัมประสิทธ์ิ R 

Square มีค่าเท่ากบั .768  มีดชันีช้ีวดัความเช่ือมัน่ 76 เปอร์เซ็นต ์ในการพยากรณ์ตวัแปรอิสระ ดา้น
เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากไมย้าง  กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  รายไดจ้ากการปลูกพืช
แซมยาง  การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก  และเทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้  เหลือเพียง 
24 เปอร์เซ็นต ์ ท่ีไม่สามารถอธิบายตวัแปรอ่ืน ๆ ไดจ้าก   การวเิคราะห์ความถดคอยแสดงให้เห็นวา่ 
ค่า F ของมูลค่าเพิ่มยางพารามีค่าเป็นบวกเท่ากับ 24.727  และเป็นระดับนัยส าคญัอย่างสูงท่ี
ระดบั .000 เปอร์เซ็นต ์ ดงัน้ีตวัแปรอิสระจึงเป็นนยัส าคญัท่ีมีอิทธิพลในการพยากรณ์ตวัแปรของ
มูลค่าเพิ่มยางพาราไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 

ปัญหาและข้อเสนอแนะของเกษตรกร 
 ปัญหาและข้อเสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยางในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้

(ยะลา ปัตตานี นราธิวาส)  เกือบทั้ งหมดเป็นปัญหาด้านราคายางพาราข้ึนลงไม่แน่นอน มี
ขอ้เสนอแนะใหรั้ฐบาลควรประกนัราคายางใหค้งท่ี ปัญหาเกษตรกรขาดความรู้ดา้นการเพิ่มผลผลิต
ยางพารา  มีข้อเสนอแนะให้หน่วยงานการเกษตร ควรจดัอบรมให้ความรู้ด้านการเพิ่มผลผลิต
ยางพารา  เช่น  การเตรียมดินก่อนปลูกยาง  การท าปุ๋ยหมกั  การปลูกพืชแซมยาง  การท าไร่นาสวน
ผสม  และการอบรมอาชีพเสริมหลงักรีดยางเสร็จ  ปัญหาเกษตรกรไม่ไดรั้บค าแนะน าการท าสวน
ยางท่ีถูกวิธีจากเจา้หน้าท่ีภาคการเกษตร  มีขอ้เสนอแนะให้เจา้หนา้ท่ีหน่วยงานการเกษตร ควรลง
พื้นท่ีใหค้  าแนะน า การท าสวนยางท่ีถูกวธีิใหแ้ก่เกษตรกร   ปัญหาเกษตรกรขาดปุ๋ยท่ีมีคุณภาพ และ
มีราคาแพง  มีขอ้เสนอแนะให้หน่วยงานเกษตรกรรมภาครัฐควรเขา้มาจดัการเร่ืองคุณภาพปุ๋ย  และ
ควบคุมราคาปุ๋ย  ปัญหาขาดตลาดกลางรับซ้ือ รับขาย  ยางพาราในพื้นท่ีสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ 
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มีข้อเสนอแนะให้หน่วยงานภาครัฐ  จดัตั้งตลาดกลางรับซ้ือขายยางพารา ในพื้นท่ีสามจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ ปัญหาหน้ีสินเกษตรกร มีขอ้เสนอแนะให้ภาครัฐช่วยปลดหน้ีสินให้เกษตรกร และ
ปัญหาสถานการณ์ความไม่สงบส่งผลกระทบต่อชีวิต และทรัพยสิ์นของเกษตร มีขอ้เสนอแนะให้
หน่วยงานความมัน่คงกวดขนั เขม้งวด แกปั้ญหาความไม่สงบอยา่งจริงจงั 

 ปัญหาของเกษตรกรจังหวัดสงขลา และจังหวัดสตูล เกือบทั้ งหมดเป็นปัญหา
กรรมสิทธ์ิท่ีดินไม่สามารถขอสงเคราะห์จากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การยางเน่ืองจากเป็นท่ีดิน
ป่าสงวน  มีขอ้เสนอแนะให้ภาครัฐควรแกปั้ญหาท่ีดินโดยให้กรรมสิทธ์ิถือครองท่ีดินแก่เกษตรกร 
เพื่อการขอสงเคราะห์ยางจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  รองลงมาเป็นปัญหาราคา
ยางข้ึนลงไม่แน่นอน  มีขอ้เสนอแนะให้ภาครัฐประกนัราคายางให้คงท่ี และปัญหาเกษตรกรขาด
อาชีพเสริมหลงักรีดยาง  มีขอ้เสนอแนะใหห้น่วยงานภาครัฐจดัอบรมอาชีพเสริมหลงัเก็บเก่ียวยาง 

 
อภิปรายผลการวจิัย 
 

ในการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีไดก้ าหนดประเด็นในการอภิปรายผลไวด้งัน้ี 
ลักษณะของเกษตรกรชาวสวนยางโดยแยกตามตัวแปร เพศ อายุ รายได้ การศึกษา ขนาดของ
ครอบครัว ศาสนา และสถานะภาพการครอบครองสวนยาง 
 ลกัษณะของเกษตรกรชาวสวนยางในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ เกษตรกรเพศหญิงมี
จ านวนมากกว่าเกษตรกรเพศชาย   เกษตรกรเพศหญิงมีจ านวนร้อยละ50.25 และเกษตรเพศชายมี
จ านวนร้อยละ 49.75  เกษตรกรจ านวนมากมีอายุเฉล่ีย 43 ปี  แสดงให้เห็นวา่ภาวะในปัจจุบนัสตรี
ชาวมุสลิมตอ้งรับภาระหนักในการหาเล้ียงครอบครัว ผูห้ญิงตอ้งออกไปกรีดยางตั้งแต่ตี 3 ตี 4  
เพราะสามีถูกท าร้ายจากปัญหาเหตุการณ์ความไม่สงบสอดคลอ้งกบั สถาบันนโยบายศึกษา (2553)  
รายงานว่า  สภาพปัญหาสังคมใน 5 จงัหวดัชายแดนภาคใตเ้หมือนกนั สังคมมุสลิมปัจจุบนัภาระ
หนกัในการหาเล้ียงครอบครัวใหผู้ห้ญิงตอ้งออกไปกรีดยางตั้งแต่ ตี 3 ตี 4 เพราะสามีบอกวา่ไม่มีคน
ท าอนัตรายผูห้ญิง กลบัมาจากกรีดยางตอ้งหุงหาอาหารเล้ียงครับครัวส่วนพ่อบา้นไปนัง่ร้านน ้ าชา
ไม่เล้ียงลูก ไม่สอนการบา้น เพราะไม่รู้หนงัสือ ผูห้ญิงตอ้งรับภาระหนกัทุก ๆ เร่ือง 
 เกษตรกรชาวสวนยางจ านวนมากมีรายได้ระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท  มีรายได้เฉล่ีย 
8,019 บาท/เดือน แสดงให้เห็นว่าเกษตรกรชาวสวนยาง จ านวนมากในพื้นท่ีห้าจงัหวดัขายแดน
ภาคใต ้มีรายได้น้อยกว่าจงัหวดัอ่ืนท่ีมีอาชีพท าสวนยางด้วยกัน เน่ืองจากเกษตรกรในพื้นท่ีห้า
จงัหวดัชายแดนภาคใตมี้พื้นท่ีในการท าสวนยางเฉล่ีย 5 – 6 ไร่ต่อครัวเรือนสอดคลอ้งกบั สุนนัท ์
นวลพรมสกุล (2553) ได้กล่าวว่าเกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้สวนยาง
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จ านวน 5- 6 ไร่ต่อครอบครัว จึงมีรายได้จากการท าสวนยางน้อย และสอดคล้องกบัธนาคารแห่ง
ประเทศไทยส านักงานภาคใต ้(2553)  รายงานว่าผลกระทบจากทางดา้นเศรษฐกิจจากเหตุการณ์
ความไม่สงบในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ส่งผลให้อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจชะลอตวัลง
มากอตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในช่วงปี 2547 – 2550 อตัราการเจริญเติบโตไดป้รับลดลง
เหลือ 1.7% เหตุผลส าคญัของอตัราการเจริญเติบโตเศรษฐกิจลดลงเน่ืองจากความไม่ปลอดภยัใน
ชีวิตและทรัพยสิ์นแมว้่าพื้นท่ีจงัหวดัชายแดนภาคใต ้จะเป็นพื้นท่ีท่ีมีศกัยภาพด้านวตัถุดิบก็ตาม
ยกตวัอย่าง ยางพาราคนไม่กลา้กรีดยาง ผลผลิตก็น้อย แรงงานหนีกลบัไม่กลา้อยู่ มีผลต่อวตัถุดิบ
รวมถึงการขนส่งมีตน้ทุนสูงข้ึน 
 เกษตรกรชาวสวนยางเกือบทั้งหมดในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้การศึกษาระดบัประถม
ร้อยละ 51.75 แสดงใหเ้ห็นวา่การศึกษาของเกษตรกรในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตมี้การศึกษาระดบั
ต ่ากว่าเกณฑ์ซ่ึงมีผลต่อการอ่านออกเขียนได้ เกษตรกรไม่สามารถอ่านเอกสารเก่ียวกบัการเพิ่ม
ผลผลิตหรือการท าสวนยางจากหน่วยงานของรัฐได ้ สอดคลอ้งกบั อภิศกัด์ิ วงศ์หมดัทอง (2553) 
กล่าวว่า เกษตรกรชาวสวนยางในสามจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้ปัญหาเร่ืองการอ่านออก เขียนได ้
การส่ือสารกบัเกษตรกรจะตอ้งใช้ภาษามลายู และภาษายาวี  ซ่ึงเป็นอุปสรรคต่อการอ่านเอกสาร
ของทางราชการท่ีส่งเสริมให้มีการท าสวนยางแบบผสมผสานตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
เกษตรกรจึงไม่ทราบข่าวสารของทางราชการ สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ Caceres (1999) พบวา่ 
การศึกษาของเกษตรกรส่วนมากในแถบเอเชียมีระดบัการศึกษา ประถมมากกวา่มธัยม ซ่ึงเป็นผลให้
ไม่สามารถน าเอาเทคโนโลยีใหม่ ๆ มาประยุกตใ์ชท้างการเกษตรสอดคลอ้งกบั Delcon (2001) ได้
กล่าววา่ การศึกษาเป็นกุญแจส าคญัท่ีจะช่วยไปสู่เป้าหมายของการพฒันา 
 เกษตรกรชาวสวนยางเกือบทั้งหมดมีสมาชิกในครอบครัว 1- 5 คน คิดเป็นร้อยละ 64.50  
แสดงให้เห็นว่า  ขนาดของครอบครัวของเกษตรกรในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้มีขนาดเล็กลง 
เน่ืองจากการยา้ยถ่ินฐาน  จากเหตุการณ์ความไม่สงบ และการคุมก าเนิด สอดคล้องกบั กรมการ
ปกครอง (2552)  รายงานขอ้มูลจ านวนประชากร วา่ จ  านวนสมาชิกในครอบครัวของประชากรใน
พื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตมี้จ านวนลดลงเน่ืองจากการยา้ยถ่ินฐานจากเหตุการณ์ความไม่สงบ 
และสอดคล้องกบัการรายงานสถิติจ านวนประชากรของกรมการปกครองทอ้งถ่ิน (2550) พบว่า
จ านวนประชากรในจงัหวดัยะลาทั้งหมดมี 468,252 คน จงัหวดัปัตตานีมีประชากรทั้งหมด 612,127 
คน จงัหวดันราธิวาสมีประชากรทั้งหมด 679,135 คน จ านวนประชากรท่ีลดลงทั้งสามจงัหวดั 
เน่ืองจากยา้ยถ่ินฐานอนัเน่ืองจากเหตุการณ์ความไม่สงบ 
 เกษตรกรชาวสวนยางจ านวนมากนับถือ ศาสนาอิสลาม ร้อยละ 74.50  รองลงมานบัถือ
ศาสนาพุทธ ร้อยละ 25.25 สอดคลอ้งกบักรมปกครองส่วนทอ้งถ่ิน (2550)  รายงานว่าประชากรท่ี
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นบัถือศาสนาอิสลามในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนร้อยละ 74.42 รองลงมานบัถือศาสนาพุทธร้อยละ 
24.25 แสดงให้เห็นวา่ พื้นท่ีจงัหวดัห้าชายแดนภาคใตอ้ยูใ่กลก้บัประเทศมาเลเซียจึงรับวฒันธรรม 
ประเพณี และศาสนาเขา้มาในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้
 เกษตรกรชาวสวนยางจ านวนมากมีสถานะภาพการครอบครองสวนยางเป็นเจา้ของสวนยาง
เอง ร้อยละ 72.75  แสดงใหเ้ห็นวา่ เกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตเ้กือบทั้งหมด
เป็นเจา้ของสวนยาง  เน่ืองจากพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้เป็นพื้นท่ีป่าเกษตรกรสามารถเขา้ไป
จบัจองพื้นท่ีได้ง่าย สอดคล้องกบั นิสัย ธนเกียรติ (2553) กล่าวว่าเกษตรกรชาวสวนยางในห้า
จงัหวดัชายแดนภาคใตค้รอบครองสวนยางโดยการเขา้ไปจบัจองพื้นท่ีป่า มาท าเป็นสวนยางพารา 
โดยเฉล่ียครัวเรือนมีประมาณ 1 – 5 ไร่  
 

สภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารา 
 
 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจในส่วนของปัจจยัลงทุนการปลูกยางพารา และ
สินเช่ือกูย้มืเพื่อการปลูกยางมีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นวา่  เกษตรกรให้ความส าคญักบั
เงินทุน และสินเช่ือกู้ยืมเพื่อการปลูกยาง เป็นปัจจัยส าคัญ สอดคล้องกับส านักงานกองทุน
สงเคราะห์สวนยาง  (2553)  ไดก้  าหนดนโยบายด าเนินงานภายใตแ้ผนวิสาหกิจ  เพื่อการพฒันา
เกษตรกรชาวสวนยางแบบยัง่ยืนในดา้นเศรษฐกิจ โดยการสนบัสนุนเงินทุนปลูกยางแทนยางเก่าท่ี
หมดอาย ุ โดยเกษตรกรจะตอ้งมีพื้นท่ียางเก่า ตั้งแต่ 2 ไร่ข้ึนไป และตอ้งการตดัยางเก่า เพื่อปลูกยาง
ใหม่ในพื้นท่ีเดิม หรือตัดยางเก่าเพื่อปลูกพืชเศรษฐกิจอ่ืนแทนการปลูกยาง ตลอดจนให้การ
ช่วยเหลือเกษตรกรท่ีไม่เคยมีสวนยางพารามาก่อนมีท่ีดินในครอบครองทั้งของตนเองและคู่สมรส
ไม่นอ้ยกวา่ 2 ไร่ และมีความประสงคจ์ะปลูกยางพนัธ์ุดีคุณสมบติัของผูข้อรับการสงเคราะห์เงินทุน
ปลูกยางทดแทนจะตอ้งเป็นบุคคลสัญชาติไทย หรือนิติบุคคลท่ีจดทะเบียนตามกฎหมายไทย  เป็น
เจ้าของสวนยางมีท่ีดินเป็นของตนเอง หรือเป็นท่ีดินท่ีรัฐจัดสรรให้หรือท่ีดินท่ีเช่ารัฐ และมี
หลกัฐานแสดงการครอบครองหรือแสดงกรรมสิทธ์ิ หรือเอกสารสิทธ์ิ หรือสัญญาเช่า หรือหนงัสือ
รับรองว่าไม่อยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติ  เขตอุทยาแห่งชาติ หรือเขตหวงห้ามของทางราชการ  
สอดคลอ้งกบัธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์  (2553)  มีนโยบาย สนบัสนุนให้เกษตรกรกูย้ืม
เงินลงทุนเพื่อการเกษตรเช่น การปลูกพืชผล การเล้ียงสัตว ์และการปลูกพืชเศรษฐกิจ เป็นตน้ 
 สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจในส่วนของปัจจยั การพึ่งตนเองแบบปลูกพืชไร่
นาสวนผสม โดยยึดหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมีระดับความส าคญั มาก  แสดงให้เห็นว่า
เกษตรกรให้ความส าคญัดา้นการพึ่งตนเองบนพื้นฐานของหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเป็นปัจจยั
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ส าคญั เพราะการพึ่ งพาตนเองเป็นการช่วยลดต้นทุนการผลิต สอดคล้องกับส านักงานกองทุน
สงเคราะห์สวนยาง (2553) มีนโยบายส่งเสริมให้เกษตรกรชาวสวนยางขนาดเล็ก ปรับโครงสร้าง
การผลิตตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง การเกษตรทฤษฎีใหม่ การเกษตรผสมผสาน เพื่อเพิ่มรายได ้
และลดการเส่ียงจากการปลูกยางเพียงอยา่งเดียว 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจในส่วนของปัจจยั ภาวะพื้นตวัของเศรษฐกิจโลก
สภาวะเงินฝืดและเงินเฟ้อ  ราคาน ้ามนัท่ีเพิ่มข้ึนเป็นผลใหค้่าขนส่งเพิ่มข้ึน มีระดบัความส าคญั  มาก  
แสดงให้เห็นวา่ เกษตรกรในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้ห้ความส าคญักบักระแสเศรษฐกิจโลกท่ีมี
ผลต่อการข้ึนลงของราคายางพารา รวมทั้ งราคาน ้ ามันก็เป็นปัจจัยส าคัญในการขนส่งสินค้า  
สอดคลอ้งกบั Kotler Philip and Armstrong Gary (2001)  กล่าวว่าความกดดนัของภาวะเงินเฟ้อ 
เป็นสภาวะท่ีอตัราการเพิ่มสูงข้ึนของระดบัราคามีความเร็วมากกว่าอตัราการเพิ่มสูงข้ึนของระดบั
รายได ้ซ่ึงมีผลท าให้อ านาจซ้ือลดต ่าลง ภาวะเงินเฟ้อ อาจเกิดข้ึนในช่วงใดของวงจรธุรกิจก็ได ้ถา้
เกิดข้ึนในช่วงท่ีภาวะเศรษฐกิจถอดถอยจะท าให้สถานการณ์เลวร้ายลงไปอีก เพราะระดบัราคาท่ี
สูงข้ึนจะท าให้ไม่มีการจา้งงานเพิ่มข้ึน รายไดท่ี้สามารถจบัจ่ายใชส้อยไดโ้ดยรวมจะลดลง โอกาส
ทางการตลาดจะแคบลงดว้ย  ส่วนน ้ ามนัจดัเป็นส่ิงแวดลอ้มทางธรรมชาติซ่ึงเป็นแหล่งก าเนิดขั้น
ปฐม จะต้องน าน ้ ามนัไปเป็นเช้ือเพลิง  ส าหรับโรงงานอุตสาหกรรม และการขนส่ง น ้ ามนัเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีจ  ากดัไม่สามารถหาเพิ่มเติมได ้ซ่ึงถา้น ้ ามนัราคาสูง ก็มีผลกระทบต่อตน้ทุน
การผลิต การขนส่ง 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจในส่วนของปัจจยั การช่วยเหลือของภาครัฐ ดา้น
หน้ีสินของเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นวา่ เกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ค านึงถึงหน้ีสินเป็นส่ิงส าคญั  เพราะถา้มีหน้ีสินจากการลงทุนทางการเกษตรมาก 
อาจจะประสบปัญหาวิกฤติจากภาวะหน้ีสิน จนเกิดภาวะลม้ละลายในท่ีสุด  สอดคลอ้งกบั สถาบนั
จดัการจดัการเพื่อชนบทและสังคม (2553) ไดร้ายงานวา่ นโยบายการพกัช าระหน้ีของภาครัฐ เป็น
การช่วยให้เกษตรกรมีโอกาสผ่อนปรนภาระหน้ีในขณะท่ีมีปัญหาวิกฤติจากภาวะหน้ีสิน ท าให้ไม่
ตอ้งประสบภาวะลม้ละลาย แต่เน่ืองจากในขณะน้ีเป็นท่ีชดัเจนแลว้วา่รัฐบาลไม่มีความประสงค์ท่ี
จะด าเนินการโครงการน้ีต่อเน่ือง แต่จะมีโครงการลกัษณะอ่ืนแทน เช่นโครงการแก้ปัญหาความ
ยากจน โครงการแปลงทรัพย์สินให้เป็นทุนเป็นต้น  ในขณะท่ีปัญหาหน้ีสินของเกษตรกรก็ยงั
จ  าเป็นต้องได้รับการแก้ไขส่ิงท่ีรัฐบาลตระหนักคือ ปัญหาหน้ีสินของเกษตรกร เป็นปัญหาท่ี
สืบเน่ืองมานานเกษตรกร มีความสามารถในการช าระหน้ีจ ากดั  เน่ืองจากรายไดท่ี้สามารถน ามา
ช าระหน้ีได้ส่วนใหญ่มาจากการจ าหน่ายผลผลิตทาการเกษตร ซ่ึงเกษตรกรมีตน้ทุนการผลิตสูง 
เน่ืองจากตอ้งใชเ้คร่ืองทุนแรง และจา้งแรงงานเพื่อท าการผลิต  อีกทั้งยงัไม่สามารรับเทคโนโลยีการ
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ผลิต และการจดัการท่ีมีความสลับซับซ้อนท่ีจะท าให้เพิ่มผลผลิตหรือลดตน้ทุนได้ง่าย รวมทั้ง
ทรัพยสิ์นท่ีมีส่วนใหญ่คือท่ีดิน ซ่ึงจะน าเอาไปจ าหน่าย เพื่อการใชห้น้ี ก็จะท าให้หมดอาชีพ  ดงันั้น
วธีิเดียวท่ีจะไดผ้ลในระยะยาว คือ การลดรายจ่าย 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคมในส่วนของปัจจยั การเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกร 
การเป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตร การร่วมเป็นเครือข่ายระหว่างกลุ่ม  การติดต่อแลกเปล่ียน
ข่าวสาร ความรู้ภายในกลุ่มเกษตรกร การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสารความรู้ระหว่างกลุ่มเกษตร     
การเป็นกลุ่มเกษตรกรท่ีมีอ านาจการต่อรองทางการคา้ยาง  การอบรมให้ความรู้กนัเองภายในกลุ่ม
เกษตร และความตอ้งการภาวะผูน้ าของกลุ่มเกษตรกร มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นว่า 
เกษตรกรชาวสวนยางในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ให้ความส าคญักบัการรวมกลุ่มเกษตร เพื่อมี
อ านาจในการต่อรองกบัพ่อคา้คนกลาง รวมทั้งเป็นการรวมกนัแลกเปล่ียนความรู้และเทคโนโลยี
ใหม่ ๆ กนัภายในกลุ่มเกษตร สอดคลอ้งกบั ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง (2553) มี
นโยบาย เพิ่มศกัยภาพของชุมชนโดยการสนบัสนุนให้เกษตรกรชาวสวนยางรวมตวัเป็นกลุ่มพฒันา
สวนสงเคราะห์ สหกรณ์กองทุนสวนยาง และชุมชนสหกรณ์เพื่อผลิตสินคา้ท่ีไดม้าตรฐานตรงกบั
ความตอ้งการของตลาดมีอ านาจต่อรองจากการรวมกลุ่มกนัขายผลผลิตและท าธุรกิจ ดา้นกิจการยาง
ร่วมกนัระหวา่งสหกรณ์ กองทุนสวนยาง ชุมชนสหกรณ์ และภาคเอกชน เพิ่มศกัยภาพของบุคลากร 
โดยการฝึกอบรมให้มีความรู้ความสามารถและทศันคติท่ีดี เพื่อรองรับนวตักรรมใหม่ ๆ  รวมทั้ง
เพิ่มประสิทธิภาพการประชาสัมพนัธ์ใหข้่าวสารขอ้มูลแด่เกษตรกรใหม้ากข้ึน 

สภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านสังคมส่วนของปัจจยัการเป็นสมาชิก ธกส. มีระดับ
ความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นวา่ เกษตรกรชาวสวนในห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้ห้ความส าคญั
ของเป็นสมาชิก ธกส.  เน่ืองจากไดรั้บผลประโยชน์จากโครงการลดหยอ่ยหน้ีให้กบัเกษตรกรท่ีเป็น
สมาชิก สอดคล้องกบั ลกัษณ์  วจนานวชั (2553) ได้กล่าวว่า ธกส. ได้เตรียมความพร้อมในการ
ด าเนินโครงการลดหยอ่ยหน้ีให้เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกกองทุนฟ้ืนฟูและพฒันาเกษตรกร 50% จาก
ยอดหน้ี ขณะน้ีอยู่ระหว่างการตีความกฎหมายของส านักงานคณะกรรมการกฤษฎีกาว่า จะมีการ
ด าเนินการได้หรือไม่ ซ่ึงคาดว่าคงใช้เวลาในการพิจารณาอีกไม่นานอย่างไรก็ตามผูท่ี้เข้าร่วม
โครงการน้ีจะมีการลดมูลหน้ี 10% หลงัช าระหน้ีอีกคร่ึงหน่ึง หมดลงภายในระยะเวลา 15 ปี พร้อม
ดอกเบ้ีย จึงจะไดรั้บสิทธิดงักล่าว ซ่ึงการด าเนินโครงการน้ีจะติดอตัราดอกเบ้ียอยูท่ี่ระดบั MRR 3 
หรือ 3.75%  

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นสังคมในส่วนของปัจจยัผลกระทบจากสถานการณ์ความ
ไม่สงบต่อการท าสวนยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นว่า  เหตุการณ์ความไม่สงบมี
ผลกระทบต่อการท าสวนยางของเกษตรกรอย่างมาก เน่ืองจากเกษตรกรจะออกมากรีดยางในช่วง
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ตอนเช้ามืด  ซ่ึงเป็นจงัหวะท่ีมีผูก่้อการความไม่สงบจะท าร้ายจนถึงแก่ชีวิต  สอดคลอ้งกบั องคก์ร
นิรโทษกรรมสากล (2553) รายงานว่า ชาวบา้นในอ าเภอบาเจาะ และระแงะ จงัหวดันราธิวาส 
ในช่วงเดือนธนัวาคม 2547 และกนัยายน 2548  ชาวบา้นเหล่าน้ีส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าสวนยาง  
โดยเป็นทั้งเจา้ของสวนยางและรับจา้ง  ปกติแลว้ชาวสวนยางจะออกกรีดยางราวตีสองหรือตีสาม 
ซ่ึงเป็นช่วงท่ีน ้ายางไหลมากท่ีสุด  เพราะอากาศเยน็  ทุกวนัน้ีพวกเขาไม่กลา้ออกไปกรีดยางตอนมืด 
เพราะกลวัผูก่้อความไม่สงบท าร้าย ส่งผลกระทบต่อรายได ้เพราะพวกเขาไดเ้งินจากปริมาณน ้ ายาง
ท่ีกรีดได ้

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเทคโนโลยีในส่วนของปัจจยั  เทคโนโลยีการแปรรูปยาง
แผ่น ยางเครพ และยางแท่ง  เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ เช่น ฟองน ้ า ถุงมือยาง 
เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์จากไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่าน มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดง
ใหเ้ห็นวา่ เกษตรกรชาวสวนยางในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้ใหค้วามส าคญักบัเทคโนโลยีการแปร
รูปยาง เน่ืองจากเทคโนโลยีการแปรรูปยาง ท าให้ยางมีมูลค่าเพิ่มข้ึนท าให้เกษตรกรมีรายไดเ้พิ่มข้ึน
เช่นกนั สอดคลอ้งกบั  สุธีระ  ประเสริฐสรรพ ์(2551)  กล่าวว่า การแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ยางเป็น
การสร้างมูลค่าเพิ่มไดถึ้ง 10 เท่า เม่ือคิดถึงความจริงวา่น ้ ายางทุกหยดจากตน้ไม่สามารถใชง้านได ้
โดยตรงลว้นตอ้งแปรงรูปทั้งส้ิน  ดงันั้นการท่ีส่งออกเป็นยางดิบจ านวนมาก และไม่แปรรูปเป็น
ผลิตภณัฑใ์นประเทศ นั้นคือ การปล่อยใหโ้อกาสทางเศรษฐกิจหลุดลอยไปหากเพิ่มการใชย้าง 20% 
จะมีรายไดเ้พิ่มข้ึนถึงปีละเกือบ 50,000 ลา้นบาท การสูญเสียโอกาสน้ีเกิดข้ึนทุกปี ถือเป็นสูญเสีย
เพราะการพฒันาแบบแยกส่วนขาดองคก์รท่ีเห็นภาพรวมจึงเกิดปรากฎการณ์ท่ีไทยผลิตยางไดม้าก
ท่ีสุดในโลก แต่มีรายได้ต่อต้นยางต ่ าท่ีสุดในโลก คือต ่ ากว่าอินโดนีเซีย ราคายางดิบข้ึนกับ
ตลาดโลก และยางไทยก็ไม่ไดเ้ป็นผูก้  าหนดราคา จะเห็นวา่ยางพารายงัไม่สามารถเป็นเคร่ืองจกัรท่ี
ทรงพลงัส าหรับเศรษฐกิจไทยก็เพราะอุตสาหกรรมน้ีไม่ไดรั้บการเอาใจใส่การสนบัสนุน  แต่ภาค
เกษตรรอยา่งเดียวในบางคร้ังก็สร้างปัญหา เพราะผลผลิตราคาตกต ่า การไม่มีอุตสาหกรรมแปรรูป
ยางมารองรับท าให้ประเทศขาดโอกาสจากเศรษฐกิจยางพาราท่ีมีมูลค่าสูงกว่าการผลิตวตัถุดิบ
ยางพารา 

สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นคู่แข่งขนัในส่วนของปัจจยั การตดัราคายางภายในกลุ่ม
ประเทศผลิตยาง การเปิดเสรีการคา้อาเซียมีผลต่อการแข่งขนัด้านราคา ประเทศผูผ้ลิตยางมีการ
แข่งขนัดา้นคุณภาพยางพารา ประเทศผูผ้ลิตและจ าหน่ายยางพารามีการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑ์ท่ี
ท ามาจายางพาราหลากหลาย และประเทศคู่แข่งขนัมีศกัยภาพท่าเรือขนส่งท่ีสะดวกกว่า มีระดบั
ความส าคญั มาก  แสดงให้เห็นว่า  เกษตรกรในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้ห้ความส าคญักบั
การแข่งขัน  ดังนั้ น หน่วยงานภาครัฐควรให้การส่งเสริมให้เกษตรกรน าเทคโนโลยีการผลิต           
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ท่ีทนัสมยัมาใช้อย่างถูกต้องเหมาะสมกับสภาพทรัพยากรธรรมชาติในแต่ละพื้นท่ี ส่งเสริมให้
ภาคเอกชนเขา้มาลงทุนอุตสาหกรรมการยางในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใต ้โดยการใหสิ้ทธิพิเศษภาษี
น าเขา้และส่งออก รวมทั้งควรมีโครงการสร้างท่าเรือน ้าลึก ในภาคใตต้อนล่าง เพื่อการส่งออกสินคา้
ไปยงัต่างประเทศ เป็นการเพิ่มศกัยภาพการแข่งขนั  สอดคลอ้งกบั  ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การ
ท าสวนยาง (2553)  ก าหนดนโยบายส่งเสริมให้เกษตรกรน าเทคโนโลยีการผลิตท่ีทนัสมยัมาใช้
อย่างถูกตอ้งเหมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มในแต่ละพื้นท่ีเพื่อให้ตน้ยางโตไดม้าตรฐานสามารถเบิก
กรีดไดเ้ร็วข้ึน ตน้ทุนการผลิตลดลงและผลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน  พฒันาตลาดประมูลยางระดบัทอ้งถ่ิน
ใหเ้ป็นสถานท่ีซ้ือยางทุกประเภทท่ีเกษตรกรชาวสวนยางผลิตไดภ้ายใตก้ารประมูลซ้ือขายกนัอยา่ง
เสรี พฒันาประสิทธิภาพเศรษฐกิจยาง  และกลไกตลาดให้แข่งขนัตลาดโลกได ้ เพิ่มศกัยภาพของ
องคก์รเกษตรกร และองคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพาราให้เขม้แข็งพึ่งพาตนเองได ้ ปรับโครงสร้างการ
ผลิตยางพาราในภาพรวมโดยคงพื้นท่ีปลูกยางพารา 12 ลา้นไร่ และปรับโครงสร้างการผลิตของ
เกษตรกรชาวสวนยางขนาดเล็ก เพื่อลดความเส่ียง จากการประกอบอาชีพการท าสวนยางเพียงอยา่ง
เดียว  อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมโดยเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพของทรัพยากร และลดการใช้ปุ๋ยและ
สารเคมีในการผลิต ปรับปรุงบทบาทการบริหาร และการจดัการให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน และมี
รายไดส้ามารถเล้ียงตนเอง สอดคลอ้งกบั ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศ และส่ือสาร กระทรวงพาณิชย ์
(2553)  รายงานว่า  เม่ือเปรียบเทียบการแข่งขนัของประเทศผูส่้งออกยางพาราทั้ง 4 ประเทศ ไทย 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย และเวียดนาม  จะพบวา่ทั้งส่ีประเทศมีการแบ่งตลาดยางพาราค่อนขา้งชดัเจน 
คือ ไทย  ส่วนใหญ่ส่งออกน ้ ายางขน้และยางแผ่นรมควนั ซ่ึงตลาดหลกั คือ ตลาดญ่ีปุ่น และจีน  มี
เทคโนโลยีการผลิตยางรถยนต์ (ผลิตภณัฑ์หลกัท่ีใช้วตัถุดิบยางพารา)  ยงันิยมใช้ยางแผ่นรมควนั
ของไทยท่ีเป็นท่ียอมรับวา่มีความยืดหยุน่สูง คุณภาพดี และราคาเหมาะสม  มาเลเซีย  ส่วนใหญ่ส่ง
ส่งออกยางแท่งไปยงัยุโรป และอเมริกาท่ีนิยมใช้ยางแท่งในการผลิตยางรถยนต์  อินโดนีเซีย      
ส่วนใหญ่ผลิตยางแท่งเช่นเดียวกับมาเลเซียตลาดหลักอยู่ท่ีสหรัฐอเมริกาเน่ืองจากกู๊ดเยียร์ ใช้
อินโดนีเซียเป็นแหล่งวตัถุดิบส าคญั  เวียดนาม  ผลิตยางแท่งและน ้ ายางขน้ท่ีมีคุณภาพดีเหมาะสม
กบัการผลิตสินคา้ท่ีตอ้งการยางคุณภาพดี เช่น ท่อยาง หรือยางท่ีเป็นส่วนประกอบในรถยนต์ การ
ส่งออกส่วนใหญ่ไปยงัจีนและสหภาพยโุรป 

ปัจจุบนัแมว้่าประเทศไทยจะเป็นผูผ้ลิต และส่งออกยางพารารายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดย
ผลิตภณัฑ์ท่ีส่งออกส่วนใหญ่เป็นวตัถุดิบ แปรรูปขั้นตน้ในประเทศ เพื่อผลิตเป็นผลิตภณัฑ์ยางท่ีมี
มูลค่าเพิ่มสูง  แสดงให้เห็นว่า การผลิตสินคา้แปรรูปสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับยางพาราได้
มากกว่าการส่งออกในรูปวตัถุดิบแปรรูปขั้นตน้เป็นอย่างมาก ดงันั้น ไทยจึงควรปรับเปล่ียนแนว
ทางการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพารา จากประเทศท่ีผลิตมากได้น้อยไปสู่ผลิตมากได้มาก            
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โดยยกระดบัจากการเป็นผูผ้ลิตยางพาราอนัดบัหน่ึงของโลกไปสู่การเป็นศูนยก์ลางของโลกดา้น
ผลิตภณัฑย์าง เพื่อสร้างความไดเ้ปรียบในการแข่งขนั (สถาบนัวจิยัการยาง, 2553) 

ปัจจยัดา้นโครงสร้างพื้นฐานดา้นการผลิต  โลจิสติกส์  ตน้ทุนการผลิตยางของประเทศไทย
ค่อนข้างสูง  คุณภาพผลผลิตต ่ า  เ น่ืองจากเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย ขาด
ประสิทธิภาพการบริหารจดัการ และอุปกรณ์ในการด าเนินการรวมทั้ง การส่งออกยางพาราไป
ต่างประเทศ   มียางพาราจ านวนหน่ึงส่งออกผา่นท่าเรือกรุงเทพฯ ท าใหเ้สียค่าใชจ่้ายในการขนส่งสูง  
ดงันั้นจึงมีความจ าเป็นในการพฒันาบริหารจดัการด้านโลจิสติกส์ของอุตสาหกรรมยาง รวมทั้ง
สนับสนุนมาตรการการใช้พลงังานชีวภาพ เพื่อประหยดัตน้ทุนในการขนส่งขน  สอดคล้องกบั 
ส านกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2549)  รายงานว่า  การพฒันาพื้นท่ี
สงขลา และสตูล ให้เป็นพื้นท่ีธุรกิจการคา้อุตสาหกรรม และการท่องเท่ียงชายแดนไทย – มาเลเซีย 
ร่วมกนัโดยเนน้ประสานเช่ือมโยงระบบการคมนาคม ขนส่ง ทางบก น ้ า อากาศ ให้สนบัสนุนการ
ขยายตวัทางเศรษฐกิจอุตสาหกรรมและการคา้ การท่องเท่ียว เช่ือมโยงกบัประเทศเพื่อนบา้นในกลุ่ม
อาเซียน  โดยการพฒันาจงัหวดัสตูล ให้ศูนยก์ลางคมนาคมขนส่งทางน ้ ามีท่าเรือน ้ าลึก ส าหรับ
ขนส่งสินคา้ไปยงัต่างประเทศ พฒันาสงขลา หาดใหญ่ เป็นฐานการลงทุนอุตสาหกรรม ศูนยร์วม
บริการท่ีจะสนบัสนุนการคา้ การท่องเท่ียว การประชุม และการแสดงสินคา้ในระดบัประเทศ และ
ระดบันานาชาติ และศูนยก์ลางคมนาคมขนส่งขนเช่ือมโยงกบัพื้นท่ีอ่ืนในภาค  ระหว่างภาค และ
ต่างประเทศ (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2550) 

การรวมกลุ่มเศรษฐกิจมีผลกระทบต่อประเทศไทยทั้ งผลดี และผลเสีย การรวมกลุ่ม
เศรษฐกิจท่ีเกิดข้ึนในอดีตและปัจจุบนั มีมากมายหลายกลุ่มในประเทศก าลงัพฒันามีการรวมกลุ่ม
กนัมากกวา่ 12 กลุ่ม ครอบคุลมประเทศต่าง ๆ กวา่ 77 ประเทศในหลายภูมิภาค คือ แอฟริกา ละติน
อเมริกา และแคริบเบียน  ยโุรปตะวนัออก และเอเชีย ส าหรับประเทศพฒันาแลว้ท่ีส าคญั 3 กลุ่ม คือ 
เขตการคา้เสรีอเมริกาเหนือ กลุ่มสหภาพยโุรป และกลุ่มความร่วมมือทางเศรษฐกิจเอเชีย – แปซิฟิก 
การรวมกลุ่มเศรษฐกิจเหล่าน้ีมีลกัษณะและความเขม้ขน้ในการรวมกลุ่มท่ีแตกต่างกนัตามระดบัการ
รวมตวัทางเศรษฐกิจและการประสานนโยบายระหวา่งกนัในประเทศก าลงัพฒันา การรวมกลุ่มส่วน
ใหญ่ไม่ค่อยประสบความส าเร็จมากนัก ท่ีมองเห็นว่าอาจจะประสบความส าเร็จอยู่บา้ง คือ การ
รวมกลุ่มในอาเซียน คือ เขตการคา้เสรีอาเซียน หรือ AFTA ส่วนประเทศพฒันาแลว้มกัจะประสบ
ความส าเร็จเป็นอย่างดี โดยเฉพาะในสหภาพยุโรป แต่อย่างไรตามการรวมตวักันทางการค้ามี
ผลกระทบในภาพรวมดงัน้ี 1) มีการดีดกนัการคา้ในลกัษณะด่านการคา้ 2) การรวมตวัเป็นสหภาพ
ศุลกากร จะมีผลกระทบต่อประเทศนอกกลุ่มมาก 3) ระยะเวลายิ่งเร็วยิ่งกระทบมากหากมุ่งให้เป็น
เขตการคา้เสรีภายใน 5 ปี ส่งผลกระทบมากกวา่การมุ่งให้เป็นภายใน 15 ปี 4) ความสัมพนัธ์ต่อกนั 
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และพึ่ งพาตลาดยิ่งพึ่ งมากยิ่งกระทบมาก 5) โครงสร้างการผลิตการส่งออก คล้ายคลึงกับกลุ่ม
เศรษฐกิจนั้น ๆ มากย่อมมีผลกระทบมาก เพราะตอ้งแข่งขนักนัภายในกลุ่ม  ส่วนผลกระทบการ
รวมตวักนัทางการคา้ในแง่ดี คือ 1) การมีตลาดรองรับสินคา้ท่ีใหญ่ข้ึนหลายภูมิภาค  2) มีโอกาสใน
การเขา้ไปร่วมลงทุน  3)อุตสาหกรรมท่ีมีศกัยภาพและอาจร่วมลงทุนในกลุ่มเศรษฐกิจต่าง ๆ เช่น 
ส่ิงทอและเส้ือผา้ส าเร็จรูป อิเล็กทรอนิกส์ รองเท้า และช้ินส่วน ส่วนประกอบรถยนต์ อาหาร
กระป๋อง และ 4) อุตสาหกรรมท่ีมาจากแหล่งธรรมชาติสมารถผลิตเพื่อส่งออก เช่น ผลไม ้อาหาร
ทะเล อย่างไรก็ตามการย้ายฐานการผลิตไปยงักลุ่มเศรษฐกิจต่าง ๆ  ต้องพิจารณาปัจจัยอ่ืน
ประกอบด้วย เช่น อตัราดอกเบ้ีย อตัราเงินเฟ้อ โครงสร้างพื้นฐาน คุณภาพแรงงาน ตลอดจน
การศึกษารายละเอียดเป็นรายอุตสาหกรรม (กรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2550)  กล่าวโดยสรุป  การ
รวมเศรษฐกิจเป็นส่ิงท่ีท าไดภ้ายใตก้ฎเกณฑ์การคา้โลก หรือกฎเกณฑ์ของแกตต์  เพราะช่ือว่าจะ
น าไปสู่การคา้เสรีตามเจตนารมณ์ของแกตต ์แต่ทั้งน้ีตอ้งไม่สร้างอุปสรรคแก่ประเทศนอกกลุ่มเกิน
กว่าก่อนการรวมกลุ่ม  แมก้ารรวมกลุ่มจะเป็นการเพิ่มภาระในการแข่งขนั  แต่ขณะเดียวกนัก็เปิด
โอกาสให้แสวงหาประโยชน์ได้ ผลกระทบในทางจะบวกมากข้ึน หากปรับตวัได้เร็ว  และฉวย
โอกาสนั้นไดท้นัการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต เพื่อตน้ทุนท่ีต ่าลง ตลอดจนการสร้างความ
หลากหลายของสินคา้ และความแปลกใหม่ จึงเป็นในการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั 
 

มูลค่าเพิม่ยางพารา 
 
มูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้นคุณภาพการผลิตยางพาราไดแ้ก่  การเตรียมท่ีปลูกยาง   การคดั

สายพนัธ์ุยางพารา  การเลือกใส่ปุ๋ยใหเ้หมาะกบัพนัธ์ุยาง  การกรีดยางท่ีถูกวิธี การควบคุมและก าจดั
วชัพืช  การป้องกนัและก าจดัโรคยาง  การป้องกนัส่ิงเจือปนลงในน ้ ายาง และการให้ฮอร์โมนเร่งน ้ า
ยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นว่า เกษตรกรในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้ห้
ความส าคญักบัคุณภาพการผลิตยางพารา  สอดคลอ้งกบั  สถาบนัวิจยั (2550)  ไดก้  าหนดวิธีปฏิบติั
ในการท าสวนยางให้ไดย้างท่ีมีคุณภาพดงัน้ี  วิธีการกรีดยาง  การเปิดกรีดจะค านึงถึงขนาดของตน้
ยางมากกวา่อายตุน้ยาง  พร้อมเปิดกรีดเม่ือวดัเส้นรอบตน้ได ้50 ซม. มีความสูง 150 ซม. จากพื้นดิน  
ทั้งน้ีตอ้งมีจ านวนตน้ยางท่ีมีขนาดเส้นรอบตน้ไม่ต ่ากว่า 50 ซม.  ไม่นอ้ยกว่าคร่ึงหน่ึงของจ านวน
ตน้ยางทั้งหมด การกรีดยางให้รอบกรีดท ามุมจากดา้นซ้ายลงมาด้านขวา ความลาดชนัของรอยกรีด
ควรท ามุม 30 – 35 องศา กบัแนวระดบัเพื่อใหน้ ้ายางไหลไดส้ะดวกไม่ไหลออกนอกรอยกรีด ท าให้
ได้ผลผลิตเต็มท่ี  และควรรักษาระดับความลาดชันตามท่ีก าหนดไว ้ หากมุมกรีดเปล่ียนจาก          
30 องศา เป็น 45 องคส์า จะท าใหผ้ลผลติเพิ่มข้ึนร้อยละ 2 – 3 แต่ความยาวรอยกรีดเพิ่มข้ึน 
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ร้อยละ 22  ท าให้ส้ินเปลือง เปลือกและใช้เวลาในการกรีดมากข้ึน หากมุมกรีดต ่ากว่า 30 
องศา จะท าใหน้ ้ายางไหลออกนอกรอยกรีด สูญเสียผลผลิต  อุปกรณ์กนัน า้ฝน  มีความจ าเป็นในเขต
ท่ีมีฝนตกชุก ปริมาณน ้าฝนมากกวา่ 2,000 มิลลิเมตรต่อปี  โดยเฉพาะในเขตภาคใต ้มีฝนตกชุกช่วง
เดือนพฤษภาคม – ตุลาคม  เป็นอุปสรรคต่อการกรีดยาง  การใช้ยาฆ่าตอ  กรณีใช้แรงงานคนโค่น           
จะเหลือตอ  ซ่ึงยงัไม่ตายจ าเป็นตอ้งท าลายตอเหล่าน้ีใหต้ายผพุงัโดยเร็ว ซ่ึงกระท าไดโ้ดยใชส้ารเคมี 
ทารอยตอสูงจากพื้นดิน 30 ซม. โดยทาก่อนโค่น 1 วนั สารเคมีมีประสิทธิภาพคือ ไทรดลอเพอ
อตัรา 2.21 กรัม และการ์ลอน 5 ซีซี ผสมน ้า 95 ซีซี  การวางแนวปลูก  เป็นการก าหนดวา่จะปลูกยาง
ไปทิศทางใดเพื่อลดความเสียหายท่ีจะเกิดข้ึนกบัตน้ยาง ป้องกนัการชะลา้งผิว หนา้ดิน สะดวกใน
การปฏิบติัดูแลรักษา  การขุดหลุม  เม่ือปักไมช้ะมบตามระยะปลูกเรียบร้อยแลว้ ท าการชุดหลุมโดย
ขดุดินใด ดา้นหน่ึงของไมช้ะมบโดยตลอด  ไม่ตอ้งถอนไมอ้อก หลุมท่ีขุดมีขนาด กวา้ง x ยาว x ลึก 
50 x 50 x 50 ซม. ก่ิงพนัธ์ุยางพารา สถาบนัวจิยัยาง (2550)  ไดต้ระหนกั และใหค้วามส าคญัของการ
ปรับปรุงพนัธ์ุยาง ด าเนินงานผสมพนัธ์ุยางระหวา่งประเทศ น ามาใชใ้นแผนการปรับปรุงพนัธ์ุยางท่ี
เป็นมาตรฐานสากล พนัธ์ุยางแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่ม 1 พนัธ์ุยางผลผลิตน ้ ายาง  กลุ่ม 2 พนัธ์ุยาง
ผลผลิตน ้ ายางและเน้ือไม้  และกลุ่ม 3 พนัธ์ุยางผลผลิตเน้ือไม ้ การใช้ปุ๋ยในสวนยาง  เน่ืองจาก  
สภาพดินปลูกยางแต่ละพื้นท่ีมีคุณสมบติัทางเคมีของดินแปรรูปอยูเ่สมอ ท าให้การตรวจสอบความ
อุดมสมบูรณ์ทุกแห่งทัว่ประเทศ  เพื่อแนะน าการใช้ยอ่มเป็นไปไดย้าก และสวนยางส่วนใหญ่ของ
ประเทศเป็นสวนยางขนาดเล็ก หรือเกษตรกรรายย่อย  ดงันั้นจึงจ าเป็นตอ้งก าหนดสูตรปุ๋ยทัว่ไป  
เพื่อให้สะดวกต่อการใชปุ๋้ยอินทรีย ์จึงมีบทบาท มากข้ึนในการน ามาใชร่้วมกบัปุ๋ยเคมี ในสวนยาง
แบบผสมผสาน  เพื่อปรับปรุงบ ารุงดิน และเพิ่มประสิทธิภาพการใชปุ๋้ยเคมี การป้องกันก าจัดวัชพืช  
วชัพืชฤดูเดียวเป็นวชัพืชท่ีครบวงจรชีวติภายในฤดูเดียว  ส่วนมากขยายพนัธ์ุดว้ยเมล็ด 

วชัพืชประเภทใบแคบ มีลกัษณะท่ีเห็นไดช้ดั คือใบจะเรียวยาวเส้นใบจะขนานกนั ระบบ
รากเป็นรากยอ่ยไม่มีรากแกว้ไดแ้ก่  หญา้ตีนนก  หญา้ตีนกา  หญา้นกสีชมพ ูหญา้ตีนติด  หญา้ใบไม ้
หญา้มาเลเซีย หญา้หวาย 

วชัพืชประเภทใบกวา้ง  ลกัษณะท่ีเห็นเด่นชดัคือ เส้นใบแตกเป็นร่างแห ระบบรากมีทั้งราก
แกว้ และรากฝอย ไดแ้ก่ หญา้เขมร สาบแร้งสาบกา หญา้ยาง 

วชัพืชขา้มปี เป็นวชัพืชท่ีส่วนมากขยายพนัธ์ุดว้ยตน้ ราก หญา้ หวั 
วชัพืชประเภทใบแคบ ไดแ้ก่ หญา้คา หญา้ขจรจบดอกเหลือง หญา้แพรก 
วชัพืชประเภทใบกวา้ง  ไดแ้ก่ สาบเสือ ข้ีไก่ยา่น 
การป้องกนัก าจดัวชัพืชควรใชแ้รงกล แต่หากมีวชัพืชมากจ าเป็นตอ้งใชส้ารเคมี 
1). ใชแ้รงงาน ชุด ลาก ดายหรือตดัวชัพืชข้ึนในแนวยาง และควรท าก่อนวชัพืชออกดอก 
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2). ใช้วสัดุคลุมดิน โดยน าวสัดุเหลือใช้ต่าง ๆ เช่น เปลือกถัว่ ฟางขา้ว ซังขา้วโพด หรือ
กระดาษหนงัสือพิมพค์ลุมโคนตน้ยางเฉพาะตน้หรือตลอดแถว เวน้ระยะพอควรไม่ชิดโคนตน้ยาง 

3). ปลูกพืชคลุมดินตระกลูถัว่ไดแ้ก่ คาโลโปโกเนียม เซ็นโตรซีมา เพอราเรีย และซีรูเลียม 
ห่างจาแถวยาวประมาณ 2 เมตร 

4). ใช้สารเคมีป้องกนัก าจดัวชัพืช เม่ือจ าเป็นและใชต้ามค าแนะน าอยา่งปลอดภยั (ท่ีมา : 
สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร, 2550) 

สถาบนัวจิยัยาง (2553)  รายงานวา่ โรคและแมลงศตัรูยางพารา เน่ืองจากยางพาราเป็นพืชท่ี
มีอายุยาวนานมาก หากไดรั้บการบ ารุงรักษาดูแลเป็นอย่างดี  สวนยางพาราอาจจะมีอายุ 30 – 35 ปี 
ซ่ึงก็คงหนีไม่พน้ท่ีจะถูกโรคหรือแมลงศตัรูยางพารา เขา้ท าลายบา้ง ซ่ึงอาจเป็นท่ีใบ ก่ิงกา้น หรือล า
ตน้ และท่ีราก นอกจากมีตน้ยาง พาราอาจแสดงอาการผิดปกติอนัเน่ืองมาจากสภาพแวดลอ้มก็ได้
เช่นกนั เช่นสภาพท่ีดินไม่เหมาะสม หรือจากการโดนสารเคมี บางอยา่ง เป็นตน้  โรคยางพาราส่วน
ใหญ่ มกัไม่มีความรุนแรงมากพอท่ีจะท าให้ตน้ยางตายได ้ แต่จะท าให้ผลผลติลดลงบา้ง  อาจมาก
หรือนอ้ยข้ึนอยูก่บัความรุนแรงของโรค  พนัธ์ุยาง  และสภาพอากาศในแต่ละปี  โรคหรือแมลงศตัรู
ยางพาราท่ีเขา้ท าลายระบบราก อาจท าให้ตน้ยางพาราตายนับสิบ ๆ ตน้ต่อไร่  การรู้จกัโรคและ
แมลงศตัรูยางพารา  และสามารถก าจดัไดใ้นระยะเร่ิมแรกจะเป็นการลดตน้ทุนในการท าสวนยางให้
ต ่าลงนั้นเอง จึงขอกล่าวถึง โรคและแมลงศตัรูยางตามต าแหน่งของตน้ยางท่ีเกิดโรคดงัน้ี โรคใบ 
โรคท่ีก่ิงกา้นและล าตน้ โรคท่ีราก และแมลงศตัรูยางพารา การป้องกนัและก าจดัโรค โดยใชส้ารเคมี 
หรือการบ ารุงรักษาใหล้ าตน้แขง็แรง 

กรมส่งเสริมเกษตรกรและสหกรณ์ (2553)  รายงานวา่ ในปัจจุบนัมีสารเคมีเร่งน ้ ายางท่ีมี
คุณสมบติัเหมือนฮอร์โมนพืชอยู ่2 ชนิด คือ ชนิดท่ีเป็นของเหลวท่ีมีช่ือวา่ อีเทฟอน ซ่ึงผลิตจ าหน่าย
ในช่ือการคา้ เช่น อีเทรล อีเทค โปรเทรล ซีฟา และอีเทรลดลาเท็กซ์  และนิดเป็นแก๊สคือ เอทธีลีน 
ซ่ึงทั้ง 2 ชนิดล้วนสลายตวัให้เอทธีลีน แก่ต้นยางเหมือนกันและถึงแม้จะสลายตวัให้เอทธีลีน
เหมือนกนั แต่พบว่าการใช้อีเทฟอน จะท าให้ตน้ยางเป็นโรคหน้าตายอย่างมากเน่ืองจากผูใ้ช้มกั
ไม่ใช่เจา้ของส่วนยางเอง  ใชไ้ม่ถูกตอ้งตามค าแนะน า และใชร้ะบบกรีดไม่เหมาะสมกบัการใชส้าร
เร่งตรงกนัขา้มกับการใช้แก๊สเอทธีลีนท่ีไม่ส่งผลดังกล่าว แต่ตอ้งใช้ตามอตัราท่ีก าหนดเช่นกัน 
เทคโนโลยีหรือนวตักรรมการอดัแก๊ส หรือฮอร์โมนเอทธิลีนเขา้ไปในเปลือกตน้ยางพาราเพื่อเพิ่ม
ผลผลิตน ้ายางก่อก าเนิดจากมาเลเซีย เป็นประเทศท่ีศึกษาวิจยัการเพิ่มผลผลิตน ้ ายาง  โดยเฉพาะจาก
ตน้ยางพาราท่ีปลูกมาแลว้ไม่นอ้ยกวา่ 15 ปี ซ่ึงมีการกรีดยางไปแลว้ทั้ง 2 หนา้ และเปลือกงอกใหม่
ยงับางหรือหนาไม่ถึง 1 ชม. หากกรีดซ ้ าหน้าเดิมจะได้น ้ ายางน้อย จึงคิดค้นเทคโนโลยีการใช้
อุปกรณ์ เพื่อให้สามารถอัดฮอร์โมนเอทธิลีนเข้าไปในเปลือกยางพาราได้ ซ่ึงเรียกส่ิงน้ีว่า 
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เทคโนโลยีริมโฟลว ์โดยท าการกรีดยางหนา้สูงดว้ยรอยกรีดสั้นเพียง 4 น้ิว ท าให้ไดผ้ลผลิตน ้ ายาง
มากอย่างน่าอศัจรรย ์เทคโนโลยีน้ีได้เร่ิมทดลองใช้ในประเทศมาเลเซีย เม่ือประมาณ 12 ปีกว่า
มาแลว้ และถูกน ามาเขา้ทดลองใชใ้นประเทศไทย โดยศูนยว์ิจยัยางสุราษฎร์ธานี นบัเป็นเวลา 8 ปี 
นอกจากน้ี ในปัจจุบนัเราจะพบเห็นระบบอุปกรณ์การใชฮ้อร์โมนแก่ตน้ยางอีกแบบหน่ึง กระเปาะ
เหล็ก หรือแบบเลท-ไอ ซ่ึงเป็นการดแัปลงระบบริมโฟลวข์องมาเลเซียจะกลายมาเป็นแบบของไทย 

มูลค่าเพิ่มยางพาราในดา้นราคา ไดแ้ก่  ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ  การแทรกแซงราคายาง
โดยภาครัฐ การรวมกลุ่มผูผ้ลิตยางพารา เม่ือก าหนดราคา และการก าหนดราคาซ้ือขายล่วงหน้า มี
ระดับความส าคัญ  มาก  แสดงให้ เห็นว่า  เกษตรกรในพื้นท่ีห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ให้
ความส าคญั ราคายางพารา ซ่ึงการปลูกยางจะตอ้งลงทุนดูแลรักษาและเก็บเก่ียวผลประโยชน์  ดงันั้น
ราคาซ่ึงปัจจยัส าคญักบัเกษตรกรในการท่ีจะด ารงอยู ่ สอดคลอ้งกบั สุธีระ ประเสริฐสรรพ ์(2552)  
ไดก้ล่าววา่  ราคายางดิบข้ึนกบัตลาดโลกอยา่งมาก และไทยไม่ไดเ้ป็นผูก้  าหนดราคาเป็นหนา้ท่ีของ
กระทรวงการคลังท่ีจะต้องหางบประมาณมาอุดหนุน  เพื่อประกันราคายาง และหน้าท่ีของ
กระทรวงพาณิชยท่ี์ตอ้งเจรจาขายยางท่ีรัฐซ้ือสะสมไวใ้นโครงการแทรกแซงราคา  สอดคลอ้งกบั 
ศุภชยั  โพธ์ิสุ (2553)  กล่าววา่ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ส ารองงบกวา่ 8,000 ลา้นบาท เพื่อพยุง
ราคายางท่ีตกต ่า พร้อมเปิดตลาดกลางรองรับผลผลิตยางพารา แห่งแรกของภาคอีสาน  เพื่อรองรับ
ผลผลิตยางพาราของเกษตรกรในเขตพื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ท่ีมีพื้นท่ีปลูกยางกวา่ 2.3 ลา้น
ไร่ และมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนทุกปี ซ่ึงขณะน้ีได้ให้ผลผลิตแล้วกว่า 5 แสนไร่ โดยจังหวดัท่ีปลูก
ยางพารามากท่ีสุดในภาคอีสาน คือ หนองคาย เน้ือท่ีปลูกกวา่ 7 แสนไร่ รองลงมาคือ บุรีรัมย ์มีพื้นท่ี
ปลูกกว่า 2 แสนไร่  การเปิดตลาดยางพาราเป็นการลดตน้ทุนค่าใช้จ่ายในการขนส่งผลผลติยาง
น าไปขายให้กบัผูซ้ื้อยงัต่างจงัหวดัอีกทั้งเป็นการต่อรองราคากบัผูซ้ื้อ โดยผา่นการประมูลให้ยางมี
ราคาสูงข้ึน เพื่อแกไ้ขปัญหาราคายางตกต ่าให้กบัเกษตรกรในอีกทางหน่ึงดว้ย  อีกทั้งจะไดเ้ปิดศูนย์
เรียนรู้การผลิตพืชตามแนวพระราชด าริทฤษฎีใหม่ เพื่อให้เกษตรกรผูป้ระกอบการ  ทั้งหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนมาศึกษาดูงาน  เพื่อน าไปใชใ้นการประกอบอาชีพ 

มูลค่าเพิ่มยางพาราในด้านช่องทางการจดัจ าหน่ายได้แก่  ท่าเรือขนส่ง และคมนาคมท่ี
สะดวก ตลาดย่อยส าหรับซ้ือขายยางพารา  ตลาดกลางซ้ือขายยางพารา  และตลาดทางตรงซ้ือขาย
โดยไม่ผา่นพ่อคา้คนกลาง มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นว่าเกษตรกรในพื้นท่ีห้าจงัหวดั
ชายแดนภาคใต ้ความส าคญักบัช่องทางการจดัจ าหน่าย  เน่ืองจากมีความสะดวกในการซ้ือขาย  
เพราะมีตลาดใกลบ้า้นลดค่าใชจ่้ายในการขนส่ง  สอดคลอ้งกบั  ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยาง  (2552)  รายงานวา่  วถีิการตลาดยางพาราของเกษตรกรในภาคใต ้วิธีการน าผลผลิตยางมา
จ าหน่ายมีขั้นตอนทั้งน้ี หน่ึง กรณีท่ีเกษตรกรรวมกลุ่มน ายางมาขาย ในการรวมกลุ่มน ายางมาขาย
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เกษตรกรแต่ละรายจะตอ้งสมคัรเป็นสมาชิกของสหกรณ์กองทุนสวนยางในคร้ังแรกก่อน โดยการ
ถือหุ้นกบัสหกรณ์จ านวน 50 หุ้น ในราคาหุ้นละ10 บาท รวมเป็นเงิน 500 บาท  ส าหรับการถือหุ้น
กบัสหกรณ์นั้นหากเกษตรกรมีความประสงคท่ี์จะซ้ือจ านวนหุ้นเพิ่มเติม เกษตรกรก็สามารถท าการ
ซ้ือได้ในภายหลัง  เม่ือได้สมคัรและได้รับอนุมติัให้เข้าเป็นสมาชิกในสหกรณ์แล้ว เกษตรกร
สามารถน าผลผลิตยางพารามาขายท่ีสหกรณ์ได้  เป็นการรวมกลุ่มน ายางมาขาย  โดยประธาน
สหกรณ์จะนดัหมายให้เกษตรกรท่ีเป็นสมาชิกน ายางแผน่ดิบ น ้ ายางสด หรือยางกน้ถว้ย มารวมกนั
ท่ีสหกรณ์ พนกังาน สหกรณ์จะรวบรวมผลผลิตทั้งหมดเพื่อท าการชัง่น ้ าหนกัยาง  และคดัคุณภาพ
ยาง พร้อมทั้งจ  าหน่ายให้กบัพ่อคา้ท่ีมาประมูลยางโดยแยกการขายเป็น 3 ประเภท คือ ประเภทท่ี 1 
การขายผลผลิตเป็นยางแผน่ดิบ  ประเภทท่ี 2 การขายผลผลิตเป็นยางกน้ถว้ย ส าหรับการขายผลผลิต
ทั้งประเภทท่ี 1 และ 2 พนักงานของสหกรณ์จะขายให้กบัพ่อค้าท่ีท าการเชิญให้เขา้ร่วมประมูล
แข่งขนัราคาต่อคุณภาพสูงกวา่พ่อคา้รายอ่ืน ๆ ประเภทท่ี 3 การขายผลผลิตเป็นน ้ ายางสด กรณีเป็น
น ้ ายางสด พนักงานของสหกรณ์จะท าการรวบรวมน ้ ายางสดจากสมาชิก แล้วผลิตเป็นยางแผ่น
รมควนั ก่อน าไปขายยงัตลาดประมูลยางของ สกย. หรือตลาดกลางยางท่ีหาดใหญ่ สอง กรณีท่ี
เกษตรกรรายย่อยน ายางมาขาย การขายผลผลิตยางในกรณีน้ี เกษตรกรส่วนใหญ่จะขายยางให้กบั
พ่อค้าในท้องถ่ินของตน คือ พ่อค้าท้องถ่ิน และพ่อค้าเร่ เพราะเกษตรกรไม่ต้องเสียเวลา และ
ค่าใชจ่้ายมากมายในการขนส่ง  แต่จะสะดวกสบายและรวดเร็วในบางคร้ังพ่อคา้ทอ้งถ่ินอาจจะตก
ลงกับเกษตรกรในการรับซ้ือถึงในสวนยาง การรับเงินจากการขายยางสามารถรับเงินได้ทนัที     
โดยไม่ตอ้งเสียเวลารอคอยเหมือนกบัการรวมกลุ่มขายท่ีสหกรณ์ 

ปัญหาและอุปสรรคของเกษตรกรรายย่อยในการขายยางให้กบัพ่อคา้ทอ้งถ่ินในภาคใต ้1.  
เกษตรกรบางรายถูกพ่อคา้ท่ีมารับซ้ือยางเอารัดเอาเปรียบในเร่ืองราคายาง 3.  เกษตรกรบางราย
ไม่ไดรั้บความยุติธรรมเพราะไม่มีความรู้ และไม่ทราบถึงวิธีการคดัคุณภาพยาง วิธีการชัง่น ้ าหนกั
ยาง จึงถูกพ่อคา้ทอ้งถ่ินเอาเปรียบ  3. การต่อรองในเร่ืองราคายางกบัพ่อคา้ไม่สามารถกระท าได ้
เพราะพ่อคา้จะเป็นผูก้  าหนดราคายางเอง  4.  ขาดการสนบัสนุนและดูแลจากหน่วยงานภาครัฐ ท า
ใหร้าคายางท่ีท าการซ้ือขายกบัพอ่คา้ทอ้งถ่ิน แตกต่างจากราคายางท่ีขายแบบรวมกลุ่มขาย แบบกลุ่ม
สหกรณ์มาก 5. เกษตรกรบางรายไม่มีความรู้ความเขา้ใจท่ีดีพอในการรวมกลุ่มขายยาง ทั้งยงัขาด
ผูน้ าในการรวมกลุ่มขายยางดว้ย 6.  เกษตรกรบางรายไม่ไดน้ ายางไปขายท่ีกลุ่มสหกรณ์เน่ืองจากไม่
มีเวลา  และยางท่ีท ามีคุณภาพต ่า  เช่น แผ่นหนาเกินไป ยางส่วนใหญ่เป็นยางคุณภาพไม่ดี ไม่ได้
มาตรฐาน  และ 7.  ในบางพื้นท่ีการรวมกลุ่มมีปัญหา คือ ท า ๆ หยุด ๆ ไม่ต่อเน่ืองท าให้เกษตรกร
หนัมาขายกนัเอง เพราะสะดวกกวา่ 
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นอกจากน้ีเพื่อการคมนาคมขนส่งสินค้า ไปยงัต่างประเทศในพื้นท่ีภาคใต้ตอนล่าง  
โดยเฉพาะโครงการท่าเรือน ้ าลึกปากบารา ซ่ึงจะเป็นศูนยก์ลางขนส่งทางทะเลของภาคใตต้อนล่าง 
ท่ีจะท าให้สามารถลดตน้ทุนการขนส่ง  และสามารถแข่งขนักบัต่างประเทศได ้สอดคลอ้งกบั ธนิต 
โสรัตน์ (2553)  กล่าวว่า ประเทศไทยมีความจ าเป็นตอ้งขยายการพฒันาการสร้างท่าเรือน ้ าลึกไป
พื้นท่ีภาคใต้มากข้ึน  เน่ืองจากขณะน้ีพื้นท่ีในอีสเทิร์นซีบอรัด การให้บริการเร่ิมหนาแน่นไม่
เพียงพอต่อความตอ้งการซ่ึงการศึกษาเปรียบเทียบการสร้างท่าเรือน ้ าลึกในพื้นท่ีต่าง ๆ มีขอ้สรุปวา่ 
ท่าเรือปากบารา ฝ่ังตะวนัตกเป็นพื้นท่ีเหมาะสมท่ีสุด  เน่ืองจากเป็นท่าเรือท่ีสามารถเช่ือมโยง เส้น
ถนนเป็นแลนด์บริดจ ์กบัท่าเรือจะนะ จงัหวดัสงขลา ทางฝ่ังตะวนัออกได ้โดยระยะทางเช่ือม 2 ฝ่ัง
ประมาณ 100 กวา่กิโลเมตรเท่านั้น และไม่มีการคดัคา้นจากประชาขนในพื้นท่ีใกลก้บัเส้นทางเรือ
หลกั ใกลศู้นยก์ลางภาคใต ้และเส้นทางรถไฟ 

มูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นส่งเสริมการตลาด ไดแ้ก่ การส่งเสริมการลงทุนดา้นอุตสาหกรรม
การยาง มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นวา่ เกษตรกรในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ให้
ความส าคญั คือ อุตสาหกรรมการยาง เพราะเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัยางพารามีราคาสูงข้ึน 
สอดคลอ้งกบั  ส านกังานคณะกรรมการการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  (2553)  รายงานวา่ 
อุตสาหกรรมยางในประเทศไทย ประกอบดว้ย 2 ส่วน คือ อุตสาหกรรมตน้น ้ า ซ่ึงผลิตวตัถุดิบได ้ 
ยางแผน่รมควนั  ยางแท่งมาตรฐาน และน ้ายางขน้ จดัเป็นอุตสาหกรรมยางดิบ และอุตสาหกรรมน ้ า
ยางขน้ และอุตสาหกรรมปลายน ้ า ผลิตภณัฑ์ยางท่ีมีมูลค่าเพิ่มสูงข้ึน เช่น อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์
ยาง ส าหรับอุตสาหกรรมตน้น ้า นอกเหนือจากความเช่ือมโยงกบัอุตสาหกรรมปิโตรเคมี ซ่ึงผลิตยาง
สังเคราะห์ อุตสาหกรรมเคมีซ่ึงผลิตสารเคมียาง  และอุตสาหกรรมเส้นใย และส่ิงท่อ ซ่ึงผลิตวสัดุ 
เสริมแรงส าหรับผลิตภณัฑ์ยาง  อุตสาหกรรมในประเทศเป็นผูอุ้ปโภคผลิตภณัฑ์ยางส าคญั ไดแ้ก่ 
อุตสาหกรรมแบ่งเป็น 4 กลุ่ม ไดแ้ก่ 1.  ผลิตภณัฑ์แปรรูปขั้นตน้ ตอ้งเร่งเพิ่มและมาตรฐานการผลิต
ท่ีเหมาะสม  2. ผลิตภณัฑ์ปลายน ้ าต้องเน้นการพฒันาเครือข่ายวิสาหกิจ โดยมีผลิตภัณฑ์ยาง 
เป้าหมาย คือ ยางลอ้ยานยนต ์และผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ 3. ผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถใชย้างธรรมชาติ
ทดแทนได ้ภาครัฐตอ้งเพิ่มปริมาณการใชย้างธรรมชาติในกลุ่มงานท่ีสามารถใชผ้ลิตภณัฑ์จากยาง
ธรรมชาติทดแทนได ้ เช่น งานชลประทาน  4. ผลิตภณัฑ์ใหม่ท่ีมีศกัยภาพตอ้งเร่งวิจยัผลิตภณัฑ์ท่ีมี
ศกัยภาพในอนาคต เช่น ไบโอเทคน ้ายางสด และวสัดุวศิวกรรม 

มูลค่าเพิ่มยางพาราด้านการแปรรูปยางพารา ไดแ้ก่ ยางแผ่นดิบ ยางแผ่นผึ่งแห้ง ยางแผ่น
รมควนั ยางแท่ง ยางเครพ ของเล่นท่ีท าจากยาง  อุปกรณ์ช้ินส่วนประกอบรถยนต ์อุปกรณ์สนามเด็ก
เล่น อุปกรณ์ส่วนประกอบสนามบิน อุปกรณ์สัญญาณจราจร  อุปกรณ์การแพทย ์ถุงมือยาง และยาง
รัดของ  มีระดบัความส าคญั  มาก  แสดงให้เห็นวา่  เกษตรกรในพื้นท่ีห้าจงัหวดัชายแดนภาคใตใ้ห้
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ความส าคญักับการแปรรูปยางพารา  เพราะจะท าให้ยางพารามีมูลค่าสูงข้ึนอีกประมาณ 10 เท่า  
สอดคลอ้งกบั  สุธีระ ประเสริฐสรรพ ์(2551)  กล่าววา่  การแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ยางเป็นการสร้าง
มูลค่าเพิ่มไดถึ้ง 10 เท่า  และสอดคลอ้งกบั สภาอุตสาหกรรมและกรมเศรษฐกิจการพาณิชย ์(2553) 
รายงานวา่  จากการวเิคราะห์โครงสร้างของอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางท่ีผา่นมาจะเห็นวา่ผลิตภณัฑ์
ยางท่ีสร้างมูลค่าในการส่งออกใหแ้ก่ประเทศไดม้ากท่ีสุด  คือ ยางลอ้รถยนต ์ยางลอ้รถบรรทุก และ
ถุงมือยาง  ฉะนั้นหากพิจารณาในแง่การสร้างรายไดใ้ห้ประเทศผลิตภณัฑ์ทั้งสองประเภทน้ี ควรจะ
เป็นผลิตภณัฑย์างใหข้ยายใหญ่ข้ึน เพื่อผลกัดนัการใชย้างธรรมชาติในประเทศให้ไดม้ากท่ีสุด หรือ
สร้างอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางให้เป็นอุตสาหกรรมหลกัท่ีจะสร้างรายได้ให้ประเทศอย่างย ัง่ยืน 
ควรจะสนใจ การผลิตภณัฑย์างทุกประเภท ขอ้ดีอีกประการหน่ึงของการสร้างความหลากหลายของ
ผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตคือ ลดการพึ่งพารายไดท่ี้ไดจ้ากการส่งออกผลิตภณัฑ์ เพียงไม่ก่ีผลิตภณัฑ์ ซ่ึงหาก
เกิดปัญหาข้ึนกบัผลิตภณัฑ์ดงักล่าว  เช่น ความตอ้งการของโลกลดลง จะท าให้รายไดข้องประเทศ
ลดลง จนถึงขั้นวกิฤตได ้

อุตสาหกรรมยางล้อยานยนต์ประกอบด้วยอุตสาหกรรมผลิตยางล้อเคร่ืองบิน ยางล้อ
รถยนต ์ยางลอ้รถบรรทุก ยางลอ้รถในการเกษตร และยางลอ้รถจกัรยานยนต ์และรถจกัรยาน  ใน
ดา้นเทคโนโลยีการผลิต สามารถแบ่งยางลอ้ยานยนต์ ออกไดเ้ป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ ยางผา้ใบ 
และยางเรเดียล) สภาอุตสาหกรรมและกรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2553) 

อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ท่ีมีการผลิตมากในประเทศ คือ ถุงมือยาง และสาย
ยางยดื ผลิตภณัฑท่ี์มีแนวโนม้การผลิตเพิ่มข้ึน คือ ถุงยางอนามยั และโฟมยาง ส่วนผลิตภณัฑ์ยางอ่ืน
ท่ีใช้ในการแพทยย์งัมีการผลิตนอ้ย แต่น่าจะมีศกัยภาพท่ีจะขยายการผลิตไดอี้กมาก เช่น สายสวน
ปัสสาวะ (สภาอุตสาหกรรมและกรมเศรษฐกิจการพาณิชย,์ 2553) 

ศูนยว์ิจยักสิกรไทย (2552) รายงานคาดการณ์ มูลค่าส่งออกยางแปรรูปคร่ึงปีหลงักระเต้ือง
ตามการฟ้ืนตวัของอุตสาหกรรมรถยนตข์องจีนหลงั 5 เดือนแรกหดตวั ถึง 49.10% ประเมินมูลค่า
การส่งออกยางแปรรูปของประเทศไทย วา่มีโอกาสท่ีจะพื้นตวัดีข้ึน หลงัจากท่ีซบเซาอยา่งหนกัใน 
5 เดือนแรก ปี 2553 ซ่ึงมูลค่าการส่งออกยางแปรรูปขั้นตน้เท่ากบั 1,418.40 ลา้นดอลลาร์สหรัฐ เม่ือ
กบัช่วงเดียวกนัของปี 2551  แล้วหดตวัลงร้อยละ 49.10 เน่ืองจากความตอ้งการยางในตลาดโลก
ลดลง  จากการท่ียอดจ าหน่ายรถยนตล์ดลงเป็นประวติัการณ์อนัเป็นผลต่อเน่ืองจากวิกฤตเศรษฐกิจ
โลก แต่ส าหรับอีก 7 เดือน ท่ีเหลือของปีน้ีคาดว่าจะผลิกกลับมากข้ึน  เหตุผลส าคญัของการ
กระเต้ืองข้ึนของการส่งออกยางแปรรูปของไทย คือ เน่ืองจากจีนเร่ิมกลบัมาซ้ือยาง  เพื่อน าไปป้อน
อุตสาหกรรมยานยนต์ของจีน ท่ีฟ้ืนตวัจากนโยบายกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาล  ปัจจุบนัจีนเป็น
ประเทศผูใ้ชย้างมากเป็นอนัดบัหน่ึงของโลก 



146 

 

ความสัมพนัธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารากบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 
สภาพแวดลอ้มทางการตลาดดา้นเศรษฐกิจ ดา้นสังคม ดา้นการสนบัสนุนจากหน่วยงานรัฐ 

ดา้นเทคโนโลย ีดา้นคู่แข่งขนั  มีความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นคุณภาพการผลิตยาง ราคา
ยาง ช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยาง  แสดงให้เห็นว่า 
สภาพแวดลอ้มทางการตลาดด้านเศรษฐกิจ เช่น ภาวะฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก  สภาวะเงินฝืดและ
เงินเฟ้อ การรวมกลุ่มทางการอาเซียน มีความสัมพนัธ์กบั ราคายาง คุณภาพการผลิตช่องทางการจดั
จ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด และการแปรรูปยางพารา  สอดคล้องกบั Kotler Philip and 
Armastrong (2001)  กล่าวว่า ความกดดนัของภาวะเงินเฟ้อเป็นสภาวะท่ีอตัราการเพิ่มสูงข้ึนของ
ระดบัราคามีความเร็วมากกวา่อตัราการเพิ่มสูงข้ึนเองระดบัรายได ้ซ่ึงมีผลท าให้อ านาจซ้ือลดต ่าลง 
ภาวะเงินเฟ้อ อาจเกิดข้ึนในช่วงใดของวงจรธุรกิจก็ไดถ้า้เกิดข้ึนในช่วงท่ีภาวะเศรษฐกิจถดถอยจะ
ท าให้สถานการณ์เลวร้ายลงไปอีก ระดับราคาท่ีสูงข้ึนท าให้ไม่มีการจ้างงานเพิ่มข้ึน รายได้ท่ี
สามารถจบัจ่ายใชส้อยได ้โดยรวมจะลดลง โอกาสทางการตลาดจะแคบลงดว้ย สอดคลอ้งกบั หลกั
ชยั กิตติพล (2553)  กล่าววา่ ปัจจยัก าหนดราคายางไทยไดแ้ก่ ปริมาณความตอ้งการใชย้างโลกเพิ่ม
สูงข้ึน โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยานยนต์ และช้ินส่วนรถยนต์จากการคาดการณ์ของ International 
Rubber Study Group ปี 2536  จะมีปริมาณการผลิตยางธรรมชาติ 12.40 ลา้นตนัส่วนการใชย้างของ
โลกอยูท่ี่ 13.80 ลา้นตนั หรือคาดว่าปริมาณการใช้ยางมากกวา่การผลิต 1.40 ลา้นตนั ส่งผลใชย้าง
ตลาด และประเทศท่ีใชย้างมากท่ีสุดจะอยูใ่นเอเชีย โดยเฉพาะจีน และอินเดีย  ราคาน ้ ามนัเป็นปัจจยั
ก าหนดราคายางไทย เน่ืองจากน ้ ามนัเป็นวตัถุดิบในการผลิตยางแปรรูป  ดงันั้นการท่ีน ้ ามนัมีราคา
แพงข้ึนเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหร้าคายางแผน่ดิบรมควนัในประเทศสูงข้ึน  การเก็งก าไรในตลาดซ้ือ
ขายล่วงหน้าในตลาดต่างประเทศ เป็นปัจจยัก าหนดราคายางไทย การท่ียางธรรมชาติเป็นสินคา้
ทดแทนยางสังเคราะห์ ( ท่ี มีน ้ ามันเป็นวัตถุในการผลิต) ฉะนั้ นการท่ีราคาน ้ ามันแพงข้ึน               
จากเหตุการณ์ความไม่สงบในประเทศผลิตน ้ ามนัในช่วงปลายปี 2548 ส่งผลให้เกิดความตอ้งการ
ยางธรรมชาติมากข้ึน และเป็นส่วนให้เกิดการเก็งก าไรราคายางพาราในทิศทางเดียวกนักบัราคา
น ้ ามนัท่ีมีการเก็งก าไรสูง และเป็นส่วนท าให้ราคายางมีความผนัผวนมากข้ึนในช่วงคร่ึงหลงัของปี 
นอกจากนั้นหากปริมาณความต้องการใช้ยางของโลกมีสูงข้ึน จะท าให้ปริมาณสินค้าคงคลังมี
นอ้ยลง จะท าใหน่้าเก็งก าไรคาดวา่อุปสงคใ์นอนาคตจะมากกวา่อุปทาน ท าให้ราคาซ้ือขายยางพารา
ในตลาดล่วงหน้าปรับสูงข้ึนส่งผลให้ราคายางในปัจจุบนัแพงข้ึนตามล าดับ ความผิดปกติของ
ฤดูกาลเป็นปัจจยัก าหนดราคายางไทย ปัญหาภยัแลง้ ฝนตกถนนผิดปกติ จะส่งผลกระทบต่อการ
ผลิตยางพาราและส่งผลใหร้าคายางมีความผนัผวนดว้ย 
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สมาคมยางพาราไทย (2553) รายงานวา่ ปัญหาภาพรวมของธุรกิจยางพารา ไดแ้ก่ ก าลงัการ
ผลิตรวมมากกวา่ปริมาณวตัถุดิบ การขาดแคลนวตัถุดิบยางพารา เน่ืองจากบางช่วงไม่มีวตัถุดิบป้อน
โรงงาน การขาดแคลนแรงงานเน่ืองจากผลผลิตยางพารามีอยูเ่ป็นจ านวนมาก แต่แรงงานปัจจุบนัมี
ไม่เพียงพอ  ราคามีความผนัผวนและมีการแข่งขนัในดา้นราคาขายสูง เน่ืองจากปัจจยัดา้นฤดูกาล 
ค่าเงินบาทแข็งค่า ตน้ทุนสินคา้ปรับตวัสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง ทั้งตน้ทุนวตัถุดิบการผลิต และตน้ทุน
รวม  โดยเฉพาะอยา่งยิง่ตน้ทุนเช้ือเพลิง การขาดเงินทุนหมุนเวียน เน่ืองจากราคายางสูงข้ึน ยางตาย
ท่ีปลูกปนในวตัถุดิบส าหรับยางแท่ง และการคา้ท่ีไม่เป็นธรรมเน่ืองจากผูซ้ื้อผลิตสินคา้แข่งกบัผูข้าย 
สอดคลอ้งกบั หลกัชยั กิตติพล (2553)   มีขอ้เสนอแนะว่า การท่ีตลาดมีความผนัผวนมากภาครัฐ 
ควรเร่งท าแผนปฏิบติัการเพราะปลูกยางให้มีความชดัเจนมากข้ึน  ตอ้งไม่ส่งเสริมให้เกษตรหันมา
ปลูกพืช โดยไม่มีการควบคุม ควรเน้นการเพิ่มผลผลิตต่อไร่ เช่น การมีพนัธ์ุยางท่ีดีเหมาะสมกบั
ภูมิภาค เหมาะสมกบัภูมิภาคสภาวะอากาศแต่ละพื้นท่ี ให้ผลผลิตมากกวา่เดิม 1 เท่าตวั เก็บเก่ียวได ้
เร็วข้ึนจาก 6 ปี เป็น 4 – 5 ปี นอกน้ีควรมีการใช้เทคโนโลยีการเพาะปลูกท่ีเหมาะสม และมีการ
จดัการสวนยางอย่างมีประสิทธิภาพ ควรมีแผนปฏิบติัการท่ีชดัเจน เพื่อสร้างเสถียรภาพดา้นราคา
ยาง โดยร่วมมือกบัประเทศผูผ้ลิตยางหลกั เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย เป็นตน้ ปรับปรุงคุณภาพและ
เพิ่มประสิทธิภาพการผลิตยาง เพิ่มปริมาณการใช้ และเพิ่มมูลค่าแก่ยางดิบ เน้นการส่งออก
ผลิตภณัฑ์ยาง เพิ่มขีดความสามารถของผูป้ระกอบการ เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดตน้ทุนการ
ผลิต และปรับปรุงการส่งมอบสินคา้ให้รวดเร็วยิ่งข้ึน  เนน้การวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ ๆ ท่ี
สนองความต้องการของตลาด โดยสามารถต่อยอดผลิตในเชิงพาณิชยไ์ด้  มุ่งขยายตลาด สร้าง
พันธมิตรทางการผลิตและการค้ากับธุรกิจทั้ งในประเทศและต่างประเทศ ยกระดับความรู้
ความสามารถของบุคลากรซ่ึงรวมถึงแรงงาน พนกังาน บริหารจดัการอุตสาหกรรมให้เกิดความ
สมดุลทางเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดลอ้ม พฒันาระบบขนส่งทางเรือท่ีมีศกัยภาพ และลดค่าระวาง
การขนส่งทางเรือของไทย  ซ่ึงสูงกว่าคู่แข่ง  ปรับปรุงกฎระเบียบ บางอย่างด้านโลจิสติกส์ของ
ภาครัฐ ซ่ึงไม่อ านวยความสะดวกและเป็นการเพิ่มตน้ทุนค่าขนส่งแก่ผูป้ระกอบการ  การกีดกนัทาง
การคา้ท่ีไม่ใช่ภาษี และกฎเกณฑม์าตรฐานคุณภาพสินคา้ 

 
ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 

ลกัษณะของเกษตรกรดา้นเพศ รายได้ การศึกษา สถานะภาพการครอบครองสวนยางมี
ความสัมพนัธ์กบัมูลค่าเพิ่มยางพาราดา้นคุณภาพการผลิตยางพารา ช่องทางการจดัจ าหน่าย และการ
แปรรูปยางพาราสอดคลอ้งกบัส านกังานคณะกรรมการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2553) 
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ได้จัดประชุมระดมสมอง เพื่อพฒันาอุตสาหกรรมยางพาราอย่างครบวงจรโดยมีหน่วยงานท่ี
เก่ียวขอ้งเขา้ร่วม อาทิ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงวิทยาศาสตร์ 
และเทคโนโลยี นักวิจัย และผูแ้ทนจากสถาบันเกษตร และผูป้ระกอบการภาคเอกชน  โด ยมี
ความเห็นเก่ียวกบักรอบแนวทางการพฒันาซ่ึงแบ่งเป็น 4 กลุ่ม ผลิตภณัฑ์ ดงัน้ี 1.  ผลิตภณัฑ์แปรรูป
ขั้นตน้ตอ้งเร่งเพิ่มผลิตผล และมาตรฐานการผลิตท่ีเหมาะสม  2. ผลิตภณัฑ์ปลายน ้ า ตอ้งเป็นการ
พฒันาเครือข่ายวิสาหกิจโดยมีผลิตภณัฑ์เป้าหมาย คือ ยางล้อยานยนต์ และผลิตภณัฑ์น ้ ายางขน้      
3.  ผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถใชย้างธรรมชาติทดแทนได ้ภาครัฐตอ้งเพิ่มปริมาณการใช้ยางธรรมชาติใน
กลุ่มงานท่ีสามารถใชผ้ลิตภณัฑ์จากยางธรรมชาติทดแทนได ้เช่น งานชลประทาน  4.  ผลิตภณัฑ์
ใหม่ท่ีมีศกัยภาพ ตอ้งเร่งวิจยัผลิตภณัฑ์ท่ีมีศกัยภาพในอนาคต เช่น ไบโอเทค น ้ ายางสด และวสัดุ
วศิวกรรม  ปัจจัยด้านโครงสร้างพืน้ฐานและส่ิงแวดล้อม  ตน้ทุนการผลิตยางแผน่ของไทยค่อนขา้ง
สูงคุณภาพผลผลิตต ่า เน่ืองจากเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย  ขาดประสิทธิภาพการ
บริหารจดัการ และอุปกรณ์ในการด าเนินการรวมทั้งการส่งออกยางพาราไปต่างประเทศ มียางพารา
จ านวนหน่ึงส่งออก ผ่านท่าเรือกรุงเทพฯ ท าให้เสียค่าช้าจ่ายในการขนส่งสูง  ดังนั้น จึงมีความ
จ าเป็นในการพฒันาการบริหารจัดการด้านโลจิสติกส์ ของอุตสาหกรรมยางรมทั้งสนับสนุน
มาตรการ การใชพ้ลงังานชีวภาพ เพื่อประหยดัตน้ทุนในการขนส่ง  นอกจากน้ีการส่งเสริมในระยะ
ยาวควรสร้างและพฒันาระบบโลจิสติกส์ และการจดัการการขนส่ง ทั้งภายในประเทศและกับ
ประเทศใกลเ้คียง  การวิจยัพฒันา บุคลากร ปริมาณการใชย้างดิบมาแปรรูปและใชง้านยงัมีสัดส่วน
นอ้ยเพียง 10% ของปริมาณการผลิตทั้งหมด เน่ืองจากขาดองค์ความรู้ทางดา้นการวิจยัและพฒันา
เป็นผลิตภณัฑ์ ประเทศไทยยงัไม่มีความชัดเจนในการผลิตผลิตภณัฑ์ใหม่จากยางพาราในเชิง
พาณิชย ์โดยเฉพาะดา้นนาโนเทคโนโลยีของต่างประเทศท่ีสามารถลดตน้ทุนในการผลิตยางลงได ้ 
โดยในปัจจุบนังบประมาณการวิจยัและพฒันาของคู่แข่งของไทย เช่นประเทศไทยงัขาดแคลน
บุคลากรดา้นการวิจยัเป็นอยา่งมาก โดยในปี 2549 ไทยมีนกัวิจยัระดบัปริญญาเอกประมาณ 40 คน 
โดยมีเพียง 20 คน ท่ีเป็นนกัวิจยัดา้นยางโดยเฉพาะ  ซ่ึงจ านวนดงักล่าวถือวา่นอ้ยกว่ามาเลเซียถึง 3 
เท่า  การจดัตั้งตลาดกลางสินคา้เกษตรท่ีมีขอ้มูลเช่ือมโยงเป็นระบบเครือข่าย  เน่ืองจากชาวสวน
ยางพาราส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายยอ่ยท าให้ขาดการบริหารจดัการและอุปกรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพ
ในการด าเนินการ  ส่งผลให้ผลผลิตยางมีคุณภาพต ่าและไม่สม ่าเสมอ ดงันั้นควรพฒันาให้ตลาด
กลางมีหน้าท่ีเป็นตวักลางในการซ้ือขาย และบริการขอ้มูลดา้นต่าง ๆ แก่ลูกคา้อาทิขอ้มูลดา้นราคา 
และขอ้มูลสถานการณ์ซ้ือขายท่ีถูกตอ้งและทนัสมยั  ซ่ึงเป็นระบบขอ้มูลท่ีมีความเช่ือมโยงระหวา่ง
ตลาดกลาง  และตลาดทอ้งถ่ิน  เพื่อให้การวางแผนการผลิต โดยรวมทั้งประเทศเป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ  ด้านส่ิงแวดล้อมยางพาราเป็นพืชท่ีมีอายุมากกว่า 20 ปี  มีพื้นท่ีปลูกทัว่ประเทศ
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มากกวา่ 12.30 ลา้นไร่กระจายอยูทุ่กจงัหวดัในภาคใต ้ภาคตะวนัออก และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  
ยางพาราจึงเป็นพืชทดแทนป่าไมท่ี้ลดจ านวนลง เป็นการเพิ่มท่ีสีเขียวประเทศให้มีมากข้ึนอีกทั้ง
ภายในสวนยางยงัมีพืชอ่ืน  ๆ สามารถปลูกร่วมกบัยางได ้ จึงท าให้เกิดความหลากหลายทางชีวภาพ
มากขั้นเป็นท่ีอาศยัของสัตวต่์าง ๆ ตามธรรมชาติ ส าหรับอุตสาหกรรมยางพาราควรสร้างความ
ตระหนกัในการประหยดัพลงังาน รวมทั้งสนบัสนุนการปรับปรุง การผลิตทั้งทางด้านเคร่ืองจกัร  
และการเปล่ียนพลงังานเพื่อลดผลกระทบดา้นส่ิงแวดลอ้ม 
 

ความสัมพนัธ์ระหว่างลกัษณะของเกษตรกรกบัสภาพแวดล้อมทางการตลาด 
 
ลกัษณะของเกษตรกรด้าน เพศ รายได้ ศาสนา  สถานะภาพการครอบครองสวนยาง มี

ความสัมพนัธ์กับสภาพแวดล้อมทางการตลาดด้านเศรษฐกิจ สังคม การสนับสนุนจากภาครัฐ 
เทคโนโลยี และคู่แข่งขนั  สอดคลอ้งกบั ส านกังานกองทุนสงเคราะห์สวนยาง (2553)  ไดก้  าหนด
นโยบายการด าเนินงานภายใตแ้ผนวิสาหกิจ  เพื่อใชใ้นการพฒันาเกษตรกรชาวสวนยางแบบยัง่ยืน  
3 ดา้น  คือ  1.  ด้านเศรษฐกจิ  ประกอบดว้ย การสนบัสนุนเงินทุนเพื่อปลูกแทนสวนยางเก่าในพื้นท่ี
ท่ีมีศกัยภาพในการผลิต โดยค านึงถึงตลาดรองรับ  และส่งเสริมให้ปลูกยางพนัธ์ุดีในพื้นท่ีภาคใต ้ 
ใหมี้พื้นท่ีใกลเ้คียงกบัการปลูกไมย้นืตน้ชนิดอ่ืนแทนสวนยาง  ส่งเสริมให้เกษตรน าเทคโนโลยีการ
ผลิตท่ีทนัสมยัไปใช้อย่างถูกตอ้งเหมาะสมกบัสภาพทรัพยากรธรรมชาติในแต่ละพื้นท่ีเพื่อให้ตน้
ยางโต  ได้มาตรฐานสามารถเปิดกรีดได้เร็วข้ึน ตน้ทุนการผลิตลดลง และผลผลิตต่อไร่เพิ่มข้ึน  
สนับสนุนพฒันาตลาดประมูลยางระดับท้องถ่ินให้เป็นสถานท่ีซ้ือยางทุกประเภทท่ีเกษตรกร
ชาวสวนยางผลิตไดภ้ายใตก้ารประมูลซ้ือขายกนัอยา่งเสรี  ส่งเสริมให้เกษตรกรชาวสวนยางขนาด
เล็ก ปรับโครงสร้างการผลิตตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง  การเกษตรทฤษฎีใหม่  การเกษตร
ผสมผสาน เพื่อเพิ่มรายได้และลดการเส่ียงจากการปลูกยางเพียงอย่างเดียว โดย สกย. เป็น
ผูส้นบัสนุนปัจจยัการผลิต  2.  ด้านสังคม  ประกอบดว้ย เพิ่มศกัยภาพของชุมชนโดยสนบัสนุนให้
เกษตรกรชาวสวนยางรวมตวัเป็นกลุ่มพฒันาสวนสงเคราะห์  สหกรณ์กองทุนสวนยาง และชุมชน
สหกรณ์เพื่อผลิตสินค้าท่ีได้มาตรฐานตรงกับความต้องการของตลาดมีอ านาจต่อรองจากการ
รวมกลุ่มกบัขายผลผลิต และท าธุรกิจด้านกิจการยางร่วมกนั  ระหว่างสหกรณ์กองทุนสวนยาง 
ชุมชนสหกรณ์ และภาคเอกชน  3.  ด้านบริการและจัดการ  ประกอบด้วย พฒันาระบบบริหาร
จดัการให้มีประสิทธิภาพโดยการน าระบบบริหารท่ีเป็นสากลมาใช้ เพื่อให้มีการลดตน้ทุนการ
ด าเนินงาน และเป็นท่ียอมรับของเกษตรกรโดยทัว่ไป  ปรับระบบรายได้ เพื่อลดการพึ่ งพาจาก
งบประมาณ  เพิ่มศกัยภาพของบุคลากรโดยการฝึกอบรมให้มีความรู้ความสามารถ และทศันคติท่ีดี 
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เพื่อรองรับนวตักรรมใหม่ ๆ  และติดตามประเมินผล  จดัระบบการติดตามผลการปฏิบติังาน และ
ระบบประเมินผลการปฏิบติังานใหส้ามารถใชใ้นการบริหาร 

แผนพฒันาเกษตรกร ภายในนโยบายการพฒันาเกษตรกรชาวสวนยางแบบยัง่ยืน สกย. ได้
จดัท าแผนพฒันาเกษตรกรชาวสวนยาง โดยมีวตัถุประสงดังน้ี 1. เพิ่มรายได้ให้เกษตรกรชาว     
สวนยาง และสร้างทางเลือกใหม่ให้เกษตรกรในการประกอบอาชีพการท าสวนยาง 2. พฒันา
ประสิทธิภาพเศรษฐกิจยาง  และกลไกตลาดใหแ้ข่งขนักบัตลาดโลกได ้ 3.  เพิ่มศกัยภาพขององคก์ร
เกษตรกร และองคก์รท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพาราใหเ้ขม้แขง็พึ่งพาตนเองได ้ 4.  ปรับโครงสร้างทางผลิต
ยางพาราในภาพรวมโดยคงพื้นท่ีปลูกยางพารา 12 ลา้นไร่ และปรับโครงสร้างการผลิตของเกษตร
ชาวสวนยางขนาดเล็ก  เพื่อลดความเส่ียงจากการประกอบอาชีพการท าสวนยางเพียงอย่างเดียว        
5.  อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มโดยเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพของทรัพยากร และลดการใชปุ๋้ยและสารเคมี
ในการผลิต  และ 6.  ปรับปรุงบทบาทการบริหาร และการจดัการให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน และให้
มีรายไดเ้ล้ียงตนเอง (ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง, 2553) 

ทรงธรรม จัน่ทรัพย ์(2553)  กล่าวว่า ปัจจุบนัไทยผลิตและส่งออกยางพาราได้มากเป็น
อนัดบัตน้ของโลกมีรายไดป้ระมาณ 400,000 บาท/ปี โดยรายไดก้ระจายเขา้สู่เกษตรกรประมาณ 1.6 
ล้านครัวเรือน นอกนั้นกระจายไปยงัส่วนท่ีเก่ียวข้องท่ีผ่านมาส่งออกในรูปวตัถุดิบยางพารา
ธรรมชาติ ร้อยละ 67 ส่วน ร้อยละ 13 น าไปใช้ แปรรูปผลิตภัณฑ์ยางส าเร็จรูปในประเทศท่ี
ก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่ม นอกนั้นยงัตอ้งพึ่งพาตลาดต่างประเทศเป็นหลกัจึงท าให้ยางมีราคาผนัผวน
เปล่ียนแปลงไปตามตลาดต่างประเทศ  เม่ือตลาดโลกประสบกบัวิกฤติก็ตอ้งส่งผลต่อยางพาราไทย 
เช่นในปี 2551 ถึงตน้ปี 2552 เศรษฐกิจโลกวกิฤติ ส่งผลให้ยางพาราไทยราคาลงอยูท่ี่ 28 – 30 บาท /
กก.  ทางรัฐบาลจึงส่งเสริมให้สถาบันเกษตรกรแปรรูปยางพารา เพื่อเพิ่มมูลค่า และเป็นการ
แกปั้ญหาราคาท่ีตกต ่าดว้ย  สอดคลอ้งกบั สุนนัท ์ นวลพรหมสกุล (2553)  เปิดเผยวา่ ภาวะยางพารา
ในขณะน้ีตลาดโลกยงัมีความตอ้งการอีกมากถึง 12 ลา้นตนั ในขณะท่ีสามารถผลิตได ้3.4 ลา้นตนั/ปี 
เป็นอนัดบั 1 ของโลก กรณีประเทศ ประเทศเวียดนาม ลาว พม่า เขมร อินโดนีเซีย มาเลเซีย อินเดีย 
จีน ขยายการปลูกยางมาอย่างต่อเน่ืองไม่น่าหวัน่วิตก แต่อย่างใดเพราะศกัยภาพยางพาราจะสู้ของ
ประเทศไทยไม่ได ้ เพราะไทยเป็นพื้นท่ีเหมาะสมกบัการปลูกยางพารา และมีคุณภาพ แกปั้ญหา
ในขณะน้ีคือ  พื้นท่ีจ  ากดั หากมีการขยายปลูกกนัมากโดยไปขยายปลูกพื้นท่ีมนัส าปะหลัง ขา้ว 
ขา้วโพด เป็นตน้ ก็จะส่งผลกระทบทนัที  จึงจ าเป็นตอ้งหาแนวทางในการเพิ่มผลิตผล คือ การ
พฒันาในการน าเทคโนโลยเีขา้มาใช ้ เพราะขณะน้ียางพารามีผลผลิตจ านวน 290 กก./ไร่ /ปี ควรจะ
ผลกัดนัให้ไดป้ระมาณ 400 กก./ไร่/ปี  ทางดา้นการตลาดนั้นควรมีแนวทาง เพราะขณะน้ีปรากฏวา่
ยางพาราจีนจะไม่รับซ้ือในราคาสูง จึงจ าเป็นตอ้งมีตลาดใหม่มารองรับอยา่ยึดเอาตลาดในประเทศ
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จีน ญ่ีปุ่น แต่เพียงอยา่งเดียว  จึงสามารถท าตลาดไปยงัประเทศอินเดีย  กลุ่มประเทศตะวนัออกกลาง 
บราซิล  และแอฟริกา  เป็นตลาดท่ีส าคญัมาก  เม่ือประเทศไม่ไดซ้ื้อ ก็จะน าไปขายประเทศอ่ืนได ้ 
โดยใหมี้การท าตลาดโดยตรง 
 

ปัจจัยทีม่อีทิธิพลต่อมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 

ความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรอิสระซ่ึงมีอิทธิพลกับตัวแปรตามซ่ึงได้ก าหนดใช้การ
วิเคราะห์ความถดถอยเป็นรูปแบบในการพยากรณ์ตวัแปรท่ีมีอิทธิพลต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา  ไดแ้ก่  
เทคโนโลยีการท าผลิตภณัฑ์ กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง รายไดจ้าการปลูกพืชแซมยาง  การ
ฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก และเทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑ์จากน ้ ายางขน้ เช่น ฟองน ้ า ตุ๊กตายาง และ
ถุงมือยาง  สอดคล้องกบั กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2552)  รายงานว่า  ยางพาราเป็นหน่ึงในพืช
เศรษฐกิจท่ีมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศนานนับร้อยปี  โดยประเทศไทยผลิตยาง
ธรรมชาติมากท่ีสุดในโลก  และยงัสามารถสร้างรายไดจ้าการส่งออกในรูปผลิตภณัฑ์ยางมากท่ีสุด
ในโลก เช่นกัน  จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมยางและผลิตภัณฑ์ยางนับเป็นอุตสาหกรรมท่ีมี
ความส าคญั ต่อประเทศทั้งในแง่ของการจา้งงานและการส่งออก  เน่ืองจากประเทศไทยมีความ
พร้อมท่ีสุดในดา้นวตัถุดิบท่ีเป็นขอ้ไดเ้ปรียบกบัประเทศคู่แข่ง  จึงมีโอกาสและความเป็นไปไดใ้น
การพฒันาประเทศให้เป็นศูนย์กลางการผลิตและการส่งออก  ผลิตภณัฑ์แปรรูปเบ้ืองต้นให้มี
คุณภาพตรงตามความตอ้งการของผูใ้ชไ้ดร้วมทั้งพฒันาการผลิตเป็นผลิตภณัฑ์ยางในชั้นปลาย  การ
แปรรูปยาง ณ ปัจจุบนัยางแผน่ดิบของเกษตรกรท่ีผลิตไดมี้คุณภาพต ่า (ชั้น 3, 4, 5)  เม่ือโรงงานท่ีรับ
ซ้ือยางดิบของเกษตรกรเหล่าน้ีไปรมควนัจะไดย้างแผน่รมควนัท่ีมีคุณภาพต ่าไปดว้ย  อยา่งไรก็ตาม
ยางแผ่นดิบท่ีเกษตรกรขาวสวนยางผลิตซ่ึงมี คุณภาพต ่ามีวิธีการท าให้มีราคาสูงข้ึนได้ โดยการ
น าไปอบไอน ้าหรือรมควนั  โดยยางแผน่ดิบจะกลายเป็นยางแผน่รมควนัท่ีมีราคาสูงขั้นทนัที ดงันั้น
จะเห็นว่า การสร้างโรงงานแปรรูปยางพารา เบ้ืองต้นจากน ้ ายาง เป็นยางแผ่นดิบ และยางแผน
รมควนั จะเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้ยางพารา  กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จึงได้มีมาตรการ
รองรับผลผลิตท่ีคาดการณ์วา่จะเพิ่มากข้ึน  โดยด าเนินการจดัตั้งโรงงานแปรรูปผลิตภณัฑ์ยางพารา
เพื่อส่งออก  เพื่อให้เป็นการรองรับการขยายตวัและเป้าหมายท่ีจะพฒันาภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  
เป็นศูนยก์ลางอุตสาหกรรมยางครบวงจรของภูมิภาคอินโดจีน  และสอดคล้องกบั กรมวิชาการ
เกษตร (2553)  รายงานเก่ียวกบั การเสริมรายไดใ้นสวนยางด้วยการปลูกพืชแซม และเล้ียงสัตว ์ 
ระหวา่งรอยางโต หรือรอกรีดนั้นสามารถปลูกพืชไดห้ลายชนิด ปลูกไดต้ั้งแต่เร่ิมปลูกยางพาราไป
จนกระทัง่ยางพาราเปิดกรีดได ้ แต่มีพืชอีกหลายชนิดท่ีปลูกเพราะจะมีผลกระทบต่อตน้ยางพารา  
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หรืออาจจะท าใหส้วนยางเสียได ้ ส าหรับประเภทของพืชเสริมรายไดแ้บ่งออกเป็น    1.  การปลูกพืช  
เพิ่มรายได้  การปลูกพืชแซมยาง ประเภทพืชล้มลุก หรือพืชอายุสั้ นท่ีตอ้งการแสงสว่างในการ
เจริญเติบโตและให้ผลผลิต และรวมถึงพืชลม้ลุกขนาดเล็กต่าง  ๆ  สภาพร่มเงาซ่ึงหมายถึงพืชแซม
ยางแบ่งไดเ้ป็น 2 ประเภท  1. พืชแซมยางท่ีตอ้งการแสงมากมีหลายชนิด ไดแ้ก่ พืชไร่ชนิดต่าง ๆ  
เช่น ขา้วไร่ ขา้วโพด และถัว่ต่าง ๆ  พืชเหล่าน้ีควรปลูกห่างแถวยาวประมาณ 1 เมตร ไดแ้ก่ ออ้ย  
มนัส าปะหลงั และละหุ่ง  2.  พืชแซมยางท่ีทนต่อสภาพร่มเงาไดแ้ก่ ขิง ข่า ขมิ้น ไมด้อกบางชนิด       
ดาหลา หน้าววั เฮลโกเนีย ผกัพื้นบ้านบางชนิ เช่น ผกักูด และผกักาด  ตลอดจนเฟิร์นต่าง ๆ             
2. การเลี้ยงสัตว์ในสวนยาง  การเล้ียงสัตวใ์นสวนยางสามารถเพิ่มรายไดใ้ห้กบัเกษตรกรเจา้ของ
สวนยางด าเนินการไดใ้น 2 รูปแบบ คือ การปลูกหญา้เพื่อเล้ียงสัตวใ์นสวนยาง และปล่อยสัตวกิ์น
หญา้ในสวนยางสัตวท่ี์นิยมเล้ียง เช่น แกะ แพะ สัตวปี์ก นอกจากน้ีในสวนยางยงัสามารถเล้ียงผึ้งได ้ 
สอดคล้องกบั ส านกังานส่งเสริมการเกษตรและสหกรณ์ (2553)   ไดร้ายงานว่า การเสริมรายได้
เจา้ของสวนยาง  ในช่วงระยะเลา 1 – 3 ปี  หลงัปลูกยางเจา้ของสวนยางไม่มีรายไดจ้ากสวนยาง  จึง
จ าเป็นตอ้งหารายไดเ้สริมดว้ยการปลูกพืชแซมยาง และเม่ือตน้ยางให้ผลผลิตแลว้ เจา้ของสวนยาง
ยงัสามารถปลูกพืชร่วมยาง หรือเล้ียงสัตวค์วบคู่กบัการท าสวนยาง  เพื่อเพิ่มรายไดน้อกเหนือจาก
รายได้จากยางเพียงอย่างเดียว  ซ่ึงเจ้าของสวนยางควรพิจารณาเลือกชนิดของพืชและสัตว์ให้
เหมาะสมกบัสภาพทอ้งถ่ิน และความตอ้งการของตลาด พืชแซมยาง หมายถึง พืชท่ีปลูกระหว่าง
แถวยางในขณะท่ีตน้ยางมีอายไุม่เกิน 3 ปี  โดยค านึงถึงปัจจยัต่อไปน้ี ควรเป็นพืชเศรษฐกิจประเภท
พืชลม้ลุกและเป็นท่ีตอ้งการของตลาด ควรใชแ้รงงานในครอบครัว  ตอ้งปลูกห่างจากตน้ยาง 1 เมตร  
ของระยะแถวของพืชแซม  ควรใส่ปุ๋ยบ ารุงพืชแซม  ถา้ความอุดมสมบูรณ์ของดินต ่า ควรปลูกพืช
คลุมดินตระกูลถัว่ทนัที เม่ือเลิกปลูกพืชแซมระยะปลูกยางควรใชร้ะดมแถวกวา้ง และควรมีแหล่ง
น ้าและการคมนาคมสะดวก 

ธนาคารแห่งประเทศไทย (2553)  รายงานว่าภาวะเศรษฐกิจโลกถดถอยในคร้ังน้ีมีสาเหตุ
หลักมากจากวิกฤตเศรษฐกิจและการเงินในสหรัฐอเมริกาเป็นส าคัญเน่ืองจากเศรษฐกิจ 
สหรัฐอเมริกามีขนาดใหญ่ท่ีสุด  เม่ือวดัก าลงัการซ้ือ และถือเป็นผูน้ าเขา้สุทธิรายไดใ้หญ่ของโลก  
ดงันั้น การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก จึงข้ึนอยู่กบัการฟ้ืนตวัของสหรัฐอเมริกา เป็นส าคญั ปัจจยัท่ี
บ่งช้ีและประเมินโอกาสในการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา รวมถึงประเทศส าคญัอ่ืน ๆ ไดแ้ก่ 
กลุ่มประเทศยโุรป ญ่ีปุ่น รวมถึงภูมิภาคเอเซีย  

ปัจจยับ่งช้ีการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา การวิเคราะห์ลักษณะการฟ้ืนตวัของ
เศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา  จากภาวะเศรษฐกิจถดถอยโดยใช้เคร่ืองช้ีทางเศรษฐกิจท่ีส าคญัของ
สหรัฐอเมริกา ตั้งปี คศ.1960  เป็นตน้มาซ่ึงในช่วงดงักล่าวเกิดวิกฤตเศรษฐกิจรวม 7 คร้ัง พบวา่การ
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ฟ้ืนตวัท่ีมีเสถียรภาพจะข้ึนอยู่กบัการฟ้ืนตวัท่ีต่อเน่ืองของการบริโภค และการลงทุนภาคเอกชน 
รวมทั้งการจา้งงาน เป็นส าคญั  โดยเกิดข้ึนเป็นล าดบัต่อไปน้ี 1. เศรษฐกิจจะเร่ิมทรงตวัจากภาวะ
ถดถอย เม่ือการใชจ่้ายภาคเอกชนลดลงถึงจุดต ่าสุด และอตัราส่วนสินคา้คงคลงัต่อยอดขาย แสดง
แนวโนม้ลดลงต่อเน่ือง  2.  เม่ือเศรษฐกิจถึงจุดต ่าสุดแลว้ ภาคธุรกิจจะเร่ิมเพิ่มระดบัการผลิตและ
ชะลอการเลิกจา้งแรงงาน เพื่อตอบสนองการฟ้ืนตวัของอุปสงคใ์นระบบต่อไปน้ี  และ 3. เม่ืออตัรา
การใชก้ าลงัการผลิตสูงข้ึน การลงทุนจะเร่ิมขยายตวั ตลอดจนเพิ่มระดบัการจา้งงานซ่ึงจะสนบัสนุน
การบริโภค ภาคเอกชน และเอ้ือให้เศรษฐกิจสามารถฟ้ืนตวัได้อย่างต่อเน่ืองในช่วงต่อไป  หาก
พิจารณาเคร่ืองช้ีเศรษฐกิจ และการเงินล่าสุดของสหรัฐอเมริกาในเดือนพฤษภาคม 2552  พบว่า
เคร่ืองช้ีเศรษฐกิจ ส่วนใหญ่เร่ิมทรงตวัโดยเป็นผลจากมาตรการภาครัฐในการช่วยเหลือสถาบนั
การเงิน และกระตุน้เศรษฐกิจเป็นส าคญั  และมีสัญญาณวา่ภาวะเศรษฐกิจถดถอยในสหรัฐอเมริกา 
เร่ิมคล่ีคลายลงในระดบัหน่ึง  นอกจากน้ีภาคการเงินปรับตวัดีข้ึนชัดเจนสะทอ้นจากส่วนต่าง ๆ 
อตัราผลตอบแทนในตลาดพนัธบัตรท่ีลดลงต่อเน่ือง และกลับมาใกล้เคียงกับระดับก่อนการ
ประกาศลม้ลายของบริษทั เรเมนบราเธอร์  (Lehman Brothers)  ขณะท่ีการบริโภคภาคเอกชนเร่ิมดี
ข้ึนบา้ง สะทอ้นจากยอดการคา้ปลีกท่ีทรงตวั และอตัราส่วนสินคา้คงคลงัต่อยอดขายท่ีลดลงหลาย
เดือนติดต่อกนั ในขณะเดียวกนัขอ้มูลดา้นการผลิต และการจา้งงานเร่ิมทรงตวั  และมีแนวโนม้ว่า
ก าลงัสู่ช่วงต ่าสุด  โดยดชันีผลผลิตภาคอุตสาหกรรม โดยเฉพาะการผลิตสินคา้เพื่อการบริโภคหด
ตวั ในอตัราท่ีชะลอลงติดต่อกนัเป็นเดือนท่ี 4 จากท่ีหดตวัสูงสุดท่ีร้อยละ 7.7 ในเดือนมกราคม 2552 
การจา้งงานนอกภาคเกษตรท่ีปรับตวัในทิศทางท่ีดีข้ึนจากท่ีมีการเลิกจา้งงานสูงสุดถึง 741,000 
ต าแหน่งในเดือนมกราคม 2552  ลดลงเหลือ 467,000 ต าแหน่งในเดือนมิถุนายน 2552  ภาวะ
ตลาดแรงงานท่ีปรับตัวดีข้ึนน้ีน่าจะส่งผลดีต่อรายได้ของผู ้บริโภค และช่วยให้การบริโภค
ภาคเอกชนหดตวัในอตัราท่ีลดลงในระยะต่อไป 

อย่างไรก็ตามแมว้่าขอ้มูลทางเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกา จะแสดงถึงความมีเสถียรภาพ
มากข้ึน ตามกรอบการวเิคราะห์ขา้งตน้ และเป็นผลมาจากการกระตุน้เศรษฐกิจจากนโยบายการคลงั
ของสหรัฐอเมริกา ซ่ึงกระทรวงการคลงัของสหรัฐอเมริกา ประเมินว่าจะช่วยให้อตัราการขยายตวั
ทางเศรษฐกิจสูงข้ึนร้อยละ  0.80 – 1.0 ในช่วงปี 2553 – 2557 แต่ช่องวา่งการผลิตเฉล่ียในปี 2552 
และ 2553 ท่ียงัคงติดลบถึงประมาณร้อยละ 7 จากระดบัศกัยภาพ หรืออีกนยัหน่ึงคือเศรษฐกิจอยูใ่น
ภาวะท่ีผลิตต ่ากวา่ระดบัศกัยภาพค่อนขา้งมากจึงสะทอ้นว่า การกระตุน้เศรษฐกิจ จากนโยบายการ
คลัง อาจไม่เพียงพอท่ีจะท าให้การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกาเป็นไปอย่างรวดเร็วและ
ต่อเน่ือง 
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นอกจากน้ีปัจจยัส าคญัท่ีอาจท าให้การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกาใช้เวลานานกว่า
วิกฤตส่วนใหญ่ในอดีต คือ ระดับการใช้ก าลังการผลิตท่ียงัอยู่ในระดับต ่ามาก โดยในเดือน
พฤษภาคม 2552 อยู่ท่ีระดับ 68.3  ซ่ึงต ่ าท่ีสุด  เป็นประวติัการณ์นับแต่ปี 2510 เป็นต้นมา  
นอกจากน้ีมาตาฐานการปล่อยกูท่ี้ยงัอยูใ่นระดบัท่ีเขม้งวดกอปรกบัปัญหาเก่ียวกบัสถาบนัการเงินท่ี
ยงัไม่คล่ีคลาย จะส่งผลใหก้ารฟ้ืนตวัของการลงทุนตอ้งล่าชา้ออกไปอีกระยะหน่ึง 

โดยสรุป  แมว้่าการปรับตวัดีข้ึนของการบริโภคภาคครัวเรือน ภาคการผลิต และการจา้ง
งานนอกภาคเกษตรของสหรัฐอเมริกาในช่วงท่ีผ่านมาจะแสดงถึงภาวะทรงตัวของเศรษฐกิจ
สหรัฐอเมริกา และอตัราการหดตวัของเศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา น่าจะชะลอลงในระยะต่อไป  แต่
การว่างงานท่ียงัอยู่ในระดบัสูง  และอตัราการใช้ก าลงัการผลิตท่ีต ่ามากเป็นประวติัการณ์ รวมทั้ง
การแก้ไขปัญหาสถาบนัการเงินท่ีล่าช้าน่าจะส่งผลให้การฟ้ืนตวัของการลงทุนและเศรษฐกิจ
โดยรวมของสหรัฐอเมริกาเกิดข้ึนอยา่งค่อยเป็นค่อยไป 

ในส่วนของกลุ่มประเทศยุโรปท่ีประสบปัญหาดา้นสถาบนัการเงินท่ีรุนแรงเช่นเดียวกบั
สหรัฐอเมริกานั้นในช่วงท่ีผา่นมายงัไม่มีมาตรการแกไ้ขปัญหาดา้นสถาบนัการเงินท่ีชดัเจนและมี
ขอ้จ ากดัในการใชน้โยบายการคลงัในการกระตุน้เศรษฐกิจมากกว่า กอปรกบัอตัราการจา้งงานอยู่
ในระดบัสูง  จึงประเมินวา่ปัจจยัเหล่าน้ีจะส่งผลให้การฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจกลุ่มประเทศยุโรปล่าชา้
กวา่เศรษฐกิจสหรัฐอเมริกา 

ส าหรับเศรษฐกิจญ่ีปุ่น แมค้วามเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคจะปรับตวัดีข้ึนและดชันีภาคการผลิต
เร่ิมมีเสถียรภาพมากข้ึน แต่อุปสงคภ์ายในประเทศท่ียงัอ่อนแอและหน้ีภาครัฐท่ีอยูใ่นระดบัสูงน่าจะ
ท าใหก้ารฟ้ืนตวัจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยล่าชา้กวา่สหรัฐอเมริกาเช่นกนั 

ส่วนเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียนั้น แม้ไม่ได้ประสบความเสียหายในภาคการเงินและ
ทางการไดอ้อกมาตรการทางการเงินและการคลงัเพื่อช่วยพยุงเศรษฐกิจ แต่ส าหรับบางประเทศท่ี
ตอ้งพึ่งพารายได้จากการส่งออกเป็นส าคญั โดยเฉพาะท่ีส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอุตสาหกรรม
หลกัท่ียงัไม่ฟ้ืนตวั  ท าให้ประเมินว่าในระยะต่อไปเศรษฐกิจจะยงัคงขยายตวัในอตัราท่ีไม่สูงนัก  
ยกเวน้เศรษฐกิจจีนท่ีขยายตวัไดต่้อเน่ืองจากการลงทุน และการบริโภคท่ีปรับตวัดีข้ึนจากผลของ
นโยบายกระตุน้เศรษฐกิจของทางการ แต่ขนาดของเศรษฐกิจจีนก็ยงัไม่เพียงพอท่ีทดแทนบทบาท
ของสหรัฐอเมริกาในการเป็นแรงขบัเคล่ือนให้กบัเศรษฐกิจโลกไดอ้ยา่งเต็มท่ี  ดงันั้นโดยรวมแลว้ 
แมเ้ศรษฐกิจสหรัฐอเมริกาจะเร่ิมทรงตวั แต่ยงัมีความเส่ียงอยู่มาก และยงัตอ้งใชเ้วลาในการฟ้ืนตวั 
ส่วนการฟ้ืนตวัของกลุ่มประเทศยุโรป และญ่ีปุ่น คาดวา่จะล่าชา้กวา่สหรัฐอเมริกา ขณะท่ีเศรษฐกิจ
เอเชียยงัสามารถขยายตวัไดอ้ยา่งค่อนเป็นค่อยไป  โดยเฉพาะจีนซ่ึงถือวา่เป็นลูกคา้รายใหญ่ของไทย 
(ท่ีมา : ธนาคารแห่งประเทศ, 2553) 
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ปัญหาและข้อเสนอแนะ 
 

ปัญหาและขอ้เสนอแนะของเกษตรกรชาวสวนยางในสามจงัหวดัชายแดนภาคใตเ้กือบ
ทั้งหมดมีปัญหา ราคายางพาราข้ึนลงไม่แน่นอน  และปัญหาเกษตรกรขาดความรู้ด้านการเพิ่ม
ผลผลิตยางพารา  เกษตรกรมีขอ้เสนอแนะให้รัฐบาลควรประกนัราคายางให้คงท่ี และหน่วยงาน
เกษตรท่ีเก่ียวข้องกับยางพารา จัดอบรมด้านการเพิ่มผลิตยางพารา ส่วนปัญหาของเกษตรกร
ชาวสวนยางจงัหวดัสงขลา  และจงัหวดัสตูล  เกือบทั้งหมดมีปัญหากรรมสิทธ์ิท่ีดินไม่สามารถขอ
สงเคราะห์จากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การยาง  เน่ืองจากท่ีดินเป็นท่ีดินป่าสงวน และปัญหา
ราคายางข้ึนลงไม่แน่นอน  เกษตรกรมีขอ้เสนอแนะให้ภาครัฐควรแกปั้ญหาโดยใช้กรรมสิทธ์ิท่ีดิน
ถือครองแก่เกษตรกเพื่อการขอสงเคราะห์จากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การยาง สอดคลอ้งกบั 
ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง (2552)  รายงาน  ปัญหาและอุปสรรคของเกษตรกร
ชาวสวนยางในภาคใต ้ ไดแ้ก่  ปัญหาผลผลิตยางของเกษตรกรท่ีไดคุ้ณภาพไม่ดีเท่าท่ีควรเน่ืองจาก
คนงานกรีดยางไม่มีความตั้งใจในการท ายางแผน่ใหมี้คุณภาพดี  ปัญหายางมีความช้ืนมากกวา่เกณฑ ์
ยางแห้งช้า ยางไม่ไดคุ้ณภาพมีการปลอมปนยางคุณภาพดีกบัยางคุณภาพต ่า  เช่น น ้ ายางคุณภาพ
หน่ึง ปนมากบัยางคุณภาพสาม  ปัญหาราคายางไม่มีเสถียรภาพ  เคล่ือนไหวแกวง่ไปมาอยูใ่นระดบั
ค่อนขา้งสูง  ราคายางในตลาดไม่คงท่ีผนัผวนตลอดเวลา 

ปัญหาของเกษตรกรรายยอ่ยในภาคใต ้ไดแ้ก่ 1.  เกษตรกรบางรายถูกพ่อคา้ท่ีมารับซ้ือยาง
เอารัดเอาเปรียบในเร่ืองราคายาง  2.  เกษตรกรบางรายไม่ไดรั้บความยุติธรรม เพราะไม่มีความรู้ 
และไม่ทราบถึงวิธีการคัดคุณภาพยางวิธีการชั่งน ้ าหนักยาง จึงถูกพ่อค้าท้องถ่ินเอาเปรียบ               
3.  การต่อรองในเร่ืองราคายางพ่อคา้ไม่สามารถกระท าได ้เพราะพ่อคา้จะเป็นผูก้  าหนดราคายางเอง 
4.  ขาดการสนบัสนุนและดูแลจากหน่วยงานภาครัฐท าให้ราคายางท่ีท าการซ้ือขายกบัพ่อคา้ทอ้งถ่ิน
แตกต่างจากราคายางท่ีขายแบบรวมกลุ่ม   5.  เกษตรกรบางรายไม่มีความรู้ความเขา้ใจท่ีดีพอในการ
รวมกลุ่มขายยาง ทั้งยงัขาดผูน้ าในการรวมกลุ่มขายยาง (ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง
, 2552) 

ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง (2552)  ไดมี้นโยบายให้ความช่วยเหลือกบั
เกษตรกรในดา้นตลาด ดงัน้ี  1.  การส่งเสริมระบบสหกรณ์พร้อมทั้งช้ีแนะถึงผลประโยชน์ของการ
ร่วมกลุ่ม วธีิการจดัการใหเ้ป็นในรูปแบบสหกรณ์ การน ายางมาขาย การติดต่อ การประสานงานใน
ดา้นการตลาด การจดัตั้งตลาดเครือข่าย การเปิดตลาดยาง วิธีการจดัท าบญัชี ช่วยหาขอ้มูลเก่ียวกบั
พ่อคา้ท่ีจะมาประมูลยางท่ีกลุ่ม การคดัเกรดคุณภาพยาง การชัง่น ้ าหนกัยาง   2.  การให้ความรู้และ
ค าแนะน าในเร่ืองการท ายางแผน่ วิธีการกรีดยาง วิธีการป้องกนัโรคและศตัรูยาง การจดัคุณภาพชั้น
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ยาง  3.  แนะน าวิธีการขายน ้ ายางสด ไม่ควรมีน ้ าปลอมปน  4.  แนะน าให้เจา้ของสวนยางท าการ
ผลิตยางแผ่นคุณภาพดี  ได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาด  เพราะจะท าให้ได้ราคายางท่ี
สูงข้ึน  5.  ให้ค  าแนะน าและสนับสนุนการรวมกลุ่มขายยาง เพื่อการต่อรองในเร่ืองราคายางการ
บริหารกลุ่ม ประชาสัมพนัธ์เร่ืองการร่วมกลุ่ม  6.  ให้รายละเอียดของการเคล่ือนไหวราคายางใน
ตลาดโลก  แจง้ราคายางใหท้ราบในแต่ละวนัโดยการติดต่อสอบถามจากตลาดหาดใหญ่  และ 7.  ให้
ขอ้มูลให้ความช่วยเหลือด้านการกูเ้งินเพื่อเป็นเงินส ารองของสหกรณ์ให้การรับรองงบ การช่วย
ตรวจสอบทางด้านการบญัชี สอดคล้องกบั เนตร  ธัญญาเกษตร (2553)  กล่าวว่า เจา้หน้าท่ีของ
ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางไม่สามารถเขา้ไปใหค้  าแนะน าเก่ียวกบัการท าสวนยางท่ี
ถูกวิธีให้ผลผลิตน ้ ายางสูง แก่เกษตรกรในจงัหวดันราธิวาส เน่ืองจากพื้นท่ีท่ีเกษตรกรท าสวนยาง
เป็นพื้นท่ีสีแดงอนัตรายต่อชีวิตของเจา้หนา้ท่ี  จึงไม่สามารถลงพื้นท่ีให้ค  าแนะน าถึงสวนยางของ
เกษตรกรเพียงแต่จดัอบรมวธีิกรีดยาง และการปลูกพืชแซมในสวนยาง  แต่ก็ไม่มีเกษตรกรชาวสวน
ยางเข้ามาอบรม  เน่ืองจากไม่มีเวลาและเสียค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่ีส านักงานกองทุน
สงเคราะห์การท าสวนยาง  จึงท าให้เกษตรกรชาวสวนยางจงัหวดันราธิวาสขาดความรู้ในเร่ือง
วธีิการกรีดยางท่ีถูกวธีิ  วิธีการเตรียมดินก่อนปลูกยาง วิธีการป้องกนัโรค และศตัรูยาง  การใชปุ๋้ยท่ี
ถูกวิธี การปลูกพืชเศรษฐกิจแซมยาง  รวมทั้งการเล้ียงสัตวใ์นส่วนยาง  สอดคล้องกับ อภิศกัด์ิ      
วงคห์มดัทอง (2553)  กล่าววา่ เจา้หนา้ท่ีของส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง ไม่กลา้ลง
พื้นท่ีให้ค  าแนะน าแก่เกษตรกรถึงสวนยาง  เน่ืองจากปัญหาความไม่สงบในสามจงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้จึงส่งผลให้ผลผลิตยางพาราไม่มีคุณภาพเท่าท่ีควร  นอกจากน้ียงัขาดผูน้ าในการรวมกลุ่ม
เกษตรกร โดยเกษตรกรในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้ไม่ให้ความส าคญัในการรวมกลุ่มเพราะ
มัน่ใจวา่ตนเองมีความสามารถท่ีจะขายยางใหไ้ดร้าคายางท่ีสูงกวา่  และมีความคิดวา่การมารวมกลุ่ม
ขายยางท าให้เสียเวลา  และเสียค่าใช้จ่ายสูง  จึงท าให้เกษตรกรขาดการสนับสนุนและดูแลจาก
หน่วยงานภาครัฐท าให้ราคายางท่ีท าการซ้ือขายกบัพ่อคา้ทอ้งถ่ินแตกต่างจากราคายางท่ีขายแบบ
รวมกลุ่มขาย (กลุ่มสหกรณ์) มาก 

ส่วนเกษตรกรชาวสวนยางในจงัหวดัสตูล และจงัหวดัสงขลา  ไม่มีปัญหาเร่ืองความไม่
ปลอดภยัในชีวิต  และทรัพยสิ์น จากปัญหาความไม่สงบ จึงมีการรวมกลุ่มและผลิตยางพาราได้
มาตรฐานตรงความตอ้งการของตลาด  สอดคลอ้งกบั สุนนัท์  นวลพรหมสกุล  (2553)    กล่าวว่า 
เจ้าหน้าท่ีจากส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางลงพื้นท่ีถึงสวนยางของเกษตรกรให้
ความรู้ และค าแนะน าในเร่ืองวิธีการท ายางแผ่น วิธีการกรีดยาง วิธีการป้องกนัโรค และศตัรูยาง  
การจดัคุณภาพชั้นยาง การผลิตยางแผน่คุณภาพดีไดม้าตรฐาน การปลูกพืชแซมยาง และสนบัสนุน
การรวมกลุ่มขายยาง  นอกจากน้ียงัจดัอบรมหลกัสูตรต่าง ๆ ให้กบัเกษตรกร เช่น หลกัสูตรไร่นา
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สวนผสมตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง การกรีดยางท่ีถูกวิธี การบ ารุงรักษาสวนยาง การเพิ่ม
ผลผลิตยางพารา  ปัญหาของเกษตรกรชาวสวนยางในจงัหวดัสงขลา และสตูล  เกือบทั้งหมดเป็น
ปัญหาท่ึดินไม่มีเอกสารสิทธ์ิ เน่ืองจากเป็นท่ีดินจบัจองในเขตป่าสงวน เกษตรกรจึงไม่ไดรั้บเงินทุน
สนบัสนุนการท าสวนยางจากส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  ซ่ึงเป็นปัญหาท่ีภาครัฐ
จะตอ้งเขา้มาแกไ้ขปัญหาและใหก้ารช่วยเหลือแก่เกษตรกรท่ีไม่มีเอกสารสิทธ์ิท่ีดินสวนยาง 

  
 

ภาพประกอบการลงพืน้ท่ีเก็บข้อมูลการวิจัย 
 
 

 
 

ภาพที่ 11  วิธีการกรีดยางท่ีถกูวิธีของเกษตรกร 
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ภาพที่ 12  การท ายางแผน่ดิบจงัหวดัสงขลา 
 
 

 
 

ภาพที่ 13  น า้ยางดิบ 
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ภาพท่ี 14  สมัภาษณ์ผู้อ านวยการกองทนุสวนยางจงัหวดัสงขลา 
 

 
 

ภาพท่ี 15  สมัภาษณ์ผู้อ านวยการกองทนุสวนยางจงัหวดัสตลู 
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ภาพท่ี 16  สมัภาษณ์ผู้อ านวยการกองทนุสวนยางจงัหวัดปัตตานี 
 
 

 
 

ภาพท่ี 17  สมัภาษณ์ผู้อ านวยการกองทนุสวนยางจงัหวดันราธิวาส 
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ภาพที่ 18  นกัศกึษาผู้ชว่ยงานวิจยัสมัภาษณ์เกษตรกรจงัหวดัสตลู 
 
 

 
 

ภาพที่ 19  นกัศกึษาผู้งานวิจยัสมัภาษณ์เกษตรกรจงัหวดัปัตตานี 
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ภาพที่ 20  นกัศกึษาผู้ชว่ยงานวิจยัภาษณ์เกษตรกรจงัหวดัยะลา 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 21  นกัศกึษาผู้ชว่ยนกัวิจยัวิจยัการสมัภาษณ์เกษตรกรจงัหวดันราธิวาส 
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รายนามผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิ 
 
1. ผูช่้วยศาสตราจารยไ์กรสร ศรีไตรรัตน์ อธิการบดีมหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา  
2. รองศาสตราจารย ์ดร.สุนนัทา   มัน่เศรษฐวทิย ์ ขา้ราชการบ านาญ  มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
3. รองศาสตราจารย ์ณรงค ์  มัน่เศรษฐวทิย ์ ขา้ราชการบ านาญ  มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
4. ดร.นิรันด์ิเกียรติ  ล่ิวคุณูปการ  คณบดีคณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา    
5. ผูช่้วยศาสตราจารยภู์วดล  ดลภาค อาจารยป์ระจ าโปรแกรมบริหารธุรกิจมหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
  และอดีตกรรมการเลือกตั้งประจ าจงัหวดัยะลา   
6. ผูช่้วยศาสตรจารยจิ์รภรณ์  มัน่เศรษฐวทิย ์ อาจารยป์ระจ าโปรแกรมปฐมวยั  มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา           
7. นายนิคม  ณ  สงขลา   ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง    
8. นายเนตร  ธญัญาเกษตร  ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง 
9. นายสุนนัท ์ นวลพรหมสกุล ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  จงัหวดัสงขลา 
10. นายอภิศกัด์ิ  วงศห์มดัทอง ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  จงัหวดัปัตตานี 
11. นายนิสัย  ธนเกียรติ ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  จงัหวดัสตูล 
12. นายประสิทธ์ิ  หมดัเสน ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัยะลา 
13. นายทรงธรรม  จัน่ทรัพย ์ ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัปัตตานี 
14. นายประสาน  ตั้งเส็ง ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดันราธิวาส 
15. ผูช่้วยศาสตราจารยนิ์ชาวดี  ตานีเห็ง  อาจารยป์ระจ าสาขานิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
16. ผูช่้วยศาสตราจารยน์นัทรัตน์  นามบุรี หวัหนา้ภาคบริหารธุรกิจ  มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
17. อาจารยสุ์ธิดา  วฒันยนืยง  อาจารยป์ระจ าสาขาการตลาด มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา  
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ภาคผนวก ข 

    1.  จดหมายขออนุญาตเกบ็ข้อมูล 
    2.  จดหมายขอเชิญเป็นผู้ทรงคุณวุฒิตรวจเคร่ืองมอืการวจิัย 
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ท่ี ศธ 0559/ว 1168             มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

                   31  มีนาคม  2553 

เร่ือง  ขอความอนเุคราะห์เก็บข้อมลู 

เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์การยางจงัหวดัยะลา 
  ด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดบั 9 ประจ า
ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา  ได้รับ
ทนุสนบัสนนุการวิจยั เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบตอ่มลูคา่เพิ่มยางพาราเพ่ือ
การแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา เห็นว่าหน่วยงานของท่านเป็นหน่วยงานท่ีจดัท าข้อมลู
เก่ียวกับยางพารา ซึ่งสามารถเป็นข้อมูลประกอบการวิจัยฯ ดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จึงขอความ
อนุเคราะห์เก็บข้อมูลเก่ียวกับยางพาราจากหน่วยงานของท่าน เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัยฯ 
ดงักลา่วตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณาอนเุคราะห์ จกัขอบพระคณุยิ่ง 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 1168             มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

                   31  มีนาคม  2553 

เร่ือง  ขอความอนเุคราะห์เก็บข้อมลู 

เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์การยางจงัหวดัปัตตานี 
  ด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดบั 9 ประจ า
ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภัฏยะลา  ได้รับ
ทนุสนบัสนนุการวิจยั เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบตอ่มลูคา่เพิ่มยางพาราเพ่ือ
การแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา เห็นว่าหน่วยงานของท่านเป็นหน่วยงานท่ีจดัท าข้อมลู
เก่ียวกับยางพารา ซึ่งสามารถเป็นข้อมูลประกอบการวิจัยฯ ดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จึง ขอความ
อนุเคราะห์เก็บข้อมูลเก่ียวกับยางพาราจากหน่วยงานของท่าน เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัยฯ 
ดงักลา่วตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณาอนเุคราะห์ จกัขอบพระคณุยิ่ง 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 1168             มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

                   31  มีนาคม  2553 

เร่ือง  ขอความอนเุคราะห์เก็บข้อมลู 

เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์การยางจงัหวดันราธิวาส 
  ด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดบั 9 ประจ า
ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา  ได้รับ
ทนุสนบัสนนุการวิจยั เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบตอ่มลูคา่เพิ่มยางพาราเพ่ือ
การแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา เห็นว่าหน่วยงานของท่านเป็นหน่วยงานท่ีจดัท าข้อมลู
เก่ียวกับยางพารา ซึ่งสามารถเป็นข้อมูลประกอบการวิจัยฯ ดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จึง ขอความ
อนุเคราะห์เก็บข้อมูลเก่ียวกับยางพาราจากหน่วยงานของท่าน เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัยฯ 
ดงักลา่วตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณาอนเุคราะห์ จกัขอบพระคณุยิ่ง 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 1168             มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

                   31  มีนาคม  2553 

เร่ือง  ขอความอนเุคราะห์เก็บข้อมลู 

เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์การยางจงัหวดัสงขลา 
  ด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดบั 9 ประจ า
ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา  ได้รับ
ทนุสนบัสนนุการวิจยั เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบตอ่มลูคา่เพิ่มยางพาราเพ่ือ
การแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา เห็นว่าหน่วยงานของท่านเป็นหน่วยงานท่ีจดัท าข้อมลู
เก่ียวกับยางพารา ซึ่งสามารถเป็นข้อมูลประกอบการวิจัยฯ ดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จึง ขอความ
อนุเคราะห์เก็บข้อมูลเก่ียวกับยางพาราจากหน่วยงานของท่าน เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัยฯ 
ดงักลา่วตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณาอนเุคราะห์ จกัขอบพระคณุยิ่ง 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 1168            มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

                   31  มีนาคม  2553 

เร่ือง  ขอความอนเุคราะห์เก็บข้อมลู 

เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์การยางจงัหวดัสตลู 
  ด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดบั 9 ประจ า
ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา  ได้รับ
ทนุสนบัสนนุการวิจยั เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบตอ่มลูคา่เพิ่มยางพาราเพ่ือ
การแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัดชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา เห็นว่าหน่วยงานของท่านเป็นหน่วยงานท่ีจดัท าข้อมลู
เก่ียวกับยางพารา ซึ่งสามารถเป็นข้อมูลประกอบการวิจัยฯ ดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จึงขอความ
อนุเคราะห์เก็บข้อมูลเก่ียวกับยางพาราจากหน่วยงานของท่าน เพ่ือใช้ประกอบในงานวิจัยฯ 
ดงักลา่วตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณาอนเุคราะห์ จกัขอบพระคณุยิ่ง 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 366                        มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
                              อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

 
                    29  มกราคม  2553 
เร่ือง  ขอเรียนเชิญเป็นผู้ทรงคณุวฒุิตรวจเคร่ืองมือการวิจยั 
เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัยะลา 
  เน่ืองด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดับ 9 
อาจารย์ประจ าสาขาการตลาด  ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพ่ือการแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลาและสตูล)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เป็นแนวทางการพัฒนา
คุณภาพผลผลิตยางพาราเม่ือสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การได้เปรียบทางการแข่งขันและการ
พึ่งตนเอง  รวมทัง้เป็นแนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง 
การค้า และการลงทุน    ในการนี ้มหาวิทยาลัยฯ จึงใคร่ขอเรียนเชิญท่านเป็นผู้ ทรงคุณวุฒิ
ตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือวิจยั เพ่ือความสมบรูณ์ของงานวิจยัตอ่ไป 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา หวงัเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนเุคราะห์จากท่าน  
เพ่ือประโยชน์ในการด าเนินการเก่ียวกบังานวิจยัฯ ดงักลา่วข้างต้นตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 366                        มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

 
                    29  มกราคม  2553 
เร่ือง  ขอเรียนเชิญเป็นผู้ทรงคณุวฒุิตรวจเคร่ืองมือการวิจยั 
เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัปัตตานี 
  เน่ืองด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดับ 9 
อาจารย์ประจ าสาขาการตลาด  ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพ่ือการแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลาและสตูล)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เป็นแนวทางการพัฒนา
คุณภาพผลผลิตยางพาราเม่ือสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การได้เปรียบทางการแข่งขันและการ
พึ่งตนเอง  รวมทัง้เป็นแนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง 
การค้า และการลงทุน    ในการนี ้มหาวิทยาลัยฯ จึงใคร่ขอเรียนเชิญท่านเป็นผู้ ทรงคุณวุฒิ
ตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือวิจยั เพ่ือความสมบรูณ์ของงานวิจยัตอ่ไป 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา หวงัเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนเุคราะห์จากท่าน  
เพ่ือประโยชน์ในการด าเนินการเก่ียวกบังานวิจยัฯ ดงักลา่วข้างต้นตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 366                        มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

 
                    29  มกราคม  2553 
เร่ือง  ขอเรียนเชิญเป็นผู้ทรงคณุวฒุิตรวจเคร่ืองมือการวิจยั 
เรียน  ผู้อ านวยการกองทนุสงเคราะห์สวนยางจงัหวดันราธิวาส 
  เน่ืองด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดับ 9 
อาจารย์ประจ าสาขาการตลาด  ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพ่ือการแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลาและสตูล)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เป็นแนวทางการพัฒนา
คุณภาพผลผลิตยางพาราเม่ือสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การได้เปรียบทางการแข่งขันและการ
พึ่งตนเอง  รวมทัง้เป็นแนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง 
การค้า และการลงทุน    ในการนี ้มหาวิทยาลัยฯ จึงใคร่ขอเรียนเชิญท่านเป็นผู้ ทรงคุณวุฒิ
ตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือวิจยั เพ่ือความสมบรูณ์ของงานวิจยัตอ่ไป 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา หวงัเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนเุคราะห์จากท่าน  
เพ่ือประโยชน์ในการด าเนินการเก่ียวกบังานวิจยัฯ ดงักลา่วข้างต้นตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 366                        มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

 
                    29  มกราคม  2553 
เร่ือง  ขอเรียนเชิญเป็นผู้ทรงคณุวฒุิตรวจเคร่ืองมือการวิจยั 
เรียน  รองศาสตราจารย์ ดร.สนุนัทา  มัน่เศรษฐวิทย์ 
  เน่ืองด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดับ 9 
อาจารย์ประจ าสาขาการตลาด  ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพ่ือการแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลาและสตูล)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เป็นแนวทางการพัฒนา
คุณภาพผลผลิตยางพาราเม่ือสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การได้เปรียบทางการแข่งขันและการ
พึ่งตนเอง  รวมทัง้เป็นแนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง 
การค้า และการลงทุน    ในการนี ้มหาวิทยาลัยฯ จึงใคร่ขอเรียนเชิญท่านเป็นผู้ ทรงคุณวุฒิ
ตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือวิจยั เพ่ือความสมบรูณ์ของงานวิจยัตอ่ไป 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา หวงัเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนเุคราะห์จากท่าน  
เพ่ือประโยชน์ในการด าเนินการเก่ียวกบังานวิจยัฯ ดงักลา่วข้างต้นตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ท่ี ศธ 0559/ว 366                       มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
              133 ถนนเทศบาล 3 ต าบลสะเตง 
               อ าเภอเมือง จงัหวดัยะลา 95000 

 
                    29  มกราคม  2553 
เร่ือง  ขอเรียนเชิญเป็นผู้ทรงคณุวฒุิตรวจเคร่ืองมือการวิจยั 
เรียน  ผู้ข่วยศาสตราจารย์นนัทรัตน์  นามบรีุ 
  เน่ืองด้วย ดร.ศิษฎ์ธวัช มั่นเศรษฐวิทย์  ต าแหน่งรองศาสตราจารย์ ระดับ 9 
อาจารย์ประจ าสาขาการตลาด  ภาควิชาบริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจดัการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมี
ผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพาราเพ่ือการแข่งขันของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (ยะลา ปัตตานี นราธิวาส สงขลาและสตูล)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา เป็นแนวทางการพัฒนา
คุณภาพผลผลิตยางพาราเม่ือสร้างมูลค่าเพิ่มน าไปสู่การได้เปรียบทางการแข่งขันและการ
พึ่งตนเอง  รวมทัง้เป็นแนวทางในการวางแผนของภาครัฐในการส่งเสริมอุตสาหกรรมการยาง 
การค้า และการลงทุน    ในการนี ้มหาวิทยาลัยฯ จึงใคร่ขอเรียนเชิญท่านเป็นผู้ ทรงคุณวุฒิ
ตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือวิจยั เพ่ือความสมบรูณ์ของงานวิจยัตอ่ไป 
  มหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา หวงัเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนเุคราะห์จากท่าน  
เพ่ือประโยชน์ในการด าเนินการเก่ียวกบังานวิจยัฯ ดงักลา่วข้างต้นตอ่ไป 
  จงึเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้ 
    

ขอแสดงความนบัถือ 
 

 
(ผู้ชว่ยศาสตราจารย์นิพนธ์  บาดกลาง) 
รองอธิการบดี รักษาราชการแทน 

อธิการบดีมหาวิทยาลยัราชภฏัยะลา 
คณะวิทยาการจดัการ 
โทรศพัท์ 073-227155-60 ตอ่ 9301   
โทรสาร 073-227150  
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ภาคผนวก ค 
การหาประสิทธิภาพเคร่ืองมอืโดยผู้เช่ียวชาญ 
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สถิติทีใ่ช้ในการหาคุณภาพเคร่ืองมอื 
 
 การหาคุณภาพเคร่ืองมือ ผูว้จิยัไดด้ าเนินการสร้างแบบสอบถามแลว้ให้ผูเ้ช่ียวชาญพิจารณา
ถึงความสอดคลอ้งของขอ้ค าถามในเน้ือหาโดยใชสู้ตร 
   

  สูตรท่ีใช ้     
N

IOC
R

  

  
                              เม่ือ        IOC     แทน      ดชันีความสอดคลอ้ง 
   R   แทน ผลรวมของการพิจารณาของผูเ้ช่ียวชาญ 
         N  แทน จ านวนผูเ้ช่ียวชาญ 
ในการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี ไดมี้ผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบแบบสอบถามจ านวน 5 ท่าน คือ 
1.  นายทรงธรรม  จัน่ทรัพย ์   ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัปัตตานี 
2.  นายประสิทธ์ิ   หมดัเสน   ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดัยะลา 
3.  นายประสาน  ตั้งเส็ง   ผูอ้  านวยการกองทุนสงเคราะห์สวนยางจงัหวดันราธิวาส 
4.  รองศาสตราจารย ์ดร.สุนนัท ์ มัน่เศรษฐวทิย ์ ขา้ราชการบ านาญ  มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์ 
5.  ผูช่้วยศาสตราจารยน์นัทรัตน์  นามบุรี ผูช่้วยศาสตราจารยร์ะดบั 8  มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
 

ผลการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือหาค่า IOC 

หัวข้อของแบบสอบถาม 
ค าถาม
ข้อที่ 

คะแนนความเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
ค่าเฉลีย่ 

IOC 
สรุปผล คนที่ 

1 
คนที่ 
2 

คนที่ 
3 

คนที่ 
4 

คนที่ 
5 

รวม 

ตอนท่ี 1  
ลกัษณะของเกษตรกร 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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หัวข้อของแบบสอบถาม 
ค าถาม
ข้อที่ 

คะแนนความเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
ค่าเฉลีย่ 

IOC 
สรุปผล คนที่ 

1 
คนที่ 
2 

คนที่ 
3 

คนที่ 
4 

คนที่ 
5 

รวม 

ตอนท่ี 2  
สภาพแวดลอ้มทางการตลาด
ยางพารา 

ดา้นเศรษฐกิจ 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 8 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 9 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 10 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 11 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 12 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 13 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 14 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 15 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นสังคม 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 8 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 9 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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หัวข้อของแบบสอบถาม 
ค าถาม
ข้อที่ 

คะแนนความเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
ค่าเฉลีย่ 

IOC 
สรุปผล คนที่ 

1 
คนที่ 
2 

คนที่ 
3 

คนที่ 
4 

คนที่ 
5 

รวม 

 10 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
ดา้นการเมือง 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 8 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 9 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 10 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 11 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 12 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 13 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 14 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นเทคโนโลย ี 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นคู่แข่งขนั 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ตอนท่ี 3   
มูลค่าเพิ่มยางพารา 

ดา้นคุณภาพการผลิตยาง 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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หัวข้อของแบบสอบถาม 
ค าถาม
ข้อที่ 

คะแนนความเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
ค่าเฉลีย่ 

IOC 
สรุปผล คนที่ 

1 
คนที่ 
2 

คนที่ 
3 

คนที่ 
4 

คนที่ 
5 

รวม 

 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 8 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นราคา 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ดา้นการแปรรูปยางพารา 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 2 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 3 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 4 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 5 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 6 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 7 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 8 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 9 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 10 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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หัวข้อของแบบสอบถาม 
ค าถาม
ข้อที่ 

คะแนนความเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
ค่าเฉลีย่ 

IOC 
สรุปผล คนที่ 

1 
คนที่ 
2 

คนที่ 
3 

คนที่ 
4 

คนที่ 
5 

รวม 

 11 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 12 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
 13 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ตอนท่ี 4  
ปัญหาและขอ้เสนอแนะของ
เกษตรกรชาวสวนยาง 1 +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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ภาคผนวก ง 
แบบสอบถาม 

สภาพแวดล้อมทางการตลาดทีม่ผีลกระทบต่อมูลค่าเพิม่ยางพาราเพือ่การแข่งขนั 

ของเกษตรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวดัชายแดนภาคใต้  
(สงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) 
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เรียน   ท่านผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่าน 
 

ข้าพเจ้า ก าลังท าวิจัย เร่ือง “สภาพแวดล้อมทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่ม
ยางพาราเพื่อการแข่งขนัของเกษตรชาวสวนยางในเขตห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต้” ซ่ึงมูลเหตุของ
การศึกษาเร่ืองน้ีมาจากสภาพแวดลอ้มทางการตลาดในปัจจุบนัมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา 
อนัเป็นอาชีพหลกัของเกษตรกรชาวสวนยางในเขตหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตเ้ป็นอยา่งมาก กวา่ร้อย
ละ 90 ของประชาชนในห้าจงัหวดัดงักล่าวประกอบอาชีพน้ีท าให้เกิดการแข่งขนัระหวา่งชาวสวน
ยางด้วยกัน ข้าพเจ้าเป็นผูห้น่ึงท่ีปฏิบติังานอยู่ในจงัหวดัยะลาได้รับทราบปัญหาจากเกษตรกร
ชาวสวนยาง จึงคิดวา่น่าจะมีการศึกษาปัญหาและผลกระทบเก่ียวกบัเร่ืองน้ี  ดว้ยเหตุผลดงักล่าว จึง
ท าใหข้า้พเจา้ไดท้  าการวจิยั เร่ือง “สภาพแวดลอ้มทางการตลาดท่ีมีผลกระทบต่อมูลค่าเพิ่มยางพารา
เพื่อการแข่งขนัของเกษตรชาวสวนยางในเขตห้าจงัหวดัชายแดนภาคใต”้  ซ่ึงผลการวิจยัจะน ามาใช้
ในการช่วยเหลือเกษตรกรชาวสวนยางพาราในหา้จงัหวดัชายแดนภาคใตต่้อไป  

งานวิจยัเร่ืองน้ีจะส าเร็จได้ด้วยความอนุเคราะห์จากท่านในการกรอกแบบสอบถามให้
ขอ้มูลท่ีตรงตามสภาพจริง  จึงใคร่ขอความกรุณาให้ท่านตอบแบบสอบถามท่ีท่านไดพ้บเห็นจริง 
เพื่อช่วยใหผ้ลการวจิยัมีความเท่ียง  

ขอขอบพระคุณท่านท่ีกรุณาใหค้วามร่วมมือมา ณ ท่ีน้ีเป็นอยา่งสูง  
 
 
 
 
 
                    ขอแสดงความนบัถือ 
                       ศิษฏธ์วชั  มัน่เศรษฐวิทย ์
            ต  าแหน่ง รองศาสตราจารยร์ะดบั 9 
                            มหาวทิยาลยัราชภฏัยะลา 
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แบบสอบถาม 
 

เร่ือง สภาพแวดล้อมทางการตลาดทีม่ีผลกระทบต่อมูลค่าเพิม่ยางพาราเพือ่การแข่งขัน 
ของเกษตรชาวสวนยางในเขตห้าจังหวดัชายแดนภาคใต้ (สงขลา สตูล ปัตตานี  
ยะลา และนราธิวาส) 

ตอนที่ 1  ข้อมูลส่วนตัว 
      เติมค าลงในช่องวา่ง หรือขีดเคร่ืองหมายกากบาท  ลงในช่องท่ีตรงกบัขอ้มูลของท่าน 
ท่ีอยูปั่จจุบนั   
บา้นเลขท่ี.................หมู่ท่ี..................ต  าบล....................................อ าเภอ....................................... 
จงัหวดั..................................................... 

1.  เพศ 
     ชาย      หญิง 

2. อาย ุ...........  ปี อาชีพ........................................................... 

3. รายไดโ้ดยประมาณ...................................  บาท/เดือน 

4. ระดบัการศึกษา 

     ไม่ไดศึ้กษา      ประถมศึกษา    มธัยมศึกษา 

     อนุปริญญาหรือเทียบเท่า    ปริญญาตรี     ปริญญาโท 

     ปริญญาเอก     อ่ืน ๆ โปรดระบุ ...................................... 

5. จ านวนสมาชิกในครอบครัว .......................... คน 

6. ศาสนาท่ีนบัถือ 

     พุทธ      อิสลาม     อ่ืนโปรดระบุ................. 

7. สถานะภาพการครอบครองสวนยาง 

     เจา้ของสวนยาง     ผูเ้ช่าสวนยาง  

     ลูกจา้งท าสวนยาง     อ่ืน ๆ โปรดระบุ .................... 
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ตอนที ่2  ค าถามเกีย่วกบัสภาพแวดล้อมทางการตลาดยางพารา 
 ขีดเคร่ืองหมายกากบาท  ลงในช่องวา่งใหต้รงกบัความคิดของท่านโดยมีระดบัคะแนน
ดงัน้ี 
    ความส าคญัมากท่ีสุด = 5    ความส าคญัมาก = 4    ความส าคญัปานกลาง = 3   

   ความส าคญันอ้ย = 2     ความส าคญันอ้ยท่ีสุด = 1 

รายการ 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

ด้านเศรษฐกจิ      
1.  ดา้นเงินลงทุนการปลูกยางพารา       
2.  สินเช่ือกูย้มืเพื่อการปลูกยาง      
3.  อตัราค่าจา้งแรงงานท่ีเป็นไปตามเกณฑ์      
4.  รายไดเ้พิ่มข้ึนจากปลูกพืชแซม      
5.  รายไดเ้พิ่มข้ึนจากการเล้ียงสัตวเ์ศรษฐกิจในสวนยาง      
6.  การพึ่งตนเองแบบปลูกพืชไร่นาสวนผสมโดยยดึหลกัปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง 

     

7.  การข้ึนลงของราคายางท่ีไม่แน่นอน      
8.  ภาวะตกต ่าของเศรษฐกิจโลก      
9.  ฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก      
10.  การลงทุนของภาคเอกชนเพื่อการแปรรูปยางท าใหร้าคายางเพิ่มข้ึน      
11.  สภาวะเงินผดืและเงินเฟ้อ       
12.  การรวมกลุ่มทางการคา้ ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย เพื่อก าหนดราคายาง      
13.  ราคาน ้ามนั เพิ่มข้ึนเป็นผลท าใหร้ายจ่ายการขนส่งเพิ่มข้ึน      
14.  อาชีพนอกภาคการเกษตร เช่น อาชีพการคา้ขาย รับจา้ง ขา้ราชการ เพื่อ
เพิ่มรายได ้

     

15.  การช่วยเหลือช่วยของภาครัฐดา้นหน้ีสินเกษตรกร      
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รายการ 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

ด้านสังคม 
1.  การเป็นสมาชิกกลุ่มเกษตรกรผูป้ลูกยาง เพื่อแลกเปล่ียนข่าวสารและ
ต่อรองราคา 

     

2.  การเป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตร เพื่อเงินทุนกูย้มื      
3.  การเป็นสมาชิก ธกส. เพื่อเงินทุนกูย้มื      
4.  การร่วมเป็นเครือข่ายระหวา่งกลุ่มเกษตรกร      
5.  การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสาร ความรู้ภายในกลุ่ม      
6.  การติดต่อแลกเปล่ียนข่าวสาร ความรู้ระหวา่งกลุ่ม      
7.  การเป็นกลุ่มท่ีมีอ านาจต่อรองทางการคา้ การตลาดยาง      
8.  การอบรมกนัเองภายในกลุ่มเกษตรกร      
9.  ความตอ้งการภาวะผูน้ าของกลุ่มเกษตรกรปลูกยาง      
10.  ผลกระทบจากสถานการณ์ความไม่สงบในสามจงัหวดัชายแดนภาคใต ้      

ด้านการเมือง/การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ      
1.  กองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง      
2.  การสนบัสนุนดา้นตน้พนัธ์ุยางพารา      
3.  การสนบัสนุนดา้นปุ๋ยเคมี      
4.  การสนบัสนุนดา้นสารเคมีก าจดัศตัรูพืช      
5.  การสนบัสนุนดา้นอุปกรณ์การกรีดยาง      
6.  การประกนัราคาผลผลิตยาง      
7.  การจดัอบรมใหค้วามรู้เก่ียวกบัการเพิ่มผลผลิต      
8.  การจดัแหล่งปรึกษาเก่ียวกบัการปลูกยาง      
9.  การเขา้เยีย่มเยยีนเพื่อใหค้  าแนะน าของเจา้หนา้ท่ี      
10.  การไปพบเจา้หนา้ท่ีส านกังานเม่ือมีปัญหา      
11.  การแจกเอกสารค าแนะน าเร่ืองยาง      
12.  การจดัท าแปลงสาธิต      
13.  การพาเกษตรกรไปทศันศึกษาศูนยท์ดลองการยาง      



194 

 

รายการ 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

14.  การจดันิทรรศการงานเก่ียวกบังานเกษตรการยาง      

ด้านเทคโนโลยี      
1.  เทคโนโลยกีารแปรรูปจากยางแผน่ ยางเครพ และยางแท่ง เช่น ยาง
รถยนต ์ส้นรองเทา้ 

     

2.  เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากน ้ายางขน้ เช่น ฟองน ้า ตุก๊ตายาง ถุงมือ
ยาง 

     

3.  เทคโนโลยกีารท าผลิตภณัฑจ์ากไมย้าง เช่น เฟอร์นิเจอร์ และถ่าน      

ด้านคู่แข่งขัน      
1.  การตดัราคายางภายในกลุ่มประเทศผูผ้ลิตยางพารา      
2.  การเปิดเสรีการคา้อาเซียน มีผลต่อการแข่งขนัดา้นราคา      
3.  ประเทศผูผ้ลิตยางพารามีการแข่งขนัดา้นคุณภาพยางพารา      
4.  ประเทศผูผ้ลิตและจ าหน่ายยางพารา มีการพฒันาแปรรูปผลิตภณัฑท่ี์ท า
มาจากยางพาราหลากหลาย 

     

5.  ประเทศผูแ้ข่งขนัมีศกัยภาพท่าเรือขนส่งสินคา้ท่ีสะดวกกวา่ไทย      
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ตอนที ่3  ค าถามเกีย่วกบัมูลค่าเพิม่ยางพารา 
 ขีดเคร่ืองหมายกากบาท  ลงในช่องวา่งใหต้รงกบัความคิดของท่านโดยมีระดบัคะแนน
ดงัน้ี 
    ความส าคญัมากท่ีสุด = 5    ความส าคญัมาก = 4    ความส าคญัปานกลาง = 3   

   ความส าคญันอ้ย = 2     ความส าคญันอ้ยท่ีสุด = 1 

รายการ 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

คุณภาพการผลติยางพารา      
1.  การเตรียมพื้นท่ีปลูกยาง       
2.  การคดัสายพนัธ์ุกบัพนัธ์ุยางพารา      
3.  การเลือกใส่ปุ๋ยใหเ้หมาะกบัพนัธ์ุยาง      
4.  การกรีดยางท่ีถูกวธีิ      
5.  การควบคุมและก าจดัวชัพืช      
6.  การป้องกนัและก าจดัโรคยาง      
7.  การป้องกนัส่ิงเจือปนลงในน ้ายาง       
8.  การใหฮ้อร์โมนเร่งน ้ายาง      

ราคา      
1.  ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ      
2.  การแทรกแซงราคายางโดยภาครัฐ      
3.  การรวมกลุ่มผูผ้ลิตยางเพื่อก าหนดราคา      
4.  การก าหนดราคาซ้ือขายล่วงหนา้      

ช่องทางการจ าหน่าย      
1.  ท่าเรือขนส่งและการคมนาคมท่ีสะดวก      
2.  ตลาดยอ่ยส าหรับซ้ือขายยางพาราในทอ้งถ่ิน      
3.  ตลาดกลางซ้ือขายยางพารา      
4.  ตลาดทางตรงซ้ือขายโดยไม่ผา่นพอ่คา้คนกลาง      

การส่งเสริมการตลาด      
1.  การโฆษณา และประชาสัมพนัธ์คุณภาพผลผลิตยาง      
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รายการ 
ระดับความส าคัญ 

มาก
ทีสุ่ด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ทีสุ่ด 

2.  กิจกรรมการออกร้านเก่ียวกบัผลิตภณัฑย์างพารา      
3.  การส่งเสริมการลงทุนดา้นอุตสาหกรรมการยาง เช่น การส่งเสริมเงิน
ลงทุน การลดหยอ่นภาษีน าเขา้ และส่งออก 

     

การแปรรูปยางพารา      
1.  ยางแผน่ดิบ      
2.  ยางแผน่ผึ่งแหง้      
3.  ยางแผน่รมควนั      
4.  ยางแท่ง      
5.  ยางเครพ      
6.  ของเล่นท่ีท าจากยาง      
7.  อุปกรณ์ช้ินส่วนประกอบรถยนต ์      
8.  อุปกรณ์สนามเด็กเล่นท่ีท าจากยาง      
9.  อุปกรณ์ส่วนประกอบสนามบิน      
10.  อุปกรณ์สัญญาณจราจร      
11.  อุปกรณ์การแพทยท่ี์ท าจากยาง      
12.  ถุงมือยาง และยางรัดของ      
13.  หลงัคาบา้นท่ีท าจากยาง      
       อ่ืน ๆ โปรดระบุ...........................................................      

 

ตอนที ่4  ปัญหาและข้อเสนอแนะของเกษตรกรเพือ่การสร้างมูลค่าเพิม่ยางพารา 

ปัญหา ข้อเสนอแนะ 

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

................................................................................................. 

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

.................................................................................................

................................................................................................. 
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ประวตัผู้ิวจิัย 
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2. รหสัประจ าตวันกัวจิยัแห่งชาติ 45-09-0031 
3. ต าแหน่งปัจจุบนั 

รองศาสตราจารยร์ะดบั 9 สาขาวชิาการตลาด มหาวทิยาลยัราชภฎัยะลา 
4. หน่วยงานท่ีอยูติ่ดต่อไดส้ะดวก 
 คณะวทิยาการจดัการ  มหาวทิยาลยัราชภฏัยะลา 133  ถนน  เทศบาล 3  ต าบลสะเตง  
 อ าเภอเมือง    จงัหวดัยะลา  95000 โทรศพัท ์ 0-7322-7155-6 โทรสาร  0-7322-7128,  
 0-7322-7131 
5. ประวติัการศึกษา  
 ระดบัปริญญาตรี รัฐประศาสตร์บณัฑิต รป.บ (บริหารรัฐกิจ) มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  
 ปีท่ีจบการศึกษา 2530  
 ระดบัปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต บธ.ม (การตลาด) มหาวทิยาลยัสยาม  
 ปีท่ีจบการศึกษา 2535  
 ระดบัปริญญาเอก Ph. D in Rural Development (Organization Management)   
 จาก Central Luzon State University ประเทศฟิลิปปินส์ ปีท่ีจบการศึกษา 2541  
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